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Razumevanje, stvaranje i sluSanje muzike
na internet sajtu YouTube:
sluc¢aj hora Viva Vox™

Apstrakt: Slusanje muzike danas je nezamislivo bez YouTube kanala putem kojeg
ne samo $to mozemo doéi do Zeljenog zvuka, ve¢ i prosiriti nasa muzicka saznanja vir-
tuelnim putovanjima kroz prostor i vreme. Zahvaljuju¢i novim tehnologijama, moguce
je uploviti u muzicke svetove Sezdesetih, osamdesetih, devedesetih i kroz muziku iz
tog perioda oziveti minulu epohu makar na kratko. Takode je moguce slusati rokenrol,
klasi¢nu muziku, hip hop, tehno ili bilo koju drugu vrstu zvuka za koju se opredelimo.
lako je YouTube internet sajt koji omogucava ljudima da pokazu i vide bilo koji video
klip, veliki deo materijala zapravo jeste muzickog karaktera, te ¢e taj sajt kao takav i
biti analiziran u ovom radu. Ideja koja lezi iza ovog istraZivanja zasniva se na hipo-
tezi da je YouTube kroz svoje decenijsko postojanje uticao na razumevanje, stvaranje
i sluSanje muzike, $to i nastojim da pokazem kroz analizu slucaja beogradskog hora
Viva Vox. Naime, posle jedne pesme postavljene na YouTube, zivotni put tog hora se
promenio, te je od lokalnog hora postao svetski poznati fenomen. Analizu YouTube
sajta zasnivam pre svega na njegovoj socijalnoj dimenziji $to znac¢i da ga posmatram
kao vazno ,,mesto” okupljanja gde se ljudi pod svojim pseudonimima osecaju slobodno
da iskazu stav o onome $to su culi, a §to zapravo Cesto reflektuje njihov odnos prema
svakodnevnom zivotu.

Kljuéne redi: muzika, internet, YouTube, percepcija, drustvena zajednica, hor
Viva Vox

* Rad je rezultat istrazivanja u okviru projekta ,, Transformacija kulturnih identiteta
u savremenoj Srbiji i Evropska unija” (177018) finansiranog od strane Ministarstva
prosvete, nauke i tehnoloskog razvoja Republike Srbije.

' Rad je predstavljen na nacionalnom nau¢nom skupu ,,Antropologija muzike*,
odrzanom na Filozofskom fakultetu u Beogradu u organizaciji Odeljenja i Instituta za
etnologiju i antropologiju 23. 03. 2018. godine.
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YouTube kao kulturni fenomen

Kontinuirane tehnoloske inovacije koje nam svakodnevno redefinisu posto-
jece navike, uticale su i na razumevanje, stvaranje i slusanje muzike shvacene u
najSirem moguéem smislu. Ovde pre svega mislim na odnos muzike (kao opsteg
koncepta) i interneta (takode u najopstijem znacenju pojma). Razmisljajuéi o
nacinima na koje je internet uticao na muziku i nastojec¢i da sagledam posledice
tog sadejstva, kre¢em od koncepta popularnosti odnosno vidljivosti’. Pod ovim
pojmom podrazumevam prisutnost na internetu i dostupnost onlajn korisnici-
ma’®. Govoreci o onlajn i oflajn svetu, sledim tezu koju je u svojoj knjizi izneo
Strejndzlov (Strangelove), a koja taj odnos posmatra kao uzajamno dopunjujuci,
a ne odvojen, niti suprotan (pri ¢emu se u vecini sluc¢ajeva internet svet smatra
pretnjom po drustveni zivot ,,realnog” sveta) (v. Strangelove 2010, 104). Onlajn
prostor se preliva u oflajn prostor i obrnuto, te se u tom smislu i medusobno
rekonstruiSu u neprekidnoj znacenjskoj razmeni. Isti autor takode naglasava
nepotrebnu 1 teorijski neproduktivnu prenaglasenost dihotomija poput onlajn/
oflajn, virtuelni/realni, individualni/kolektivni svet (Strangelove 2010). Danas
je postalo nezamislivo da muzicari nisu u nekom smislu i odredenoj meri pri-
sutni na internetu, bilo da je re¢ o njihovim oficijelnim sajtovima, portalima,
blogovima ili, pak, onim sadrzajima koje su osmislili drugi, uglavnom fanovi ili
menadzerski timovi. U tom pogledu, u procesu otkrivanja muzike, internet sajt
YouTube predstavlja nezaobilaznu ,,stanicu”. Kada ¢ujemo za nekog autora ili
pesmu (npr. preporuka od prijatelja ili informacija iz Stampe*), najpre pozelimo

2 Budu¢i da koncept popularnosti sa sobom nosi znagenjsku bremenitost, odnosno
da implicitno podrazumeva sagledavanje odnosa popularne i visoke kulture (muzike) (v.
npr. Adorno i Horkhajmer 1989, Fisk 2001) ¢ime se u ovom tekstu ne bih bavila, radije
se opredeljujem za termin vidljivost koji mi se ujedno ¢ini i tematski adekvatnijim.

3 Prisutnost na internetu ipak nije vezana samo za dostupnost internet korisnicima
kako bi to na prvi pogled moglo da izgleda, ve¢ se moze odnositi i na oflajn prostor. Na
primer, ukoliko neki muzicar stekne slavu preko sajta poput YouTube, to se “preslikava”
u oflajn svakodnevicu, te je na taj nacin dostupno i publici koja ne koristi internet ve¢ se
o izvodacima informiSe putem Stampanih medija, reklamnih panoa, kupovinom ploca i
diskova i tome sli¢no.

* Interesantan je fenomen posthumne slave, odnosno fenomena koji se moze opisati
kao pojacano interesovanje ljudi za Zivot i delo preminule muzi¢ke zvezde. U prvim
danima nakon smrti muzicara, raste gledanost odredenih YouTube kanala, pretraga
na internetu, novinskih ¢lanaka pa se tako desava da se veliki broj slusalaca tek tada
upoznaje s opusom preminulog. Nedavni primer preminulog svetski poznatog izvodaca
Tim Berglinga, poznatijeg kao DJ Avicii, pionira u elektronskom dens pokretu (EDM
— electronic dance movement) govori u prilog ovoj tvrdnji. Osim tekstova u dnevnim
novinama (stranim i domacim), popularnost ovog poznatog DJ umetnika ne prestaje
da raste, pa tako o njemu saznaju i komentarisu i oni koji do trenutka njegove smrti
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da je ¢ujemo, a ukoliko nas potom zainteresuje, ovaj sajt nam pruza moguénost
dalje pretrage i Sireg procesa saznanja. Takve prakse koje ljudi ve¢inom nesve-
sno Cine (stice se utisak da su sajtovi kao Sto su YouTube, Wikipedia, Google
oduvek postojali te ¢ine neizostavni deo svakog ,,boravka” na internetu) uticu
ne samo na razumevanje i redefinisanje koncepta muzike, muzickog stvaralas-
tva i recepcije iste, ve¢ 1 na pojmove Sireg znacaja poput lokalnog, globalnog,
prostora i vremena.

YouTube je osnovan 2005. godine s idejom da sluzi kao mesto na kojem ¢e
ljudi moc¢i da postavljaju, gledaju i dele video snimke (svoje ili tude). Ve¢ nared-
ne godine sajt je postao jedan od onih koji se najbrze razvijaju, da bi ih krajem
iste godine kupio Googl $to je dovoljna potvrda njegove tadasnje perspektivnosti.
Interesovanje ljudi za ovakav vid izraZzavanja i komunikacije je ucinio da se moto
kompanije prosiri, a da YouTube postane ne samo mesto na koje ¢e ljudi postaviti
i skladistiti video snimke, ve¢ prostor za stvaranje svog identiteta, umrezavanje
s ljudima sli¢nih interesovanja, mogucnost iskazivanja sopstvenog misljenja, ko-
mentarisanje tudeg, to jest uspostavljanje dijaloga medu korisnicima:

,,Nasa misija je da svakome omoguc¢imo da izrazi misljenje i da mu pokaZze-
mo svet. Smatramo da svako zasluzuje da ga ¢uju i da je svet bolje mesto kad
slusamo, delimo i gradimo zajednicu utemeljenu na sopstvenim pri¢ama. Nase
vrednosti pocivaju na etiri osnovne slobode koje nas definisu: sloboda izraza-
vanja, sloboda informisanja, sloboda kori§¢enja prilika i sloboda pripadanja™.

Prema podacima kompanije Alexa Internet iz 2018. godine®, na listi najpo-
secenijih sajtova na svetu, YouTube je zauzeo drugo mesto, posle sajta Googl.
lako predstavlja internet servis koji nije specijalizovan za muzicki, ve¢ za bilo
kakav video sadrzaj, u radu ¢u se fokusirati samo na njegov muzicki segment.

Naredni koncept koji iskrsava kada se ukrste muzika i internet jeste dostu-
pnost. Muzika na internetu je (naravno ukoliko imate internet) svima dostupna,
s tim da postoje razlike u mogucénosti pristupa pojedinim sadrzajima $to umno-
gome zavisi od drzavne politike’. Ovde bi trebalo naglasiti da se, iako na prvi
pogled sli¢ni, dostupnost i vidljivost ne bi trebalo percipirati kao da su sinonimi.

nisu culi za njega, niti njegove pesme. Kao ilustraciju pogledati grafik pretrage termina
»Avicii na sajtu YouTube u periodu od 5. aprila do 5. maja 2018. godine (muzicar
je preminuo 20. aprila, a gledanost se maksimalno povecala 21. aprila, dakle samo
dan posle smrti). https://trends.google.com/trends/explore?date=2018-04-05%20
2018-05—-10&gprop=youtube&qg=avici.

5 Dostupno na: https://www.youtube.com/intl/sr/yt/about/. Poseceno 22.12.2017.

¢ Dostupno na: https://www.alexa.com/topsites. Pose¢eno 9. maja 2018. Aleksa je
ameriCka kompanija koja pruza podatke i analize komercijalnog internet saobracaja.

7 Video koji govori o zemljama u kojima je na snazi neki vid zabrane YouTube sajta.
https://www.youtube.com/watch?time_continue=2&v=0tk5xZFBwho. Posefeno 9.
maja 2018. Trebalo bi napomenuti da ¢ak i u zemljama u kojima je YouTube dostupan,
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Naime, svi video klipovi koji postoje na YouTube sajtu jesu dostupni, ali vid-
ljivost odredenog video snimka zavisi od ucestalosti gledanja. U moru video
snimaka (reC je o bilionima) samo odredeni snimci ¢e ,,isplivati” i postati vid-
ljivi. Dostupnost muzike takode podrazumeva ne samo razlicite izvodace, ve¢ i
zanrovsku proliferaciju, kao i dijahronu perspektivu. U istom trenutku moguce
je opredeliti se za muziku iz osamdesetih, ali i najnovije svetske hitove, kao i
vanvremensku klasiku. Stvar je licnog izbora. Samim tim je sluSanje muzike
dostiglo novu dimenziju. Retko ko danas slusa muziku po principu A i B strane,
od pocetka do kraja, odnosno od prve do poslednje pesme albuma kao umet-
nicke celine. Slusaoci se radije opredeljuju za slusanje pojedinacnih pesama,
bez narocitog reda, Sto svakako doprinosi specificnom dozivljaju samih pesama.
Razni sajtovi za striming muzike kao $to su Spotify, Deezer, Apple Music, sve
viSe obesmisljavaju izdavanje albuma, pa se neki izvodaci radije opredeljuju za
objavljivanje singlova §to predstavlja direktan uticaj tehnoloskih inovacija na
konacan muzi¢ki proizvod®.

Pojedini teoreticari smatraju da je YouTube uticao ne samo na sluSanje mu-
zike, ve¢ 1 na promenu perspektive kada je izvodenje muzike u pitanju (v. npr.
Cayari 2011). Tu se pre svega misli na tzv. demokratizaciju umetnosti koja se
ogleda u mogucénosti za razvoj ,,uradi sam” (Do It Yourself) filozofije. Dvehi-
ljadite godine se desila korenita promena u poimanju interneta. Sa pojavom in-
ternet stranica grupnog naziva Web 2.0 internet je postao komunikativniji, inte-
raktivniji (Manovich 2008 prema Cayari 2011, 6), nije viSe predstavljao prostor
sa kojeg pasivno primamo informacije, ve¢ se transformisao u mesto na koje
je moguce istovremeno i uticati, u kojem je moguce ucestvovati bez narocitog
tehni¢kog predznanja (odlika DIY filozofije). Nastanak sajtova poput YouTubea
je reflektovao taj prelaz sa staticke na dinami¢ku mrezu jer je od samog pocetka
predstavljao onlajn mesto na kojem je moguce videti i video snimke amatera, ali
i profesionalnih izvodaca. Ova digitalna revolucija je ucinila da internet postane
interaktivna medijska tehnologija (Cayari 2011, 4). Tome je narocito doprinela
pojava razlicitih drustvenih mreza putem kojih su ljudi poceli ucestalo da komu-
niciraju (Facebook,’Twitter, Instagram i druge). Konkretno, YouTube je doneo
promene u koncepciji muzike, muzicara i publike (i u zasebnom terminoloskom
smislu, ali i medusobnom odnosu). Postalo je moguée da osoba istovremeno
bude i publika i izvoda¢, odnosno ekonomskom terminologijom receno, i pro-
izvodac i potrosac (Cayari 2011, 7). Iako je YouTube fenomen koji je moguce

nije mogucée videti bukvalno sve §to postoji na ovom sajtu jer ne postoji uvek uskladenost
izmedu lokalnih zakona, autorskih prava i licenci.

8 V. npr. https://www.cnet.com/news/will-the-single-kill-the-album/, kao i
https://www.billboard.com/articles/columns/pop/7476094/seal-interview-new-music.
Poseceno 29.1.2018.

° QO problematici samopredstavljanja na internet mrezi Facebook v. Lepeti¢ 2010.
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sagledati sa vise razli¢itih strana, u ovom radu bih izdvojila dve klju¢ne osobine
koje ¢u analizirati u daljem tekstu — komunikativnost i interakcija. YouTube je
s pravom mogucée posmatrati kao dinamicki kulturni sistem koji se zasniva na
participativnoj kulturi (Burgess and Green 2009, 8). Berdzis i Grin pod parti-
cipativnom kulturom podrazumevaju kompleksni odnos izmedu proizvodaca i
potrosaca koji zajedno doprinose kreiranju znac¢enja i vrednosti muzike, odno-
sno svih sadrzaja koji se mogu prona¢i na ovom sajtu. Svakako ne bi trebalo
zanemariti ni drustvenu dimenziju YouTube sajta, uprkos tome $to mozda nije
na prvi pogled uocljiva kao §to je to slucaj sa sajtovima poput Facebooka. You-
Tube funkcionise i kao drustvena mreza tako $to okuplja ljude u zajednicu koja
se zasniva na istim ili slicnim muzickim preferencijama. Korisnici ovog internet
sajta, kroz komentare koji se ti¢u odredenog muzickog klipa, ali i tema koje
prevazilaze inicijalni razlog posete, kreiraju osecaj deljenih vrednosti. Jedan od
razloga zbog kojeg se korisnici opredeljuju za objavljivanje odredenog video
snimka jeste samopromocija u izvesnoj meri, ali i ocekivana komunikacija s
ostalim korisnicima koja bi se mogla okarakterisati kao drustveno umrezavanje
(v. Burgess and Green 2009; Lange 2007a, 2007b).

Naslov ovog poglavlja aludira na tendenciju da se YouTube percipira kao
kulturni fenomen S§to i nastojim da pokazem predstojecom analizom. Sumira-
njem prethodno napisanog, moglo bi se reci da su pokazatelji, koji ukazuju na
takvu mogucénost, odlike poput proizvodnje znacenja i identiteta, dinami¢nosti,
interaktivnosti, komunikativnosti koji dalje ukazuju na znacaj samog internet
sajta u smislu njegove utkanosti i isprepletanosti sa svakodnevicom. Opsta teza
od koje polazim glasi da internet i nove tehnologije, a samim tim i YouTube,
uti¢u na razumevanje koncepta muzike, na moguénost njenog stvaranja, emito-
vanja i sluSanja u smislu da se menja perspektiva svih uc¢esnika, kako industrije,
menadzmenta, tako i muzicara, pa i same publike (koja sa sajtovima poput ovih
prestaje da bude samo publika). RedefiniSe se i odnos izmedu lokalnog i global-
nog koji je sa procesima globalizacije postao nezaobilazna istrazivacka tema.
Postavlja se pitanje, ima li smisla uopste govoriti o lokalnosti i globalnosti na
internetu? I ako ima, u kom kontekstu?

Primer na kojem proucavam vezu (i posledice iste) izmedu muzike i interne-
ta jeste pomenuta onlajn platforma YouTube i a cappella hor iz Srbije Viva Vox.
Hor Viva Vox je postao planetarno poznat maltene ,,preko no¢i” zahvaljujuci
tome §to su svoju obradu pesme nemacke grupe Ramstajn (Rammstein) ,,Du
Hast” postavili na YouTube, §to je, pokazace se, imalo znacajnog uticaja na dalji
razvoj njihove karijere. Namera mi je da na tom konkretnom primeru ukazem
na transformaciju hora Viva Vox, odnosno na nacin na koji su publika, kao i
¢lanovi hora percepirali hor pre i posle YouTubea. Analizom porasta njihove
vidljivosti na internetu nastojim da sagledam posledice koje je to izazvalo u
svakodnevnom, tj. oflajn zivotu. Materijal za analizu sam podelila na dve celine
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kako bih problematici prisla §to obuhvatnije. Jednu celinu ¢ini materijal koji do-
lazi od samih ¢lanova hora, a do kog sam dosla posetom zvanic¢ne internet stra-
nice hora, kao i analizom novinskih ¢lanaka. Drugi deo materijala se odnosi na
videnje hora iz ugla jutjubera '°, te u tom smislu analiziram komentare posetila-
ca YouTubea koji se nalaze ispod postavljenih video snimaka razli¢itih numera
Viva Vox hora. Komentare jutjubera smatram vaznim u procesu konstruisanja
identiteta samog hora u kontekstu sajta kao drustvene mreze, te diskusije 1 ko-
munikacije izvodaca i publike.

Viva Vox: identitetska transformacija

Hor Viva Vox je pod tim imenom registrovan 2005. godine!!. Poceci ovog
hora su vezani za izvodenje iskljucivo klasi¢nih kompozicija, da bi od 2008. go-
dine poceli da se interesuju za obrade pop-rok pesama.'> Svoje interesovanje za
obrade popularnih pesama prosirili su uvodenjem bitboksa (beatbox), odnosno
vokalne tehnike za imitiranje ritam masine, 2009. godine. Prelomni momenat u
njihovoj karijeri, kako i sami ¢lanovi ovog hora istucu, jeste 2011. godina kada
su snimak svoje obrade pesme ,,Du Hast”, nemacke grupe Ramstajn postavili na
YouTube'3. Ovaj korak se pokazao kljuénim jer su ,,preko no¢i” postali vidljivi
na internetu i doziveli milionsku gledanost'. Od tog momenta po¢inje ubrzana
identitetska transformacija hora, te iz faze ,,malog, nepoznatog hora iz Beogra-
da” vrlo brzo postaju ono §to su danas:

»Jedan mali, nepoznati hor iz Beograda postavio je na youtube pesmu ‘Du
Hast’, ¢uvene nemacke grupe, i nije ocekivao nista. Ali, kako to obi¢no biva,

19 Pod pojmom ,,jutjuber” mislim na sve korisnike YouTube sajta bez obzira na to da
li sami kreiraju i postavljaju video snimke, bave se muzikom na neki nacin ili samo imaju
otvoren profil na ovom sajtu. Dakle, termin jutjuber ¢u u daljem radu koristiti kako bih
oznacila sve one ljude koji muziku prate i komentariSu putem ovog internet sajta.

" Saradnja dirigentkinje i ve¢ine ¢lanova hora traje jo§ od 2002. godine kada su bili
Skolski hor u okviru Zemunske gimnazije, a potom i hor KUD-a Branko Radicevic¢ iz
Zemuna.

120 horu Viva Vox videti vi$e na njihovoj zvani¢noj internet stranici dostupnoj na:
http://www.vivavoxchoir.com/rs/. Pose¢eno 11. 3. 2018.

13 Rec¢jeosnimkusakoncertahoraodrzanogiste godineu Domu omladine u Beogradu.
Dostupno na: https://www.youtube.com/watch?time_continue=1&v=f7AblTjKTHk.
Poseceno 11.5.2018.

4 Tacan broj pregleda ovog snimka na YouTube sajtu nije moguce utvrditi zato $to
je prvi postavljeni snimak posle samo nekoliko dana izbrisalo nepoznato lice. Clanovi
hora su potom ponovo postavili isti snimak i do danas gledanosti broji preko 2.5 miliona
posetilaca.
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desilo se suprotno. Za samo nedelju dana, nas snimak je pogledalo skoro milion
ljudi! Prica danasnjeg Viva Vox-a upravo tako i po¢inje. Od tada, javnost u Srbiji
zeli da zna sve o nama, publika Zeli da Cuje jo§ numera, strani mediji piSu o sen-
zaciji iz jedne evropske zemlje...”"s.

Kljucno pitanje jeste na koji nacin je video snimak sa sajta YouTubea uticao
na identitet hora Viva Vox? Koje su posledice tolike gledanosti i da li je ona bila
okidac¢ za dalje transformacije kroz koje je hor prolazio?

LInterpretacija pesme ‘Du hast’ nemacke industrial metal svetske atrakcije
‘Ramstajn’, koja je ‘Viva Voxu’ donela internet slavu, prikazana je na ¢ileanskoj
televiziji...”'¢

,,Zaboravite prve asocijacije na hor, decake sa razdeljcima, tetkaste devoj-
Cice, Strebere, grozne uniforme, dosadne repertoare, dosadne probe, dosadno...
sve. Predstavljamo hor koji je napravio totalni dzumbus na horskom podijumu. I
obecava jos. Oni su jedinstveni beogradski brend. Oni su Viva Vox™".

Osim vece prisutnosti na sceni, koja se javila kao prva ,,posledica” milionske
gledanosti ove pesme, hor je stekao znacenjsku odrednicu ,,neobicnog”, ,,moder-
nog”, ,,drugacijeg hora”. Uvrezene predstave o horu kao konceptu sa pojavom
ovog hora pocele su da se preispituju jer Viva Vox niti ima ,,dosadne repertoare”
(aludira se na izvodenje klasi¢ne muzike), niti ,,grozne uniforme”. Od ,,malog
hora” mediji su ih transformisali u ,,jedinstveni beogradski brend”'8. Zahvalju-
juc¢i ovom snimku, hor je postao poznat Siroj publici. Pojam ,,sire publike” ovde
moramo jasnije odrediti jer su implikacije drugacije u zavisnosti od toga da li se
posmatra lokalna ili globalna ravan. U Srbiji i jo§ uze, Beogradu, rastu¢a onlajn
vidljivost hora se jasno pretocila u oflajn svet pa su pocetkom decembra 2012.
godine imali tri rasprodata koncerta u Sava centru'®. Slede¢i veliki dogadaj koji
je potvrdio rastucu vidljivost hora Viva Vox, koja ovog puta prevazilazi lokalne
okvire, jeste celovecernji koncert u sali Generalne skupstine Ujedinjenih Nacija
u Njujorku pocetkom 2013. godine. Zvanican povod tog nastupa bila je prosla-
va sprske Nove godine u vreme kada je Srbija predsedavala tim telom. Clanovi

15 Dostupno na: http://www.vivavoxchoir.com/rs/. Pose¢eno 10. 5. 2018.

16 Dostupno na: https://www.blic.rs/zabava/vesti/clanovi-hora-viva-vox-ne-smeju-
na-zurke-da-grickaju-semenke-piju-hladno/cr2g3dk. Poseéeno 10.3.2018.

17 Dostupno na: http://citymagazine.rs/clanak/intervju-viva-vox. Pose¢eno 10.3.2018.

13 Tako je nesumnjivo da hor Viva Vox predstavlja originalnu pojavu u svetu muzike,
makar kada je lokalna scena u pitanju, trebalo bi napomenuti da sli¢an hor postoji u
Sloveniji i zove se Perpetuum Jazzile https://www.perpetuumjazzile.si/en/, kao i u
Danskoj koji radi uglavnom obrade dens hitova iz devedesetih http://localvocal.dk/.
Poseceno 12.3.2018.

19 Podatak ove vrste postaje jasniji ukoliko znamo da koncertna sala Sava centra
prima 3672 posetioca. V. http://www.savacentar.net/images/sc-prostori/kongres/
prostori_objekat B.pdf. Poseceno 15.4.2018.
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hora su nastupali i u Parlamentu Narodne Republike Kine. Uspeh hora Viva
Vox se nastavio i 2015. godine kada je objavljen njihov prvi samostalni album.
Da se onlajn vidljivost pretopila u oflajn svet, evidentno pokazuje i podatak da
su maja 2015. godine odrzali samostalni koncert u beogradskoj Areni, koja se
smatra najve¢om dvoranom na Balkanu. Tim koncertom hor je ujedno proslavio
desetogodisnjicu svog postojanja. Osim nastupa na vec¢im manifestacijama u
zemlji (NiSvil, Exit, Beer Fest), Viva Vox belezi sve viSe nastupa u inostranstvu.

Moglo bi se re¢i da je proces identitetske transformacije hora iSao ne samo
u pravcu porasta vidljivosti u zemilji 1 van nje, ve¢ i u tematskoj orijentisanosti
1 odabiru muzickog materijala. Pocetkom 2017. godine ¢lanovi hora su snimi-
li petominutni film La la lend (La La Land) povodom istoimenog mjuzikla i
tako se oprobali u novom zanru — filmskoj muzici i mjuziklu. Krajem decembra
2017. godine obradili su najpoznatije numere iz Star Wars filmova i popularni
sajt 9GAG ih je stavio na naslovnu stranicu zahvaljuju¢i ¢emu su za dan dosti-
gli milionsku gledanost i dobili brojne pohvale od ljudi koji do tad nisu ¢uli za
njih?. U tom smislu bi se moglo re¢i da YouTube funkcionise i kao specificna
druStvena mreza. Povezuje ljude s istim muzi¢kim interesovanjima koji se oku-
pljaju oko odredenih kanala u okviru sajta (postoji opcija da se odredeni kanal
prati, odnosno da se korisnik redovno obavestava o najnovijim video klipovima
koji su postavljeni na tom mestu).

Dakle, konkretno, vidljivost putem YouTubea im je, laicki receno, ,,pomogla
da se probiju” i kako sami kazu ,,0od jednog malog nepoznatog hora iz Beogra-
da” dozive milionsku gledanost na ovom kanalu. Vidljivost u zemlji i van nje
je pomogla da postanu svesni da rade nesto Sto se velikom broju ljudi dopada,
odnosno da dobiju potvrdu ispravnosti svog rada. Medutim, ono $to je jos zna-
¢ajnija ,,posledica” i §to YouTube ¢ini dinamickim kulturnim sistemom jeste
mogucénost kreiranja identiteta. Naime, hor Viva Vox iz 2005. godine i danas
nije isti. Kako i sami isticu YouTube im je pomogao da ,,zapo¢nu svoju Viva
Vox pricu” koja i dalje traje. Nastup u Ujedinjenim Nacijama je dodao dodatnu
dimenziju percpecije znacaja ovog hora. Taj koncert u tom smislu ne samo da
govori o znacaju koji je ovaj nastup imao za sam hor i njegove ¢lanove, vec i
za znacaj samog hora u lokalnom kontekstu. Tim nastupom domaca publika je
pocela da ih dozivljava kao ,,reprezente Srbije u modernom svetlu’:

,,Nas su kontaktirali iz kancelarije Vuka Jeremica i u pocetku kada smo dobi-
lu tu ponudu, hor nikako nije reagovao jer uopste nismo bili ni svesni da nas zovu
da nastupamo u UN. Mislili smo da se mozda neko $ali. Taj pocetni tajac se zatim
pretvorio u salvu odusevljenja. Usledili su pregovori o naSem nastupu i u pocet-
ku taj 14. januar uopste nije bio u planu. Par meseci je trajalo to nase dogovaranje

2 QOvde je re¢ uglavnom o stranoj publici. V. viSe na: https:/noizz.rs/kultura/
svetski-viral-9gag-kaze-da-je-sila-uz-viva-vox/qwfwrhc. Pose¢eno 12.1.2018.
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i eto, mi smo zaista imali srecu da su se setili nas kao neke grupe mladih ljudi za
koju su mislili da moze da predstavi neku pozitvnu sliku Srbije u UN i u svetu™!.

Pored toga $to su zbog zvog neobi¢nog repertoara i izvodenja privukli pa-
znju Sirokog broja slusalaca, postali su svojevrsni simbol ,,drugog, pozitivnijeg
lica Srbije” u lokalnom kontekstu. Nadisli su identitetsku oznaku ,,klasi¢nog”
hora i postali reprezenti kako zanimljivih i neobi¢nih interpretacija poznatih
pop-rok numera, tako i reprezenti zemlje iz koje dolaze §to ¢e postati jasnije
nakon analize komentara YouTube korisnika.

,»T1h dana Viva Vox je bio glavna tema u svim srpskim medijima, ali i sva-
kodnevnim razgovorima — Ambasadori kulture! Ponos nacije! Inspiracija i sim-
bol generacije! — samo neki su od epiteta koje je Viva Vox vise nego zasluzeno
poneo”?,

1z perspektive samih ¢lanova hora, YouTube je napravio razliku, ne samo u
smislu vidljivosti, ve¢ je uticao na promenu u percepciji moguénosti hora. Kako
1 sami isti¢u, od malog i relativno nepoznatog hora postali su svojevrsna atrak-
cija, kako u Srbiji, tako i u svetu. To je dalje uslovilo njihov razvojni put koji
mozda ne bi iSao u tom smeru, da se nije desila YouTube prekretnica i obrada

sredini pre svega, zatim van zemlje:

,Jedna od najlepsih stvari koju izvodaci i umetnici mogu da iskuse jeste re-
akcija publike i energija koja se tada stvara. A danas zahvaljujuci internetu nismo
ogranic¢eni samo na publiku iz svoje zemlje, ve¢ imamo moguénost da dodirne-
mo srca ljudi $irom planete”.

Ta vidljivost im je pruzila moguénost organizovanja veoma posecenih kon-
cerata, ali 1 dala vetar u leda da eksperimentiSu i izadu iz dotada$njih poznatih
okvira, da eksperimenti$u sa zanrovima, da putuju, da se tome aktivno posvete.
U tom smislu se itekako moze govoriti o uticaju YouTube sajta na identitetsku
transformaciju samog hora. Posledice takve vidljivosti govore u prilog tezi koja
ovladava literaturom da je viSe nemoguce jasno odeliti $ta je to Sto je onlajn, a
Sta oflajn, a svakako da se ne moze govoriti o realnom i virtuelnom svetu (Stran-
gelove 2010), makar kada je YouTube u pitanju i slicni sajtovi koji funkcionisu
po principu drustvenih mreza. Viralnost hora Viva Vox je imala itekako realnu
posledicu — vise rada, vise koncerata, vise probi, putovanja, promenu koncepcije

21 Viva Vox: Boemska rapsodija hit u UN”, Vesna Dobrosavljevi¢, B92. Dostupno
na: https://www.b92.net/kultura/art_durbin.php?nav_category=1206&nav_id=684573.
Poseceno 12.1.2018.

22 Dostupno  na:  https://www.011info.com/beogradjani/viva-vox--vise-od-hora.
Poseceno 15.1.2018.

2 Dostupno na: http://www.vivavoxchoir.com/rs/. Pose¢eno 15.1.2018.
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rada i tome sli¢no. Svakako, valjalo bi napomenuti da je YouTube ,,zasluzan” za
,.oktrivanje” brojnih danasnjih zvezda. Dzastin Biber (Justin Bieber), Ed Siran
(Ed Sheeran), Lana del Rej (Lana del Rey), Keti Peri (Katy Perry) samo su neke
od njih. Slovenacki a cappella hor Perpetuum Jazzile je postao Sire poznat pu-
blici tako §to je njihovo izvodenje pesme ,,Afrika” americke grupe Toto iz 2009.
godine, preko kanala YouTube dostiglo vise od dvadeset miliona pregleda®.
Jedan video zaista moze da pokrene lavinu interesovanja za pojedinog izvodaca
i da mu na taj nacin pruZzi Sansu da prezentuje svoje umece. To ipak ne znaci da
svi koji postave neki video klip postaju zvezde, ali je vazno saznanje da imaju
Cayari 2011). Isto tako, interesantno je pitanje trajanja te vidljivosti. U moru
potencijalnih kandidata, samo odredeni broj ¢e opstati i nastaviti da pliva u mu-
zickim vodama, dok veliki broj njih postanu ,,poznati” samo na kratko i ne idu
dalje od toga (koncept ,,pet minuta slave™). Pogodnost YouTube sajta se ogleda i
u Cinjenici da su video sadrzaji koji se nalaze na njemu konstantno dostupni. To
bi znacilo da je sada moguée videti neki video klip koji je postavljen pre deset
godina. Na taj nac¢in mogucnost povecane vidljivosti uvek postoji, $to nije od
zanemarljivog znacaja.

Viva Vox iz perspektive jutjubera

Gledano iz antropoloske perspektive, osnovno svojstvo muzike jeste komu-
nikativnost (v. Ziki¢ 2010, Ristivojevi¢ 2012). Komunikacija putem muzike se
odvija izmedu izvodaca i sluSaoca i predstavlja dvosmernu putanju. Internet
1 sajtovi poput analiziranog YouTubea su omogucili da razmena znacenja na
ovim relacijama bude intenzivnija i mnogostruka. Sve viSe postoji direktna
povezanost izmedu izvodaca, koji svoje video snimke postavlja na YouTube,
i publike, odnosno svih onih koji te snimke gledaju i komentari$u. Hor Viva
Vox ima svoj kanal na YouTube sajtu u okviru kojeg postavlja video snimke.
lako sam za potrebe analize pogledala sve postavljene snimke, uocila sam da su
najgledaniji snimci izvodenja pesama ,,Du Hast”* i ,,Prodigy Mix™?. Razlog za
toliku vidljivost ovih obrada svakako lezi u ¢injenici da su Ramstajn 1 Prodidzi
grupe koje privlace veliki broj slusalaca iz celog sveta. Samim tim fanovi ovih
grupa se lako opredeljuju da pogledaju i razne obrade svojih omiljenih pesama.
Gledanost te dve obrade hora Viva Vox prelazi dva i po miliona pregleda po

24 Snimak dostupan na: https://www.youtube.com/watch?v=yjbpwlqp5Qw. Pose-
¢eno 8. maja 2018.

2 Dostupno na: https://www.youtube.com/watch?v=f7AbITjKTHk. Poseteno
25.1.2018.

26 Dostupno na: https://www.youtube.com/watch?v=iuYutmFPPK4. Pose¢eno 25.1.2018.
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snimku. Tolika poseéenost i gledanost pokrece jutjubere na komunikaciju, te je
zabelezeno blizu dve hiljade komentara ispod svake pesme. YouTube komentari
su klasifikovani prema ,,popularnosti” (top comments), kao i prema vremenu
kada su postavljeni (newest first). Popularniji komentari su oni koji imaju vise
»lajkova” odnosno pozitivnih ocena, kao i komentara koji ih prate buduci da
na YouTubeu komunikacija moze da se odvija i kroz komentare komentara i
njihove ocene (svida mi se/ne svida mi se) u kvanitativnom smislu (jasno se po-
kazuje broj pozitivnih i negativnih ocena). Pregled postavljenih komentara sam
za potrebe analize, u kvalitativnom smislu, podelila u dve grupe.

Prvu grupu ¢ine komentari koji se isklju¢ivo odnose na komentarisanje sa-
mog izvodenja pesme i aranzmana. Tako se mogu cuti pohvale (“fantasticno”,
,Kreativno”, ,,impresivno”, ,,bravo”), ali i negativne ocene (doduse daleko ma-
nji broj) koje se odnose na nacin pevanja hora koje neki jutjuberi ocenjuju kao
,mjaukanje” umesto ,,pravog pevanja’. Takode, mogu se procitati i komentari
koji se ti¢u izgovora nemackog jezika u pesmi ,,Du Hast” i koji dolaze od ko-
mentatora sa nemackog govornog podrucja. Osnovna zamerka ide u pravcu ne-
pravilnog izgovora pojedinih reci ¢ime se i znacenje same pesme menja. Medu-
tim, misljenja po tom pitanju su podeljena jer postoje i oni koji komentariSu da
koje poznajem”. Drugu grupu komentara sam klasifikovala kao ,,etni¢ko-kul-
turnu identifikaciju”. Iznenadujuéi je broj komentara koji u sebi sadrze etnicku
oznaku kao §to je ,,Srbija”, ,,srpsko”, ,,Srbin”, ,,Srpkinja” uprkos tome $to se
hor ne bavi tradicionalnom, ve¢ popularnom muzikom. Veliki broj komentatora
se upravo na osnovu tog elementa (a ne same muzike) identifikuje s njima, ali
i sa zemljom porekla na $ta ukazuju komentari poput ,,Drago mi je $to sam Sr-
bin”, ,,Ponos Srbije”, ,,Volim svoj narod”, ,,Koliko smo mi Srbi ludi”, ,,Ovo je
prvi put da sam ponosna $to sam Srpkinja”. Buduci da su obrade ovih pesama
postigle veliku gledanost u svetu, odrednice ,,Srbija”, ,,srpsko” dobijaju jednu
novu dimenziju ne samo u o¢ima lokalnog stanovniStva, ve¢ i stranaca. Ovakvi
viralni video snimci, koji dolaze iz Srbije, ¢ine deo slagalice lokalnog kulturnog
identiteta ¢ime se ,,svetu pokazuje” kako i ,,mi Srbi mozemo biti originalni u
izvodenju popularne muzike”. Autenti¢nost popularne muzike u manjim, lokal-
nim sredinama je veoma interesantan fenomen u kojem dolazi do izrazaja kre-
ativnost lokalnih muzicara i uopste odnos izmedu lokalne sredine i muzike, jer
se uvek ima u vidu da je popularna muzika poreklom iz SAD i Velike Britanije.

Druga grupa komentara odnosno identifikacija na osnovu etni¢ko-kulturne
pripadnosti narocito dolazi do izrazaja povodom video snimaka sa koncerta u
Generalnoj skupstini Ujedinjenih Nacija 2013. godine?. Taj nastup ima vecu

27 Ceo nastup hora Viva Vox na Generalnoj skup$tini UN moguce je videti na:
https://www.youtube.com/watch?v=doXDEfAKbn0. Pose¢eno 12.1.2018.
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identitetsku tezinu buduéi da su u tom momentu ¢lanovi hora svesno prezento-
vali Srbiju, §to se od njih i ocekivalo. Shodno tome je i repertoar bio prilagoden,
te su se pored standardnih obrada koje izvode (pop i rok numere), nasle i pesme
kao sto su ,,”’Ajde Jano”, ,,Tamo daleko” i ,,Mars na Drinu” koje jutjuberi oce-
njuju kao ,,nase nacionalno naslede”, ,tradicionalne”, ,,patriotske” pesme. Kao
§to bi se moglo i1 ocekivati, komentari koji prate ove pesme su u velikoj meri
nacionalno obojeni. Pojedini jutjuberi smatraju da Viva Vox nije trebalo da se
bavi tim pesmama (pri ¢emu se odrednica nacionalno u tom pogledu koristi u
pezorativnom smislu) jer su oni ,,moderan” i ,,nekonvencionalan” hor. Odrede-
nja poput ovih jasno odvajaju koncepte tradicije i modernog, te je tako za hor
koji je ,,moderan” nemoguce (i prema misljenju nekih nepotrebno) da se okrece
»tradicionalnom” pa makar i na tom jednom nastupu. Druga grupa komentara
pozdravlja Sirenje horskog repertoara na ,,tradicionalnu stranu” jer je to dobra
prilika da se ,,Srbija prikaZe u boljem svetlu”. Zelja za prikazivanjem ,,boljeg
svetla” postaje jasnija kada se sagleda kroz odnos s onom predstavom koja stoji
nasuprot tome. Prema nekim jutjuberima, slika Srbije u svetu je losa, a poceci
toga sezu jos u devedesete godine i ratno stanje, te je tako Zelja da se od te slike
,»pobegne” (“nismo svi ratni zlo¢inci”) 1 da se ona zameni nekom novom i bo-
ljom, a hor Viva Vox bi mogao biti primer toga. Vaznost ovog nastupa je vidljiva
i kroz medijsko interesovanje koje je usledilo nakon koncerta. Gotovo sve lo-
kalne dnevne novine su ispratile koncert u Ujedinjenim Nacijama te ga danima
potom (uglavnom pozitivno) komentarisale:

»lzveli su niz sjajnih kompozicija koji u njihovom, akapela izvodenju zvu-
¢e apsolutno neverovatno. Od ve¢ dobro poznate numere Ameno, preko Tamo
daleko, Imagine, Bohemian Rapsody pa do briliantnog Marsa na Drinu. Viva
Vox i genijalna dirigentica koja ih predvodi Jasmina Lorin odrzali su lekciju iz
patriotizma, ucinili celu Srbiju ponosnom i verujemo mnoge oci napunili suzama
dok smo ih sino¢ gledali™?.

Komentare na postavljene video snimke hora Viva Vox je moguce posmatrati
i kroz podelu na domace i strane komentatore. Konkretno u ove dve pesme,
vecina komentara dolazi od stranaca $to je moguée zakljuciti ne samo po je-
ziku na kojem piSu®, ve¢ po samom sadrzaju komentara. Uprkos tome §to se
onlajn prostor smatra pre svega globalnim mestom, ljudi ¢esto imaju potrebu
da naglase i potvrde svoj lokalni identitet i na taj nacin daju lokalnu obojenost
svom komentaru (svesno ili ne). U tom smislu ponovo imamo primer prelivanja

2 Dostupno na: https://www.mjuznews.com/nasa-preporuka/viva-vox-lekcija-o-
patriotizmu. Poseéeno 12.1.2018.
» Sto je podatak koji ponekad moZe i da zavara buduéi da je engleski jezik na

internetu univerzalni jezik, te i ljudi ¢iji maternji jezik nije engleski pisu na istom kada
zele da njihov komentar procita i razume veci broj korisnika.
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i nejasne granice izmedu oflajn i onlajn sveta. Tako se ¢esto ispod snimaka Viva
Voxa mogu naci komentari kao $to su ,,Aplauz iz Kanade”, ,,Bravo iz Brazila”,
,Postovanje iz Rumunije”, ,,Pozdrav iz Ukrajine, Malezije, SAD, Rusije i mno-
gih drugih zemalja”. Onlajn prostor jeste globalni u smislu moguénosti da se iz
razli¢itih zemalja i kultura gleda i prati isti sadrzaj, ali lokalnost kao koncept
ipak ne gubi na znacaju. Razlog tome jeste i ve¢ pomenuti odnos onlajn/oflajn
koji se preklapa i medusobno odreduje. Pojedinci dolaze iz odredenih lokalnih
sredina (bilo da je re¢ o usko shvacenim ili Sire shva¢enim lokalnostima) koje
umnogome odreduju njihov identitet (ili makar jedan njegov segment), te sa-
mim tim taj upliv lokalnosti u onlajn prostor nije iznenadujuci.

Komunikativnost na YouTubeu moze dostici, ponekad, i do tada nezamisli-
ve razmere. Naime, neretko se deSava da izvodaci koji rade obrade popularnih
pesama ve¢ ¢uvenih grupa, nakon postavljenog snimka postanu viralni feno-
men* §to otvara mogucénost stupanja u kontakt s voljenim bendovima. Obrade
pesama grupe Ramstajn i Prodidzi su usled velike gledanosti Viva Voxu donele
i reakcije ¢lanova ove dve grupe. Kao gest odobravanja takve vrste obrade, ¢la-
novi grupe Ramstajn su ovo izvodenje uvrstili u svoju zvanic¢nu listu pesama
na YouTube kanalu, pod nazivom ,,Rammstein by others™!. Listu ¢ini ¢etrnaest
pesama, a obrade su radene na razli¢ite nacine. Obrada pesama grupe Prodidzi
je dozivela slicnu sudbinu. Naime, tri godine nakon postavljanja video snimka
na kojem izvode obradu ovih pesama, jedan od ¢lanova grupe je video snimak i
potom ga postavio na svoj Fejsbuk profil kako bi ga podelio sa §to ve¢im brojem
ljudi. Pozitivan komentar koji prati link ka videu je jos jedan razlog zbog kojeg
je veliki broj pratioca ovog muzicara odlucilo da pogleda i poslusa i tu obradu.
Ispod samog video snimka na YouTubeu, medu komentarima je moguc¢e uociti
nekoliko koji eksplicitno navode da su zahvaljuju¢i tome $to su pratili Fejsbuk
profil Lijama Hauleta (Liam Howlett) resili da pogledaju tu obradu direktno na
YouTubeu.

30 Za kategoriju vidljivosti na YouTube sajtu, pa i internetu generalno, neophodno
je upoznati se sa pojmom viralnosti. Naime, sam pojam je preuzet iz medicinskog
re¢nika gde oznacava bolest izazvanu virusom, dok se u ovom kontekstu koristi kako
bi se odredeni internet sadrzaj oznacio kao “zarazan”, tojest kao sadrzaj koji se brzo i
nekontrolisano $iri (poput virusa). U ovom slucaju viralan je video na kojem hor Viva
Voks obraduje pesmu “Du Hast” jer je za kratko vreme postigao veliku gledanost u
onlajn prostoru.

31 Lista pesamaje dostupnana: https://www.youtube.com/playlist?list=PLVTLbc6i-h
gNuW 1v7iivNfZ4E7061L0V. Pose¢eno 16.1.2018.

32 Taj primer svedoCi i o tome da je postavljanje video snimaka na YouTube
vremenski neograni¢eno u tom smislu da neki video koji stoji nekoliko godina na
YouTubeu i ima prosecnu gledanost, nakon neke “reklame” poput ove, moze postici
milionsku gledanost $to ga pretvara u snimak velike vidljivosti.
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Jedan od komentara koje je moguce procitati jeste da hor radi dobre obrade i
da ,,zasluzuje milione pregleda”. Zelja za §to veéom gledanoséu govori koliko je
to bitan faktor u YouTube svetu. Nije dovoljno samo postaviti video snimak, ve¢
je upravo taj momenat komunikativnosti ono Sto ¢itavom procesu daje smisao.
Naime, okaceni snimak bez komentara i gledanosti nema narociti smisao jer ne
postoji povratna reakcija publike koja je podjednako vazna u procesu kreiranja
identiteta izvodaca. Ispod snimka svog prvog spota (obrada pesme ,,Paradise”
od grupe Koldplej — Coldplay) Viva Vox naglasava kako o¢ekuju komentare od
posetilaca kako o samoj obradi, tako i o spotu®*. Sa tom povratnom reakcijom,
mnogo je lakSe razmisljati o daljem radu i moguénostima. U tom smislu publika
ima aktivnu ulogu u kreiranju sadrzaja jer se ocekuje njeno misljenje. Taj vid in-
tenzivne i kontinuirane komunikacije je ono $to YouTube ¢ini dinamickim kul-
turnim sistemom. Nekim jutjuberima je u toj meri vazan sam ¢in komentarisanja
i razmene misljenja da nadilazi interesovanje za video sadrzaj. Kada je muzika
u pitanju, budu¢i da je komunikativan ¢in, vaznost takve vrste diskusije je ra-
zumljivija. Kako je nekad bio obi¢aj da se ljubitelji odredenog benda okupe i
zajedno slusaju i komentariSu najnoviju plocu, tako je danas praksa da se pesma
komentari$e na YouTubeu i da se na taj nacin dele emocije, misljenje, stavovi
na datu temu. I sami izvodaci o¢ekuju reakciju publike. Gostujuéi u jednoj tele-
vizijskoj emisiji, jedan od ¢lanova Viva Voxa je posebno naglasio u kojoj meri
cene misljenje ljudi koji ih slusaju. Naime, reklamiraju¢i novoobjavljeni album,
naveo je podatak da su sluSaoci stalno trazili od njih da objave album i onda su
i oni sami poceli o tome da razmisljaju i na kraju ga i objavili.

Zavrs$na razmatranja

U radu sam se bavila istrazivanjem nacina na koje je internet uticao na razu-
mevanje, sluSanje i stvaranje muzike. Uticaj novih tehnologija je proizveo jos
vecu znacenjsku proliferaciju pojma muzika. Pored toga da li nam se odredena
pesma dopada ili ne, da li je neki album prodavan ili ne, sada imamo i nove
odrednice poput vidljivosti i dostupnosti koje odreduje sama publika, bez upliva
marketinskih strategija izdavackih kuc¢a. Kao §to sam ve¢ na pocetku istakla, ti
pojmovi nemaju isto znac¢enje i medusobno su usko povezani. Pesma ili video
snimak ¢e postati viralni ukoliko se dostupnost pretoci u vidljivost, odnosno
ukoliko se veliki broj korisnika odluci da pogleda i prokomentarise snimak. S
internetom i sajtovima poput YouTubea mnogo je lakSe do¢i do omiljene muzi-
ke 1 prosiriti svoja muzicka saznanja bilo da je re¢ o aktuelnim ili nekadasnjim
muzickim delima. Ranije su fanovi Zeljno i$¢ekivali najnoviji album svoje omi-

33 Dostupno na: https://www.youtube.com/watch?v=RTatDBT5YGw. Poseteno
29.1.2018.
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ljene grupe, pa ga slusali iznova danima, dok je danas situacija nesto drugacija.
Muzicari se sve vise opredeljuju za ,,aktivniji” boravak na internetu jer vidlji-
vost zahteva kontinuiranu aktivnost, te se neretko opredeljuju za objavljivanje
singla umesto Citavog albuma. Postalo je moguce slusati muziku bilo kad 1 bilo
gde, slusati je iznova viSe puta, nekim svojim redom, preskakati iz epohe u epo-
hu. Slusanje je postala individualna stvar ponajvise, Sta ¢emo sluSati u odrede-
nom trenutku zavisi i od trenutnog raspolozenja. Jedan od mogucih problema sa
kojima se svi susrecemo usled vece dostupnosti muzike jeste veliki broj pesama
koje u tom moru zvuka ostaju nepreslusane.

Stvaranje programa uz pomo¢ kojih bilo ko sam moze da snimi pesmu, bez
odlaska u studio, napravio je veliki pomak kada je stvaranje muzike u pitanju.
Danas je zahvaljujuéi sajtovima poput YouTubea, mogucée da neko sa gitarom
sedi u svojoj sobi, odsvira pesmu, postavi je na ovaj internet servis i postane slu-
San. Korak dalje su otisle aplikacije uz pomo¢ kojih je, recimo, moguce snimiti
muzicki spot mobilnim telefonom. Beogradska grupa Artan Lili se odluéila na
taj korak, pa su snimili spot iz jednog kadra mobilnim telefonom i postavili ga
na YouTube*.

YouTube je postao nezaobilazan deo nase svakodnevice, bilo da smo aktivni
u smislu kreiranja video klipova ili komentarisanja postojecih sadrzaja ili, pak,
samo volimo da slusamo muziku. 1z tog razloga smatram da je u znac¢enjskom
smislu nadi$ao ,,obiCan internet servis” i postao svojevrstan dinamicki kulturni
sistem. YouTube ne samo §to intenzivira i pospeSuje komunikaciju na razlici-
tim ravnima (muzicari sa muzic¢arima, slusaoci sa sluSaocima, sluSaoci sa mu-
zicarima, globalno/lokalno itd.) ve¢ i ujedinjuje korisnike na osnovu njihovih
muzickih interesovanja. Muzika je oduvek bila vazan identitetski element na
osnovu kojeg se ljudi prepoznaju, povezuju, ali i reprezentuju drugima. Sada
je to sve mnogo intenzivnije, Sto za rezultat ima ne samo ve¢i muzicki izbor
ili viSe formiranih grupa (ne muzickih ve¢ interesnih), ve¢ i jasnu redefiniciju
odredenog izvodaca. Na primeru hora Viva Vox mogli smo pratiti na koji nacin
vidljivost na internetu utice na broj fanova, ali i na nove prilike koje se otvaraju
kao 1 na promenu u samopercepciji ¢lanova hora koji od malog zemunskog hora
postaju svojevrsna atrakcija, a na kratko i reprezenti srpske kulture van zemlje.
Stoga smatram da bi se moglo re¢i da je YouTube moguce posmatrati kao onlajn
platformu na kojoj ne samo da se prezentuju identiteti, ve¢ se i redefiniSu kao
rezultat jakih komunikativnih procesa. Znacaj istrazivanja poput ovog vidim u
tome $to nam omogucava da pokrenemo proces dekonstruisanja i blizeg sagle-
davanja odnosa izmedu novih tehnologija, internet medija, muzicara i publike u
svakodnevnom Zivotu, §to moZe da nam ukaZze na nacine na koje internet sajtovi
poput YouTubea uti¢u na nas, na nase izbore i saznanja.

3 Spot za pesmu ,,Nije svejedno” moze se pogledati na: https://www.youtube.com/
watch?v=HMmf5v-ba0l. Pose¢eno 14.5.2018.
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Understanding, creation and listening
to the music on YouTube website:
The case of Viva Vox choir

Listening to music nowadays is unthinkable without the YouTube Channel
through which not only we can get to the desired sound, but also extend our
music knowledge to virtual travels through space and time. Due to new technol-
ogies, it is possible to get into the music worlds of the sixties, eighties, nineties,
and through the music from that period to revive the elapsed epoch, at least
briefly. It is also possible to listen to Rock and Roll, classical music, hip hop,
techno or any other type of sound that we define. Although YouTube is a website
that allows people to show and watch any video clip (which does not have to
be musical), much of the material is actually of a musical character, so this site
as such will be analyzed in this paper. The idea behind this research is based on
the hypothesis that YouTube, through its decade of existence, influenced the un-
derstanding, creation and listening to music, which I am trying to show through
the analysis of the case study of the Belgrade choir Viva Vox. Namely, after
one song uploaded on YouTube, the life of this choir has changed, wherefore
the local choir has become a world famous phenomenon. I base my analysis on
YouTube website primarily on his social dimension, which means that I consid-
er this page as an important “place” of gathering, where people under their pseu-
donyms feel free to express their attitude about what they have heard, which in
fact often reflects their relationship to everyday life.

Key words: music, internet, YouTube, perception, social community, Viva
Vox choir

Compréhension, création et écoute
de la musique sur le site internet Youtube:
Le cas de la chorale Viva Vox

Ecouter de la musique est aujourd’hui inimaginable sans le site web Youtube
grace auquel non seulement nous pouvons obtenir le son désiré, mais également
étendre nos connaissances musicales par des voyages virtuels a travers le temps
et ’espace. Grace a de nouvelles technologies, il est possible de naviguer dans
les mondes musicaux des années soixante, quatre-vingt, quatre-vingt-dix et a
travers la musique de cette période redonner vie a ces €poques révolues, ne
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serait-ce que pour un temps. Il est également possible d’écouter le rock’n’roll,
la musique classique, le hip hop, la techno ou n’importe quel autre genre de
musique que nous choisissons. Bien que le Youtube soit un site internet qui
permet aux gens de montrer et de voir n’importe quel spot vidéo (donc pas né-
cessairement musical), une grande partie du matériel est en réalité a caractére
musical, ce pourquoi ce site sera analysé en tant que tel dans cette étude. L’idée
sur laquelle repose cette recherche s’appuie sur I’hypothése qu’au cours de son
existence longue de plusieurs décennies le Youtube a influé sur la compréhen-
sion, la création et 1’écoute de la musique, ce que je m’efforce de démontrer
a travers 1’analyse du cas de la chorale Viva Vox de Belgrade. En effet, apres
qu’une chanson a été mise sur le Youtube, la carri¢re de cette chorale a changé
et d’une chorale locale elle est devenue un phénoméne mondialement connu. Je
fonde mon analyse du site Youtube avant tout sur sa dimension sociale, ce qui si-
gnifie que je le considére comme un , lieu* important de rassemblement ou, sous
pseudonyme, les gens se sentent libres d’exprimer leur opinion sur ce qu’ils ont
entendu, ce qui en réalité souvent refléte leur rapport envers la vie quotidienne.

Mots clés: musique, internet, Youtube, perception, communauté sociale,
chorale Viva Vox
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