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APSTRAKT

U radu ¢e biti razmatrano uzajamno konstituisanje gej identiteta i po-
trosackih praksi u kontekstu beogradske gej scene. Osnovna istrazivacka
pitanja su kako unutar gej zajednice u Beogradu simultano funkcionisu
identifikacijske prakse koje operiSu sa idejama ,istosti“ i ,razlicitosti, i
kako se odvija unutrasnja hijerarhizacija gej osoba na osnovu parametra
L2ukusa“, opredmecenog u potrosackim praksama i preferencijama. U radu
je primenjen etnografski pristup.

KLJUCNE RECI

gej identiteti, ekonomija, potrosnja, razlikovanje.
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Biti isti, biti poseban: potrosacke prakse kao marker ,istosti” i ,razli¢itosti” medu gej muskarcima u Beogradu

Da je ekonomija u savremenom svetu ¢vrsto povezana sa
drugim oblastima druStvenih odnosa i praksi, sa kojima se
,2uzajamno konstituiSe“, danas je gotovo truizam. Odnos
trziSta, drustva i kulture je postao predmet intenzivnih
proucavanja narocito od poslednje Cetvrtine 20. veka. Od
tada se sve ceSce govori o kulturalizovanju ekonomije®
(du Gay, Prike, 2002), a uticajni teoreti¢ari, poput Freder-
ika DZejmsona, ukazuju na to da postmodernizacija drusStva
i postmodernisticka promisljanja predstavljaju ,kulturnu
logiku® neoliberalne ekonomske politike (Jameson, 1991).
Ovakva kretanja druStvenih tokova i teorijske misli odrazi-
la su se i na promisljanja odnosa izmedu ekonomije, trzista,
potrosnje i identiteta, ¢emu je posvecen zamasan opus liter-
ature u drustvenim i humanisti¢kim naukama (du Gay, 1996;
Friedman, 1994; Miller, 1996, 2013; McCracken, 1988; Belk,
1988; Douglas, 1996 (1979); Bourdieu, 1984). Poseban deo
ove literature ¢ine prilozi koji tematizuju ulogu trziSta i po-
troSackih praksi u konstituisanju potkulturnih grupa, a u njoj
istaknuto mesto imaju razmatranja o povezanosti gej iden-
titeta i potro$nje u urbanim centrima (up. Maskovsky, 2002:
267). Ova zainteresovanost pokriva veoma razlicite teme:
ulogu komercijalizovanih mesta (klubovi, barovi i pozorista)
za oblikovanje gej identiteta (Maskovsky, isto), promenjene
modele muskosti i njihovu povezanost sa potroSnjom (Pat-
terson and Elliott, 2004: 241, nav. prema: Schroeder, Zwick,
2004: 26), segmentaciju trzista, identifikovanje kompanija
koje imaju prijateljski odnos prema gejevima (,gay friendly®),
preko njihovih poslovnih i marketinskih politika (Oakenfull,
2013), podrsku gej poslovnim poduhvatima, bojkote proiz-
vodaca koji su neprijateljski nastrojeni prema gejevima, ili,
obrnuto, kupovinu onih brendova ¢iji su proizvodaci poka-
zali zainteresovanost i podrsku gej zajednici (Kates, 2000).
Ono Sto je svim ovim prilozima zajednicko jeste veza izmedu
samoidentifikacije gej osobe, njene pripadnosti gej zajednici
i ekonomskih praksi koje to prikazuju i omogucavaju. Govo-
reci posebno o ameritkom kontekstu, Aleksandra Cejzin (Al-
exandra Chasin), tvrdi da su se u tom drustvu gej i lezbejski
identitet i zajednica konsolidovali i uz pomo¢ trzista: ,Tokom
devedesetih godina proslog veka trZiSni mehanizmi su za
mnoge gej osobe predstavljali moZzda najdostupnije i najefi-
kasnije sredstvo proizvodnje individualnog identiteta i nacin
da se iskaZe bliskost identitetskoj grupi. Kada se konsolidu-
je na ovaj nacin, grupni identitet moZe predstavljati osnovu
za politi¢ki pokret koji ¢e za sebe traZiti ista prava kao i za
ostale gradane/gradanke® (Chasin, 2000: 24). Oukenful
(Oakenfull) prati promene na trzistu, u kojima se ogleda po-
stepeno prihvatanje gej identiteta, u periodu izmedu osam-
desetih i dvehiljaditih u SAD-u. Na osnovu analize reklam-
nog materijala za popularne potrosacke produkte u Njujork
Tajmsu, ona pokazuje da se reklamiranje transformisalo od

stigmatizovanja i izbegavanja homoseksualaca, do ustanovl-
javanja gej potroSacke niSe. Korporativha Amerika, kaZe se u
ovom tekstu, prosla je kroz tri razlicite faze u nacinu na koji
tretira LGBT populaciju: ,1. ignorisanje i prikrivanje tokom
osamdesetih, 2. radoznalost i strah tokom devedesetih, i 3.
potraznja tokom dvehiljaditih® (Oakenfull, 2013: 80).

Ne postoji saglasnost o tome koliko je verodostojna predstava
0 gej zajednici kao trziStu snova“ (,dream market®), koja se
provla¢i kroz literaturu i popularnu percepciju. Po jednom
shvatanju, zbog potroSacke moci i zbog vece stilske i modne
svesnosti, gej osobe imaju tendenciju da u veéoj meri razvijaju
oblike potrosnje koji su povezani sa Zivotnim stilom i drust-
venim statusom (Schoefield, Schmidt, 2005). S druge strane,
neka od novijih trzisnih istraZivanja, ukazuju da je re¢ o mitu, i
dane postoje toliko izrazite razlike izmedu gej zajednice i Sireg
drustva, koje bi opravdavale kvalifikaciju o gej potro$ackoj nisi
kao ,trzistu snova“ (Braun, Walter, 2013). Ovome u prilog idu
i skora$nje rasprave o stilskim kretanjima u muskoj modi i po-
javnosti, gde postaje sve teZe napraviti razliku izmedu ,gej* i
Lstrejt modnog izgleda, Sto sve ¢escée dovodi do toga da tradi-
cionalni ,gejdar* ne funkcionise kao sredstvo prepoznavanja.
Veoma je aktuelna i tema o “mejnstrimizaciji” gej estetike,
koja se deSava u zemljama gde je gej zajednica daleko napre-
dovala u prepoznatljivosti, stepenu postovanja ljudskih prava i
ukljucenosti u javni Zivot i politike.?

Kakva je situacija u savremenom Beogradu? U kojoj meri
se ovi opstiji tokovi mogu pratiti u lokalnoj sredini, i na koji
nacin se oni transformisu i operisu u lokalnom kulturnom,
socijalnom i politickom kontekstu postsocijalisti¢ke Srbi-
je? Kako se u lokalnoj beogradskoj gej zajednici gej osobe
odnose prema pitanjima potro$nje, mode, stila, i na koji
nacin to upotrebljavaju u procesima samoidentifikacije i
identifikacije sa gej zajednicom? Kako se, uz pomo¢ prib-
avljanja, kombinovanja i prikazivanja odevnih izbora i kom-
binacija, iskazuje pripadnost gej zajednici, ali i sopstvena
razli¢itost unutar nje? IstraZivanje je otkrilo da pitanja stila,
izgleda, poznavanja brendova, jezika mode, kao i znacenja
koja se pridaju svim ovim elementima, istovremeno funk-
cioniSu kao marker razlikovanja s obe strane zamisljene
granice izmedu gej zajednice i Sireg drustva, i deluju u oba

1 Rec je o kovanici, nastaloj kombinovanjem pojmova ,gej i ,radar®, koja
se odnosi na nacine detektovanja znakova kojima se oznacava neciji homoseksualni i gej
identitet. Mnogi publicisti i novinari ukazuju da ,gejdar” vise ne funkcionise u situaciji kada
su nekada poznati kodovi predstavljanja ,uruseni i izmesani“ (Colman, 2005).

2 Meri MekNamara piSe o tome da je u SAD-u “gej agenda’ pocetkom
kampanje. Pojam “metroseksualca” je od devedesetih godina do danas postao sinonim za
strejt muskarca koji voli da kupuje, brine o svom izgledu, i zanimaju ga pitanja estetike
i dizajna, na nacin koji je ranije bio vezivan za gej muskarce; a znacenje reci ‘kvir” je
“transformisano od pezorativnog do oznake neke vrste plemenitijeg razlikovanja - cak i
u obi¢nim razgovorima ‘kvir’ je obi¢no praceno terminima kao $to su ‘film’, ‘estetika’ ili
‘studije” (McNamara, 2004 ).



smera.? Siroki spektar elemenata i vestina koje se povezuju
sa ,stilskim ekspertizmom® gej osoba, a koje rezultuju u iz-
gledu i ponaSanju koji se u drustvu prepoznaju i klasifikuju
kao ,gej*, sluZe kao marker razlikovanja i kao sredstvo ho-
mogenizovanja gej zajednice posmatrane ,spolja“, iz pozicije
Sireg dru$tva. Medutim, isti ovi kriterijumi takode sluZe kao
sredstvo kojima se balansiraju pitanja ,istosti i ,razli¢itosti
u procesima identifikacija pojedinaca unutar gej zajednice.
Uz njihovu pomo¢ se ostvaruje i hijerarhizacija izmedu ,gej
elite”, koja funkcioniSe kao lider stila, i legitimi$e se preko
stilske svesnosti i modne informisanosti, i ostalih pripadni-
ka, koji na razli¢ite nacine, sa razli¢itom koli¢inom kulturnog
i ekonomskog kapitala (Bourdieu, 1977, 1984, up. Ivanovi¢,
2010: 34-36) nastoje da ove stilove prate i oponaSaju.

PERFORMATIVNOST IDENTITETA:
UZAJAMNO KONSTITUISANJE TELA,
ODECE | AKTIVNOSTI

Da biste se uspesno integrisali i pozicionirali u drustvenoj za-
jednici, potrebno je dobro upoznati, a zatim i internalizovati
Jpravila® u vezi sa izgledom, stilom i ponaSanjem, i ovladati
nac¢inima ,razlikovanja“ (Bourdieu, 1984, up. Erdei, 2008:
191-200). Isto vazi i za gej zajednicu. Preciznije, potrebno
je - uz pomo¢ znanja o funkcionisanju potrosackog drustva i
veStinama demonstriranim kroz potroSacke prakse - izgraditi
gej identitet, koji je uvek nesto vise od homoseksualne prefer-
encije, podrazumeva veci stepen drustvene vidljivosti, aktivno
ucesce u gej zajednici i uspostavljanje istopolnih romanti¢nih
emotivnih veza (Schofield, Schmidt, 2005; Oakenfull, 2013:
83). Kako isti¢u Sofild i Smit (2005), ,gej identitet nastaje u
tacki kada se nec¢iji homoseksualni identitet aktivno predstavl-
ja drugima i kada se stvara povezanost unutar gej zajednice*
(Cass, 1984, u: Haslop et. Al, 1998: 319, nav. prema: Schofield,
Schmidt, 2005). U ovom radu ¢emo posebnu paZznju posvetiti
nacinima na koji se gej identitet predstavlja kroz prikazivanje
na javnim mestima unutar gej zajednice, u ,arenama pred-
stavljanja“, u ovom slucaju u jednom beogradskom gej klubu,
i medu onima koji ta mesta posecuju.

Pitanjem proizvodnje identiteta kroz prakse njegovog pred-
stavljanja bavio se pedesetih godina proslog veka sociolog
Erving Gofman, uposljavajuéi niz ,pozoriSno-scenskih®

3 Materijal na kome se temelji ovaj rad nastao je u okviru ovog projekta
i istrazivanja koja je NebojSa Savi¢ dodatno vrsio u okviru izrade diplomskog rada.
Diplomski rad, pod naslovom ,Potro$nja u nijansama duge: implikacije potrosackih praksi
za proizvodnju gej identiteta u Beogradu®, je odbranjen na Odeljenju za etnologiju i
antropologiju Filozofskog fakulteta u Beogradu, u jesen 2013. godine. Mentorka u izradi
ovog rada bila je Ildiko Erdei. U diplomskom radu je detaljnije pojasnjena pozicija autora,
koji i sam pripada ispitivanoj zajednici, i ukazano je na epistemoloske i metodoloske
prednosti i ogranicenja ovakve pozicije. Pre svega je istaknut znacaj litnog iskustva
i spoznaja u problematizaciji teme, u kojoj je naglaSena medusobno konstituisuca
povezanost sveukupne fizicke pojave, seksualnosti i mesta interakcije.

metafora (scena, uloge, nastupi, publika, posmatraci) kako bi
opisao nacine na koje se pojedinci ,predstavljaju u svakod-
nevnom Zivotu® (Gofman, 2000). Posmatraju¢i ponasSanje
kao performativni ¢in, Gofman je prevazi§ao razliku izmedu
predstavljanja, kao prezentovanja odredene slike, i Zivljenog
iskustva (Scroeder, Zvick, 2004: 25), i posluZio kao inspir-
acija kasnijim teoreti¢arima i teoreticarkama roda, medu
kojima je svakako najvaznija DZudit Batler (Judith Butler)
sa svojom teorijom performativnosti (Batler, 2001, 2010).
Razmatrajuci koncepte materijalnosti, telesnosti i roda, kao
i nacine na koje njihovi odnosi uslovljavaju kategorizacijske
procese, DZ. Batler je iznela tvrdnju da su telo i rod skopcani
u medusobnom konstantnom procesu pregovaranja, pri
¢emu jedno nikada ne postoji izvan ili pre drugog, ve¢ su
uvek ukljuceni u neprekidni proces performiranja, odnos-
no izvodenja, odigravanja roda kroz telesnu praksu u kojoj
odevni predmeti operisu kao alati, ili rodno definiSu¢i (gen-
dering) aparati (Batler, 2010; up. Warkander, 2013: 25).
Karolin Evans je primenila teoriju performativnosti DZudit
Batler kao model u studijama mode, stila i kulture, potvrdu-
juci tezu da se identiteti proizvode kroz ¢inove njihovog (jav-
nog) predstavljanja: ,Ja nisam skinhed pre nego $to nabavim
odecu i oSiSam kosu; pre ¢e biti da konstituiSem sebe kao
skinheda kroz ¢in odevanja i odgovaraju¢eg ponasSanja‘, tvr-
di Evans, koja takode smatra da akcije, tela i odevni elementi
ko-konstituiSu jedno drugo kroz stvaranje stila, proizvodeci
izgled kroz spajanje izvesnog broja varijabli (Evans, 1997:
181-182, nav. prema Warkander, 2013: 29-30).

Za procese performativnog kreiranja identiteta od velik-
og znacaja su prostori u kojima se oni deSavaju, takozvane
arene reprezentacije. Mnogi autori isti¢u vaznost gej klubo-
va i barova kao prostora unutar kojih je moguce slobodno
iskazivati svoje alternativne identitete, eksperimentisati sa
odevnim izborima i telesnim ekspresijama, kao ,heterotopi-
jskih“i ,demokratskih prostora“ u kojima se odvija ,izvoden-
je rodnih i seksualnih identiteta® (up. Warkander, 2013;
Dimitrov, u ovom zborniku). U ovim procesima samoiden-
tifikacija i prenoSenja poruka o sebi drugim ¢lanovima za-
jednice (Cass, 1984, u: Haslop et. Al, 1998: 319, nav. prema:
Schofield, Schmidt, 2005), potrosacki izbori imaju vaznu
ulogu. Na primer, prisustvo u gej klubu podrazumeva da sa
sobom donesete ne samo svoju seksualnu orijentaciju, ve¢ i
niz drugih elemenata - odredenu frizuru i odec¢u, kupova-
nu na prepoznatljivim mestima — onim mestima koja su ,u
trendu® — Sto ¢e zajedno, prikazano na za to predvidenom
mestu, doprineti oblikovanju i uévr§éivanju gej samoidenti-
fikacije.* I samo opredeljivanje za to u koji ¢e se klub izaci

4 Pojedini autori ukazuju na vaznost koju odeca i stil odevanja imaju u procesima
wcomming out’, posto predstavljaju ospoljenje, spoljnu oznaku etapa kroz koje gej osoba prolazi u
procesima priznavanja i otkrivanja svoje seksualne orijentacije drugim osobama i $iroj zajednici
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Biti isti, biti poseban: potrosacke prakse kao marker ,istosti” i ,razli¢itosti” medu gej muskarcima u Beogradu

moZe se tretirati kao potrosacki izbor i, kako pokazuje Slavco
Dimitrov (tekst u ovom zborniku), taj izbor ¢e nam reci nesto
o socijalnom poloZaju i kulturnim preferencijama gej oso-
ba. Dimitrov piSe o istoriji beogradske gej klabing scene, i
ukazuje na neke od nacina na koje se unutar nje u celini, a
zatim i unutar samih klubova, iskazivala socijalna i kulturna
raslojenost, te kako su oblikovani razli¢iti pod-pod-kultur-
ni identiteti, u vezi sa muzic¢kim izborima i Zivotnim stilom,
posredno i sa sveukupnom stilizacijom izgleda i ulaganjem
u to da se on postigne i predstavi. Dimitrov pokazuje da su
razli¢iti klubovi okupljali razli¢itu publiku, i da su ona mesta
u koje je bilo uloZeno viSe novca i koja su bila bolje diza-
jnirana, trazila da i publika ,uloZi vi$e u sebe” §to je doprine-
lo ustanovljavanju hijerarhije ukusa i na njima zasnovanih
praksi razlikovanja u gej klubovima, ali i izvan njih. Kako je
pokazalo nasSe istraZivanje, stilsku kompetenciju je potrebno
demonstrirati ne samo u izgledu, ve¢ i u razgovoru o svim
pitanjima koja se smatraju vaznim najpre za opStu prih-
vac¢enost, a zatim i za zauzimanje odredenog mesta u zajed-
nici, $to je u naSem primeru ¢injeno u odnosu na odevne iz-
bore, modne marke i na¢ine njihovog kombinovanja. Drugim
recima, ustanovili smo da ispoljavanje sopstvenog ,ukusa“ i
govor o njemu funkcioniSu kao sredstvo drustvene klasifik-
acije i pozicioniranja unutar gej zajednice, posto, kako kaZe
Burdije, ,ukus klasifikuje, a klasifikuje i onog ko klasifikuje"
(Bourdieu, 1984: 6, prev. LE.).

Odevanje, moda i pitanja stila predstavljaju pogodno sredst-
vo za proizvodnju i predstavljanje (i proizvodnju-kroz-pred-
stavljanje) razli¢itosti. Proizvodnja razlicitosti se ne deSava
samo na osnovu ekonomskih, drustvenih i kulturnih parame-
tara, ve¢ i na osnovu mnogo hogatijeg repertoara posebnosti
koje nastaju viSestrukim prelamanjem frakcija ovih veéih
kategorija. Ipak, odevanje i kreiranje pojavnosti se u izvesnoj
meri koriste i kao sredstvo homogenizacije izgleda, narocito
u prilikama kada je za pojedince bitno da spoljnim izgledom
pokazu da dele kodove zajednice kojoj Zele da pripadaju,
odnosno da ovladaju kodovima predstavljanja gej identiteta
u njegovoj materijalizovanoj formi.’> Nedavna izlozba “Kvir
istorija mode: od skrivanja do modne piste™ pokazala je
dugu istoriju ove veze. Suptilni modni oznacitelj muske ho-
moseksualnosti krajem 19. veka bila je crvena kravata (deve-

5 Oukenful skrec¢e paznju na razlicite faze u kojima se gej osobe nalaze u
procesu razvijanja svog gej identiteta, razlicite stepene njihove samoidentifikacije kao
gej, i nivoe ukljucenosti gej osoba u gej zajednicu, $to je povezano sa stepenom drustvene
vidljivosti njihove seksualne orijentacije, a sve ovo ima veze sa usvajanjem i primenom
ustanovljenih kodova spoljnjeg izgleda. Ona kaZe da su istrazivanja u drustvenim naukama
sugerisala da se homogeni gej identitet ¢esce javlja u slucajevima kada je gej zajednica
izloZena diskriminaciji ili u situacijama kada je prisutna jaka doza netolerancije (Oakenfull,
2013: 86). Takode, u periodima kada se gej identitet tek oblikuje i osnazuje, i u periodu
.comming out", vrlo je bitno pokazati da je neko deo zajednice, i preko toga Sto deli simbole
pripadnosti.
6 ‘A Queer History of Fashion: From the Closet to the Catwalk”, Fashion
Institute of Technology, New York. Autori su Fred Denis (Dennis) i Valeri Stil (Valerie
Steele) http://www.quora.com/Why-are-there-so-many-gay-men-in-the-fashion-industry

desetih), pocetkom 20. veka izbeljena kosa (tridesetih i ¢etr-
desetih), da bi tokom sedamdesetih i osamdesetih godina to
postali o¢igledniji oznacitelji, kao odevni komadi od koZnih
traka (“harness”), tvrdi jedna od autorki izlozbe Valeri Stil
(Musto, 2013). Kejt Sofild i Rut Smit zabeleZile su u svojim
istraZivanjima postojanje ,napetosti izmedu Zelje da se pri-
pada Siroj gej zajednici i vaznosti da se odrZi individualna
posebnost® (Schofield, Schmidt, 2005). Ova protivurec¢nost
prisutna je u savremenim konceptualizacijama identiteta,
u kojima se naglaSava shvatanje identiteta kao dinamic¢ne
i fleksibilne kategorije, u ¢ijem se proucavanju i objasnja-
vanju pre svega mora obratiti paznja na fluidnost i transfor-
maciju identiteta (Moore, 1994: 55-57), i na pitanja njegove
unutra$nje heterogenosti. Autori poput Stjuarta Hola pred-
lazu da se umesto starijih pitanja kulture i identiteta koris-
ti pojam identifikacije, kako bi se naglasio njen kapacitet
procesa, necega nezavrsenog, uvek ,u toku“. Identifikacija
stoga biva proces artikulacije, zaSivanja, nadodredivanja,
a ne obuhvatanja (Hall, 1996: 3). Koncept identifikacijskih
praksi omogucava da se obuhvati pluralnost i protivure¢nost
koje obelezavaju odnose pripadanja u savremenom drustvu.
Kroz naglaSavanje situacionog karaktera identitetskih praksi
moguce je objasniti kako se u razli¢itim situacijama mogu
formulisati razlicite identitetske prakse (up. van Meijl, 2008:
174-175). U jednoj situaciji se naglagava ono $to pojedinca
povezuje sa grupom, u drugoj ono $to ga od nje razlikuje i
istice njegovu individualnost, a u trecoj se takticki neutraliSe
neki aspekt identiteta. Kako je pokazalo i naSe istraZivanje,
danas se sa gej identitetom ¢esto povezuju konkretne odevne
prakse, koje podrazumevaju noSenje odece karakteristicnog
kroja (npr. uzane pantalone, ili uzane majice i sakoi, pripije-
ni uz telo), koriS¢enje odredenih - mahom jacih i izraziti-
jih - boja u odevanju, i njihove neocekivane, slobodne i
kreativne kombinacije, noSenje razlicitih modnih dodataka
(eSarpi, torbi, Sesira...). Sve u svemu - izgled definisan i, u
kontekstu beogradske svakodnevice, upadljiv, iako bi na ulici
vec¢ine evropskih i svetskih gradova verovatno prosao gotovo
neprimeceno.” U zavisnosti od druStvene situacije u kojoj se
nalaze u odredenom trenutku, gej osobe prilagodavaju svoj
izgled percepciji rizika kome su izloZeni, ili, u boljem sluca-
ju, stepenu formalnosti i svecanosti neke prilike (npr. inter-
Vju za posao, prijemi u ambasadama, susreti sa donatorima).
Primera radi, gej muskarac moZe prilikom posete gej klubu
odluciti da obuce odecu koja Ce pratiti liniju tela i koju ¢e
karakterisati kombinacija nekoliko upecatljivih nijansi. No,
Cesto ¢e ovakva odevna kombinacija ukljucivati veliku torbu
u koju ¢e moc¢i da stane dovoljno Siroka odeca svedenijih ni-
jansi, u koju ¢e se posetilac kluba presvuéi na polasku kudi,

~

7 Jedan od ispitanika efektno je sazeo svoje, i razmisljanje mnogih svojih
prijatelja: “Vec¢ina beogradskih gej muskaraca se oblaci kao ve¢ina prose¢nih muskaraca u
zapadnoj Evropi”.



iz Cistog straha za sopstvenu dobrobit. Imajuéi u vidu da je
u Srhiji jo$ uvek dominantna heteronormativna drustvena i
kulturna matrica, kao i da tolerancija razli¢itosti nije dovol-
jno razvijena, gej osobe dolaze u situaciju da putem odevnih
praksi ,zongliraju” sa svojim viSestrukim identitetima, ukl-
jucujudi i takticko prikrivanje gej identiteta u javnim pros-
torima, oblac¢enjem Siroke i neupadljive, ,normalne® odece,
zarad sopstvene bezbednosti. Iz ovoga vidimo da su odevne
prakse, kao i sveukupna materijalnost telesnosti, uzajamno
konstituisani u odnosu sa mestima potro$nje na kojima ak-
teri izvode svoje rodne performanse u kontekstu savremenog
urbanog prostora (Warkander, 2013).

KONTEKST | METOD
ISTRAZIVANJA

U postsocijalistickom kontekstu savremene Srbije je aktu-
elizovano i politizovano pitanje ljudskih prava gej osoba, ali
je istovremeno i nasilje nad njima i otvoreno neprihvatanje
postalo intenzivnije i vidljivije. Uprkos porastu vidljivosti
LGBT populacije u javnosti i medijima, i umnoZzavanju or-
ganizacija civilnog druStva koje se bave njihovim pravima i
promovisu kulturu tolerancije i prihvatanja razlicitosti, gej
osobe se u Srbiji na svakodnevnom nivou susrecu sa visokim
nivoom diskriminacije i nasilja.® S druge strane, postoje i
pozitivna kretanja: prve jasne javne osude povodom nasilja
nad LGBT osobama drzava je uputila nakon neuspele Pov-
orke Ponosa 2009. godine, kao i povodom nereda tokom
odrZavanja prve uspele Povorke Ponosa 2010. godine u
Beogradu. Donet je i Zakon o zabrani diskriminacije 2009.
godine, ali to nije u ocekivanoj meri promenilo odnos pre-
ma gej osobama, niti znacajno smanjilo stopu nasilja kojoj
su izloZeni.? Razmatranje diskriminatornog konteksta srbi-
janskog drustva je vazno u slucaju istraZivanja bilo kog as-
pekta kulturnih praksi gej zajednice, jer nam moZe pruziti
znacajne uvide u nacine na koje zajednica reflektuje svoju
druStvenu poziciju, kao i kako ovakva druStvena klima utice
na samo formiranje pojedinih praksi — samim tim povezana
je isaizborom istraZivackog metoda i sa problemima koji se
pojavljuju tokom istraZivanja.

8 Konkretni nacini krsenja ljudskih prava zauzimaju ¢itav varijetet oblika,
i kako pokazuju istrazivanja, stvari se vrlo sporo menjaju nabolje. U istrazivanju koje je
sprovela Gej Strejt Alijansa o nivou diskriminacije gej osoba za 2010. godinu, kao i o
postovanju ljudskih prava, navodi se da 67 odsto gradana homoseksualnost smatraju
bolescu, koju drzava treba da sistematski suzbija, dok isti procenat gradana nasilje nad
LGBT osobama smatra legitimnim. Podaci preuzeti iz prezentacije istraZivanja: Gej
Strejt Alijansa/Gay Straight Alliance (uz pomo¢ CeSID-a), 2011. Predrasude na videlo:
homofobija u Srhiji 2010. Istrazivanje i analiza javnog mnenja, stavova LGBT populacije
i diskriminacije na radnom mestu: Beograd. Kompletna prezentacija istraZivanja je
dostupna na web stranici www.gsa.org.rs.

9 To $to sada postoji i zvani¢na osuda drZzave, nije promenilo ¢injenicu da onih
67 odsto gradana i dalje vrsi stigmatizaciju LGBT osoba u svojoj okolini — fizitko i verbalno
nasilje na javnim mestima, kao i unutar porodice, prisutno je u ve¢oj meri, kako pokazuju
istrazivanja GSA.

Empirijski materijal koji ¢ini okosnicu ovog istrazivanja pri-
kupljen je tokom viSemesecnog terenskog rada u jednom
beogradskom gej klubu, i kroz niz dubinskih polustruk-
turiranih intervjua koji su uradeni paralelno sa terenskim
istrazivanjem. Kao radnik na garderobi beogradskog gej klu-
ba ,Apartman® tokom protekle dve godine, Nebojsa je bio u
prilici da uspostavi veoma dobru i otvorenu komunikaciju sa
posetiocima povodom njihovih odevnih izbora, i da sa nji-
ma razgovara i o drugim drustvenim temama koje se ohic-
no mogu zapodenuti u kontekstu kluba — izlasci, druZenje,
stupanje u emotivne i seksualne odnose itd. Posetioci kluba
su Cesto iznosili interesantna gledi$ta o povezanosti noSen-
ja odredenog tipa garderobe i drustvenog ponasanja gejeva,
kao i povezanosti odece sa mestima izlaska. A ono §to je za
ovaj rad jo$ bitnije, mogao se naslutiti odnos koji su pose-
tioci imali prema odeci kao signifikatoru drustvenog statu-
sa unutar zajednice, kao i implikacijama koje su odredeni
brendovi imali u definisanju ekskluzivnosti nec¢ijeg odevnog
izbora: ,Pazi mi, molim te, na tu jaknu, ipak je u pitanju ,Pra-
da“! Neko ko ne izbija iz ,BerSke” ¢e verovatno poZeleti da je
mazne...”? (NN muska osoba, oko 25 godina). Ovo je samo
jedan u nizu primera u kojem posetilac kluba pozicionira
sebe u okviru ekonomske hijerarhije sveukupne grupe pose-
tilaca putem naglaSavanja odredenih predmeta u njegovom
posedu. Naglagavalo se ne samo posedovanje prét-a-porter'
odece poznatih dizajnerskih brendova, vec i custom-made®
odevnih predmeta (ako naglasak nije bio i veci), bilo da se
radi o proizvodu anonimnog krojaca, ili da se radi o kreaciji'®
poznatog dizajnera: ,Sta mi donosi tu jaknu, to nije moja
jakna! Moja je custom-made, sa krznom, videce§ da nema
ba$ nikakvu etiketu! PoSteni pederi nose samo unikate® (kroz
smeh).

Metod koji je koriS¢en u ovom istraZivanju podrazumevao je,
pored sistematskog posmatranja (uz neformalne razgovore)
koji su sprovodeni na terenu, upotrebu dubinskih intervjua
sa ispitanicima putem polustrukturiranog upitnika i putem
neformalnih razgovora. Intervjui putem upitnika su obavlje-
ni sa devet ispitanika, dok su neformalni razgovori obavljeni
sa jos deset osoba, tokom maja i juna 2013. godine. Svi iden-
titeti ispitanika su zasti¢eni. S obzirom na to da istraZivanje

10 Dok je “Prada’ poznat i visoko cenjen prét-a-porter brend dizajnerske odece,
“Bershka” se moZze okarakterisati kao znatno pristupacniji brend konfekcijski proizvedene
odece. Takode, “Prada” jo$ uvek nije zvani¢no dostupan brend u Srbiji.

11 Industrijski proizvedena ode¢a pojedinih dizajnera, izradena prema
standardizovanvim veli¢inama, prim. aut.
12 Siveno po meri, prim. aut.
13 Distinkcija proizvod/kreacija ovde je ucinjena namerno, jer samo

terminolosko razlikovanje implicira odredenu vrednost koju potrosaci u ovom kontekstu
pripisuju datom komadu odece. Prema proizvodu anonimnog krojaca se nekoliko
posetilaca odnosilo kao prema unikatu, naglasavajuci da njegova klju¢na vrednost lezi u
njegovoj neponovljivosti, dok kada je u pitanja ,kreacija“ poznatog dizajnera, naglasak na
neki nacin biva i veci, ne samo zbog neponovljivosti predmeta, vec¢ i zbog ekskluzivnosti
njegovog porekla: niti ga iko drugi ima, niti je velika ve¢ina posetilaca kluba u mogué¢nosti
da slican odevni predmet sebi priusti.
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Biti isti, biti poseban: potrosacke prakse kao marker ,istosti” i ,razli¢itosti” medu gej muskarcima u Beogradu

nije pocivalo ni na kakvom obliku standardnog socioloskog
uzorkovanja, struktura ispitanika je diktirana njihovom dos-
tupnoSéu i zainteresovano$¢u da ucestvuju u istraZivanju.'*
Ispitanici ipak u izvesnom smislu predstavljaju homogenu
grupu: svi zive u Beogradu, visoko su obrazovani ili su u
procesu sticanja visokog akademskog obrazovanja, samo-
prepoznaju se kao pripadnici srednje klase.!® Ogranicenje
zakljucaka ovog istraZivanja svakako je povezano sa homog-
enom bazom ispitanika, u ¢emu je odgovarajuci udeo imala
i nedostupnost ispitanika, ¢ak i pored ukljuc¢enosti jednog
od autora u zajednicu. No, s obzirom na kvalitativnu priro-
du istraZivanja, brojnost etnografskog uzorka ne mora biti
presudni faktor u analizi. Takode, prema onemoguéenom
pristupu ve¢em broju ispitanika se moZemo ophoditi kao
prema sasvim validnom etnografskom podatku, uzevsi u ob-
zir diskriminatorni drustveni kontekst koji je ukratko rani-
je predstavljen, i strah velikog dela LGBT populacije koji iz
takvog konteksta proizilazi.

BITI GEJ U BEOGRADU:
SEKSUALNOST, POLITIKA |
~DOBAR UKUS"

U domenu konceptualizacije gej identiteta, vec¢ina ispitanika
je pokazala izvesnu distancu prema dubljim eksplikacijama
onoga Sto predstavlja jednu gej osobu, uglavnom svodeci
svoj odgovor na istopolni seksualni kontakt. Neka od kas-
nijih razmatranja ipak pokazuju da na konstrukciju njihove
predstave o tome Sta ¢ini gej identitet uti¢u viSestruki so-
cio-politicki faktori, a jedan od najbitnijih je iskustvo Zivota
u Srbiji, kao iskustvo manje ili ve¢e diskriminacije: ,Ja bih to
sveo prvo na seks, kao glavnu stvar, ali mi nije i jedina. U st-
varanju tog identiteta dosta udela ima i dru$tvena represija,
a njome je uslovljeno formulisanje politi¢ckog aspekta iden-
titeta, borbe za ljudska prava, tako da je to negde sastavni
deo mog gej identiteta“ (M, 35, aktivista).

14 Bitan metodoloski zahtev za pouzdanoS¢u rezultata i njihovom relevantnoséu
ozbiljno je ugrozen kada se suoci sa rasprostranjenim problemom odredivanja brojnosti
i obuhvatnosti gej populacije. Kakva je validnost nasih rezultata, zasnovanih na manjoj
grupi ispitanika, ili slu¢ajno okupljenih osoba u gej klubovima, ukoliko nemamo pouzdane
informacije o demografskim i socijalnim karakteristikama zajednice su oni deo? I u
slucaju gej zajednice suocavamo s stim problemom nepostojanja pouzdane evidencije
o tome koliki je broj osoba koje je ¢ine. O ovome nismo vise saznali ni od aktivista koji
se bave LGBT pravima, koji su nas uputili na gej forume na internetu kao mogu¢i izvor.
Kombinovanjem podataka o prosecnoj posecenosti jednog od dva trenutno aktivna gej
kluba, ,Apartman®, (500-700), podataka o broju u¢esnika na do sada odrzanim Paradama
ponosa (1000-1500) i podatka o aktivnim gej korisnicima portala Gay Romeo, www.
gayromeo.com (njih 835 na dan 31.1.2014.), moZemo da pretpostavimo da gej zajednica u
Beogradu, odnosno njeno ,javno lice*, broji izmedu 1500 i 2000 pripadnika. Broj onih koji
su skriveni od pogleda javnosti, i koji biraju da se priklone dominantnoj heteroseksualnoj
kulturi i uklope u nju tesko je ustanoviti. O problemima sa kojima se istraZivaci suotavaju u
pristupu gej zajednici i u njenom proucavanju govore i Schofield, Schmidt, 2005.

15 U razgovoru sa ispitanicima, zajedni¢ki smo pokusali da definiSemo S$ta bi
to predstavljalo pripadnika srednje klase u okvirima srpskog drustva i dosli do toga da bi
osnovne odlike bile: stalan radni odnos (stabilni prihodi), mese¢na plata koja je barem
na nivou drZavnog proseka, koja omogucava redovno izmirivanje mese¢nih obaveza, kao
i povremenu kupovinu razli¢itih potrosackih dobara poput tehnike i sezonske odece, uz
mogucnost da se jednom godisnje odvoje sredstva za godisnji odmor; prim. aut.

Takode se mora uzeti u obzir i Zivot u Beogradu, kao ,jed-
inom mestu u Srbiji na kojem postoji neka moguénost slo-
bode za gej osobe®. Ispitanici su i sami naglaSavali da Zive u
svojim ,odvojenim univerzumima“ u kojima je ,ok biti gej*,
implicirajuci da bi njihovo sagledavanje viSestrukih nacina
izgradnje gej identiteta moglo biti suZeno, usled ,velegradske
perspektive® koju zauzimaju. Primetno je da u razmisljan-
jima nastoje da ispituju dominantne stereotipe o izgledu i
preokupacijama gej osoba, koje se prenose putem masovnih
medija, i da pokuSavaju da ovo balansiraju sa sopstvenim sk-
lonostima, §to ¢ine sa razli¢itim stepenom refleksivnih uvida:

Pa eto, kao, nisam stereotipan $to se toga tice da
oblacenje © izgled posmatram kao faktor koji nekog
cini gej, veé je to ono kako se ti osecas zapravo, da li
te privlaci odredeni pol emotivno v seksualno. (M, 22,
student)

Po meni, biti gej osoba je biti osoba koja voli isti pol,
mada doduse, malo i stil oblacenja... danas se gej osobe
lakse prepoznaju na ulici, nego pre... postali smo slo-
bodwiji mego pre. Mada, meni je sve to nebitno: gej,
strejt, bi, Sta god. ... ne treba preterano da stavljamo neki
kalup. (M, 25, kuvar)

Ja sam pokuSavao da odbacim sve to, da sve to
dekonstruisem - da biti gej znaci biti lepo obuden, sa
kilogramom kozmetike w kupatilu - to sam sve odba-
cio. Alv JA sam sve to: sa tonom garderobe, sa tonom
kozmetike 1 ja kod sebe vidim sve te stereotipe. (M, 35,
aktivista)

Neki od ispitanika, pak, uopste nisu Zeleli da seksualnost pos-
matraju kao definisuc¢i deo necijeg identiteta, ve¢ su isticali
da u izgradnji slike o sebi presudni faktor ¢ini pripadnost
nekim drugim socio-kulturnim grupama, npr. pripadnost
odredenoj subkulturi ili profesiji.

Biti gej za mene znaci samo imati seks sa muskarcem.
Ne verujem u identitet. Smatram da postoje subkulture
u drustou, alt da one nemaju veze sa seksualnim opre-
deljenjem, sa seksualnim aktom, da moZes da glumatas
da st peder ove vrste, ili one vrste, kao $to moZes da
glumatas da si strejt ove ili one vrste, kako veé... 1 da se
druzis samo sa takvim slicnim. (M, 27, student)

Za mene je to nesto Sto ne predstavlja wikakow razliku
u odnosu na bilo Sta drugo w Zivotu, primera radi biti
arhitekta 1 biti gej, biti vanzemaljac © voleti Zirafu mi
totalno spada w isti segment Zivota. To je samo jedan



deo mene koji je nesto drugaciji u odnosu sve ostalo, a to
§to je ,drugacije” ne spada w kontekst pozivnog © nega-
tivnog. (M, 26, arhitekta)

Kada su stavljeni u situaciju da imaginiraju idealnu sliku
poZeljnog gej muskarca, nakon prvobitnog otklona prema
ovom zahtevu, ispitanici su izneli i neke vrlo definisane
parametre koji ¢ine ,privlaénu gej osobu®, a njihova sli-
ka idealnog partnera i, u nekim slucajevima, projektovane
buducnosti odgovara viziji Zivotnog stila srednje klase, na
¢ijim razli¢itim varijantama, u manjoj ili ve¢oj meri, po¢ivaju
predstave ,dobrog Zivota“ gotovo svih ispitanika. Jedan od
njih sliku svoje buduée porodice ne razdvaja od konteksta
Zivota u tipicnoj koncepciji gradanskog braka, sa klju¢nim
simbolima bogatstva, komfora i stila: ,odmor u Alpima, sa
psom i detetom ispred kamina, dok pijemo kvalitetno vino®:

Gej republikanac (smeh). Moj idealni svet je da vidim
sebe sa partnerom na odmory na Alpima, sa psom i
detetom ispred kamina, dok pijemo kvalitetno vino.
Nije da idealni muskarac mora da nosi Armani, ne
mora, ali smatram da je dosta bitno u Zivotu da se lju-
di lepo oblace © da njima zapravo bude udobno, da se
oni oseéaju prijatno w tome $to nose. Nisam protivnik
wi plasticnih operacija... Sto se samog tog izgleda tice,
zamusljam sebe kao starijeg markantnog coveka koji je
obrazovan, koji ima stabilan posao, koji donosi mnogo
novca (smeh), lepo odeven, sa karijerom iza sebe i po-
tomstvom koje voli 1 koje je izveo na pravi put. (M, 22,
student)

Pitanje ,ispravnog ukusa“ javlja se i u drugacijim kontek-
stima. Jedan sagovornik je u formalnom delu razgovora
porekao da fizicki izgled igra klju¢nu ulogu u poZeljnosti os-
obe (isti onaj koji je priznao da je ¢esto pod uticajem zahte-
va za politickom korektno§éu stavova i ponasanja): ,Nemam
nekih posebnih zahteva u vezi sa fizickim izgledom... Ima
ipak nesto $to je ono ‘must have’, $to je meni bitno, ali to
je viSe vezano za stavove, politicke i to... Ja sam odlepio na
frajera koji mi je ispri¢ao pricu koja je potpuno anti-crkve-

"%

na, ja sam onda bio ‘zdravo, dobar dan™ (osetio je veliku
privla¢nost prema toj osobi, N.S.) (smeh) (M, 35, aktivista).
No, u neformalnom delu razgovora je priznao da ipak ima
jaku potrebu da svom partneru pomaZze u odabiru odece, da-
juci mu savete o prihvatljivim odevnim kombinacijama, kako
bi mu nametnuo sopstveni ukus, koji o¢igledno smatra ,bol-

jim“1 ispravnijim®.

I pored oklevanja da se izdvoje konkretne fizicke karakteris-
tike koje bi odlikovale ,idealnog gej muskarca“ kroz njegovu

pojavnost, Sto je, izgleda, proizvod nelagode da se ljudi jav-
no klasifikuju na osnovu spoljasnjih karakteristika, kada se
malo opuste ispitanici ipak izraZavaju odredena ocekivanja
o tome kako bi ,idealna“ gej osoba trebalo da izgleda. Ele-
menti kao $to su pojavnost, izgled, ulaganje u izgled i stil-
ska definisanost, ispostavili su se vaznim za ispitanike, u
onoj meri u kojoj sve ove karakteristike mogu da poveZu
sa sobom, tj. da barem neka osnovna sli¢nost izmedu njih i
neke druge gej osobe, u ovom domenu, mora postojati. Desi-
lo se i da u zajednickom razgovoru ispitanici, koji su inace
partneri u viSegodisnjoj vezi i od skora Zive zajedno, opisuju
osobine i karakteristike onog drugog, istovremeno govore¢i
i 0 sebi, posto su priznali kako im se ukusi u mnogim stvari-
ma, a naroCito estetska istancanost, slazu: ,pametan, zgodan,
visok, lep, obrazovan... Hmmmm kako se zove taj? (smeh)...
Sarmantan, Sirokogrud, lake ruke — galantan (smeh), ro-
manser... (M, 26, arhitekta i M, 27, fotograf). Ovo se najbolje
moZe sumirati u iskazu da ,je za svakoga savrSena gej osoba
upravo njemu sli¢na osoba... (7. G. 30), §to korespondira sa
Burdijeovim stavom da ,ukus® funkcioniSe kao ,provodadzi-
ja* u uspostavljanju veza medu osobama, i da predstavlja
vrstu socijalnog lepka koji drZi na okupu ¢lanove neke grupe
koji dele odredene preferencije: ,Ukus funkcioniSe kao ‘pro-
vodadZija’; on ‘sparuje’ boje kao i ljude, koji onda ¢ine ‘dobro
spojene parove’, pre svega zahvaljujuci slicnom ukusu. Svi
¢inovi uklju¢ivanja na kojima su zasnovane ‘primarne grupe’,
zapravo su ¢inovi saznavanja drugih kao subjekata saznavan-
jaili, formulisano u manje intelektualisti¢kim terminima, to
su operacije i$¢itavanja znakova (narocito vidljive prilikom
prvih susreta) kroz koje habitus potvrduje svoju sklonost ka
drugom habitusu® (Bourdieu, 1984: 243, prev. L. E.).16

BITI ISTI, BITI POSEBAN:
.SVETO TROJSTVO” GEJ BRENDOVA

Jedno od vaznih pitanja postavljenih tokom istrazivan-
ja, odnosilo se na ulogu potrosnje u Sirem smislu, i Sopinga
kao njene najeksponiranije prakse, te predmeta potrosnje
(objekata potroSacke Zelje) u svakodnevnici ispitanika. Pored
toga, zanimalo nas je i koji su glavni faktori koji ucestvuju
u pravljenju konkretnog potrosackog izbora. Razgovori o
vaznosti odevnih predmeta, o posedovanju odredenih bren-
dova, o samom ¢inu Sopinga, i kroz posmatranje mesta za
izlazak kao jedne od glavnih pozornica li¢ne reprezentaci-
je (ali i kao prakse potroSnje per se), potvrdivali su raSirenu

16 Na sli¢nu povezanost potrosackih izbora, drustvenog ukusa i drustvene
identifikacije ukazuje i Meri Daglas, koja u svojim teorijskim obja$njenjima drustvene i
kulturne osnove potrosackih ¢inova objasnjava kako nas nasi ukusi i estetske preferencije
vode ka ,Clanstvu“ u grupama istomisljenika, putem ¢ega se reprodukuje drustvena
struktura (Erdei, 2008: 221-225).
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sliku o gej osobama kao ,stilskim ekspertima“ i verziranim
kupcima®, koji koriste potroSacka znanja kako bi se istakli i
oblikovali svoju posebnost: ,Uvek postoji par drugarica koje
imaju jednog gej lika koji ide sa njima u Soping. I uvek traze
savet od njega. Valjda je oduvek bilo tako da se gejevi dobro
oblace, da imaju ukusa, da se razumeju u stil...“ (M, 25, ku-
var). Medutim, popularnost nekolicine brendova medu beo-
gradskim gejevima svedoc€i o tome da unutar sveta modnog
izbora postoji i izvesna homogenost ukusa, koja se iskazuje u
odlucivanju za odecu ograni¢enog broja brendova, prisutnih
na trzistu u Srbiji (,Zara“, ,Bershka‘, ,Pull and Bear®, ,H&M*
i ,New Yorker®). Medu njima se narocito isti¢u ,Zara“, ,Pull
and Bear“i ,Bershka“, za koje se medu ispitanicima kolokvi-
jalno koristi naziv ,sveto trojstvo gej brendova“: ,Ja ne fa-
vorizujem odredeni brend, ali uglavnom su to ,New Yorker*,
,Berska®, ,Pull and Bear“... Mada nije mi strano ni da odem
u Indian Sop... Kupujem i u inostranstvu, jer tamo kada su
rasprodaje, onda su stvarno rasprodaje, a ne kao ovo kod
nas® (M, 25, kuvar). Od pomenuta glavna tri brenda, “H&M”
je od skora razvio neke ,prijateljske* poslovne politike pre-
ma gejevima i lezbejkama. Neke od njihovih prodavnica su
oznaCene kao prijateljske, politika zapoSljavanja ukljucuje
gejeve, u reklamama za njihove proizvode pojavljuju se gej
parovi. Za preostala dva brenda nismo pronasli podatke o
ovoj vrsti senzibiliteta. Medutim, iz razgovora koje smo vodi-
li nismo mogli da zaklju¢imo da se nasi sagovornici odlucuju
za ove brendove na temelju njihovih poslovnih politika koje
su ,prijateljski nastrojene prema gejevima®, ve¢ je pre bilo
re¢i o ekonomskim razlozima (pristupacne cene) i estetici
koja je prijemciva ispitanicima.

Medu omiljenim brendovima najinteresantniju sudbinu ima
Svedski odevni brend ,H&EM* koji se najkasnije pridruzio
modnim oznaciteljima homogenizacije ukusa gejeva u
Beogradu, nakon $to je godinama, dok nije imao prodavni-
cu u glavnom gradu Srbije, uzivao prestizni status, upravo
zbog nemogucnosti da se dobavi lokalno, iako je u pitanju
brend umerenog kvaliteta i prose¢nih cena. Dugo ocekivana
prodavnica je otvorena u avgustu 2013. Mediji su zabeleZi-
li rekordnu posecenost na dan otvaranja, redove koji su se
protezali izvan Soping centra, ¢ak i po neke fizi¢ke obracune
medu posetiocima.'” ,H&M® je kona¢no stigao, sa obecanji-
ma niskih cena i kvalitetne garderobe, koja je ukljucivala i
ponudu proizvoda iz kolekcija poznatih dizajnera, po pris-
tupa¢nim cenama (,akcije*). Tokom protekle dve godine,
radec¢i kao garderober u beogradskom gej klubu, NebojSa
je primetio izuzetno veliku zastupljenost ,H&M® garderobe
medu posetiocima. Neretko su i sami posetioci isticali bit-

17 http://zena.blic.rs/Moda/17287/Navali-narode-otvoren-H-M-u-Beogradu.
(pristupljeno 30.08.2013.).

nost posedovanja garderobe ovog brenda, kao klju¢ni razlog
navodeci visok kvalitet po niskoj ceni, odnosno ,dobru kupo-
vinu®, koja je naglasavala njihovo potroSacko umece. S ob-
zirom da nije bio prisutan u Srbiji,'® posetioci su garderobu
uglavnom nabavljali u zemljama zapadne Evrope. O¢ekivan-
je ,JH&M"-a je predstavljalo neku vrstu nade u konatno
omogucenu povoljnu kupovinu'®, ali otvaranje prodavnice
i stvaranje realne mogucnosti da ovaj brend postane Sire
dostupan u Srhiji dovelo je do neocekivane i, na prvi pogled,
zbunjujuce reakcije. Nakon najave dolaska ovog brenda, na
garderobi ,Apartmana“ je postalo primetno naglo opadanje
svih pozitivnih komentara o ,H&M®-u. Svi oni koji su do juce
puni entuzijazma hrlili u ,H&M" butike u Nemackoj i Austriji,
sada su sa istom koli¢inom prezira komentarisali veliku na-
valu na beogradsku prodavnicu. Sa otvaranjem prodavnice
u Beogradu, ,H&M® je postao ,samo jo$ jedan komad gar-
derobe®. Ovo nam pokazuje promenljiva znacenja brendova
garderobe, u odnosu na razlicite situacije (u ovom slucaju
nekadasnja nedostupnost u odnosu na sadasnju dostupnost),
i promenu vrednosti koja prati ovaj proces. Razumeéemo
kako promenjeni status jednog popularnog brenda odece, od
,stranog/nedostupnog” do ,odomacenog/dostupnog” menja
granicu legitimnog gej ukusa, stalno je pomerajuci sa druge
strane ,dostupnosti*.

Pored odece, koja za veci deo ispitanika predstavlja vaZan
deo svakodnevice (samo jedan ispitanik je naglasio da odeca
koju nosi nema apsolutno nikakav znacaj za njega, i da je
najcéescée dobija od prijatelja, koji su je ve¢ iznosili), upotre-
ba kozmetike i nega tela je u vecini slucajeva dobila mesto
vaZne prakse u svakodnevici. O vaznosti tela kao znaka u ok-
virima gej populacije, o visokoj samosvesti u odnosu na svo-
je telo, i o koncentraciji na sveukupni izgled i negu govore
vrlo paZljiva i sistemati¢no razradena upotreba kozmetike,
posete teretanama, briga o zdravoj ishrani i paZljiv odabir
odece, modnih detalja, savremenih gedZeta, drzanje i nacini
izraZavanja, koji se mogu primetiti i kod posetilaca gej kluba,
ali i na drugim mestima i prilikama gde se oni okupljaju. lako
je tek u povoju, i neuporedivo je siromasnije u raznovrsnosti
izbora, trzisna ponuda za gejeve u Beogradu obuhvata ne-
koliko vrsta usluga: klubove i kafice, fitnes usluge, frizerske
salone, od kojih nijedan nije strikino deklarisan kao ,pri-

18 Prva prodavnica je zvani¢no otvorena 29.08.2013. u Soping centru Delta
Siti u Beogradu. Sama kompanija je osnovana 1947. godine u Svedskom gradu Vesteros,
prvobitno pod imenom Hennes. Ponuda odece je bila iskljucivo orijentisana ka Zenskoj
modi, da bi, nakon prikljucivanja prodajnog lanca Mauritz Wildforss 1968. i uklju¢ivanja
muske kolekcije u ponudu, ime bilo promenjeno u Hennes & Mauritz. 1998. godine,
kompanija registruje internet domen ,hm.com®, nakon Cega postaje medunarodno
prepoznatljiva po svojim inicijalima H&M. Danas se prodajni lanac proteZe na 53 zemlje,
sa oko 116 000 zaposlenih, uz proizvodni lanac od oko 800 fabrika izmestenih u Evropi
i Aziji. Preuzeto sa web stranice http://about.hm.com/en/About.html (pristupljeno
11.02.2014.).

19 O sli¢noj logici Zelje u postsocijalisti¢koj Srbiji govori I. Erdei, na primeru
otvaranja “Merkatora” u Beogradu (Erdei, 2007; Erdei, 2009). O socijalnim biografijama
brendova i lokalnom Zivotu globalnih ikona vise u Erdei, 2012.



jateljski®, ali zbog tolerantnije atmosfere, alternativne muz-
ike i ljudi sa otvorenim stavom koji se u njima okupljaju, oni
postaju mesta na koje gejevi rado odlaze i osecaju se sigurno
u njima. Pored toga, mesta za izlazak su i povremene Zurke
koje se organizuju u privatnom aranzmanu, kao i povremene
manifestacije koje organizuju gej, lezbejske i LBGTQ orga-
nizacije (promocija Queeria kalendara, Nedelja ponosa), a
internet, saglasno bezgrani¢nosti virtualnog prostora, nudi
mnogo viSe mogucnosti za izbor. Posto u Beogradu ne pos-
toji ,autovana“ gej potroSacka nisa, koju bi sacinjavale pro-
davnice roba i usluge specifiéno namenjene pripadnicima
LGBTQ zajednice, gejevi potroSacke vestine koje im se pri-
pisuju uglavnom demonstriraju na “mejnstrim” trzistu, gde
su videni (ali i sebe vide na taj nacin) kao ,superpotroSaci‘.
Ispitanici otkrivaju razlicita ispoljenja ove vestine, kojima se
mora ovladati, uglavnhom zasnovana na sopstvenom iskust-
vu, koja ukljucuju: ,misljenje o celini®, hrabrost i original-
nost u izboru odevnih komada i njihovom kombinovanju, i
ekonomicnost, koja je, doduse, ekskluzivisti¢ckog tipa, posto
pretpostavlja moguénost putovanja u inostranstvo gde je
izbor ve¢i, popusti ,pravi‘ i cene pristupacnije. ,Misljenje o
celini“ je sposobnost da se sagleda ,Sira slika“ necijeg sti-
la, poZeljnog izgleda, i da se prilikom kupovine razmislja o
nacinu na koji ¢e se svaki od Zeljenih komada odece uklopiti
sa onim Sto je ve¢ deo necije garderobe. Jedan ispitanik nam
je opisao kako izgleda kada u kupovinu ide sa bratom (koji
nije gej). Dok bi brat bio sklon da kupi nesto $to ga je ponelo
ili oduSevilo, nas ispitanik bi gledaju¢i neki odevni predmet
vec¢ video® sa ¢im bi on sve mogao da se sloZi, i imao je pred
o¢ima moguci broj kombinacija u koje bi on mogao da se uk-
lopi, $to je za njega bio vaZan kriterijum u odlucivanju za
kupovinu. Drugi ispitanik opisuje kako ,kombinovanje* funk-
cioniSe tokom Sopinga i nakon njega:

Za mene je izbor odece veoma vaZan, ne w smislu bren-
dova, ali je svakako vaZan. Ne mogu da izadem napolje
eto tek tako, ne mogu i do prodavnice, tako da jeste to
u nekom smislu bitno, ali da se previse opterecujem, to
ne... Ja samo kupujem ono Sto mi se svidi, onda sve to
stofi w ormaru, 1 kada krenem nekud, ja to iskombinu-
Jem 1 to traje sekund-dva. Ali ono $to jako dugo traje je
1zbor stvari koje mi nisu eliminatorne® (tokom kupo-
vine, N.S.). Onda ne moram da razmisljam, jer ja bas
retko nadem nesto $to mi se bas, bas svida, da bih sad
razmisljao da IV da uzmem ili ne. Volim da Sopingujem
kada ima Sta, ali poSto ovde nema $ta, ne volim da dva

20 S obzirom da se radi o Nebojsinom dugogodisnjem prijatelju, imali su ¢esto
priliku da razmatraju koncept ,eliminatornosti*, koji on vrlo ¢esto upotrebljava u razlicitim
segmentima svakodnevice. Kona¢no su dosli do saglasnosti da taj koncept podrazumeva
skupove negativnih karakteristika, koji figuriraju kao neka vrsta lakmus testa prihvatljivosti
odredenih osoba, predmeta itd. U konkretnom slucaju, postoji Citav skup negativnih
karakteristika koje odeca u njegovom posedu ne bi smela da ima.

sata potrosim i ne kupim wnista. Ali kada mi se svidi
nesto u tri Sopinga, ja to uzmem. Onda ne moram da
razmisljam da lv ée mi se nesto uklopiti tog dana. Ako
sam uzeo zelene farmerke, uzecu crne patike © crnu ma-
Jieu, ¥ Sta tu imam da razmisljam. To je logicno, sve bi
drugo bilo eliminatorro. (M, 30, molekularni biolog)

U ovom smislu, gej osobe su ,pametni kupci®, koji uzivaju u
kupovini nastoje¢i da naprave dobru pogodbu: ,Pored toga
Sto Saljem neku poruku, meni je oblac¢enje zabavno i kreativ-
no u tom smislu...“ (M, 35, aktivista). Neki od ispitanika su
spomenuli da je re¢ o specifinoj ,kreativnosti®, koja je gej
osobama bilo urodena,* ili je razvijena tokom rane socijal-
izacije usled prepoznavanja i negovanja sopstvene razlici-
tosti, koja se najbolje ispoljava u poslovima povezanim sa
estetikom, dizajnom, umetno$éu. Time se objasnjava i veliki
broj gejeva koji se i u svetu i u Srbiji okuplja u profesijama
povezanim sa modom, dizajnom, vizuelnim oblikovanjem,
medijima. Konac¢no, jedan broj ispitanika istakao je da voli
da kupuje u inostranstvu, naglagavajuéi veliki izbor i nize
cene kao glavni razlog za to:

Odeéu uglavnom kupujem w inostranstvu. Beograd i
Srbija, to je bezobrazluk. Ja tmam tradiciju da idem
u Berlin leti i tada iskupujem sve Zivo §to mose. Cak
nadem neki designer outlet. Ove godine sam kupio Karl
Lagerfeld kosulju za 29 , inace kostala je 150. To ti je tri
hiljade i nesto dinara, za to ovde nema Sanse da kupis
nt koSulju w Zari, tako da je to meni bezobrazluk. Ovde
kupujem samo ako moram. Najcesée kupujem w Zare.
To mi je, ono, brend broj jedan. Mada kod tetki (drugih
gej osoba, N.S.) sam primetio da isto odlepljuju na Zaru,
na onaj Enerdzi i na Dizel. To su mi kao neki brendovi
koje stavljam u ,gej kontekst”. (M, 35, aktivista)

Sledec¢i primer nam pokazuje na koji nacin pitanje ,ekskluz-
ivnosti figurira u izgradnji slike o sebi, kao i na koji nacin se
ta ekskluzivnost moZe ispoljiti.

Sad bih ja mogao da kaZem da mi to nije bitno, da je
to, ono, superficial, ali provaljujem kod sebe odredena
ponasanja koja su bas to. Ako ode$ w Berlin © nades

21 Pitanje veze kreativnosti i gej identiteta zahtevalo bi potpuno posebno
istrazivanje, ali je neophodno da se ono na ovom mestu otvori i nazna¢i. Ono $to bi mogao
biti jedan od zakljucaka, koji je iznet i ranije u tekstu, jeste da ova vrsta kreativnosti
gej osoba moZe poticati od izvesne izmeStenosti iz tradicionalnih drustvenih okvira
— neka vrsta habitusa ,oslobodenog” od konvencionalnih ocekivanja, koji dozvoljava
eksperimentisanje sa sopstvenim ose¢ajem razlicitosti kroz razlicite forme umetnickog i
kreativnog izraZavanja, $to se moZze ogledati i u eksperimentisanju sa odevnim izborima
(Cole, 2000). Kao primer ovakve argumentacije, videti: Kevin Weaver, 2010. No i ovaj
zakljucak ima svoje problemati¢ne aspekte, pre svega u previdanju drugih formi socijalne
iskljucenosti koju mogu trpeti pojedini pripadnici gej populacije (na primer viSestruka
socio-ekonomska isklju¢enost romske populacije, ili stariji gejevi, ili gejevi koji Zive van
velikih centara, pa su prinudeni da kriju svoju seksualnu orijentaciju), a koja ¢esto moze
rezultovati odsustvom bilo kakvog eksperimentisanja sa ose¢ajem razli¢itosti i njegovim
ispoljavanjem.
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neku prodavnicu za koju niko nije éuo, pa kupts neku
majicu © dodes u Beograd v kaZes ,Jedini ja to tmam u
Beogradu®. I sad kad mi ti postavi§ pitanje da li je to

onda shvatis da su razna neka ponasanja bas to. I ja

imam gomilu te garderobe koju nema wiko w gradu... ol
kad odes ovde da kupis nesto, 1 ja sad vidim Zuti sako i
pomaslim ,aha, ovo sad retko ko itma hrabrosti da nosi*,
daj to Zuto Sto vristi! I onda ispizdim kada kod nekog to
vidim. Kada na ulict sretnem nekog ko nost istu stvar
kaoija... MoZda je to samo u sferi naucenog — 2nas ono,
dve dive u istoj haljini na crvenom tepihu. Mislim da je
to vise zajebancije radi. (M, 35, aktivista)

Sposobnost da se sagleda potencijal odevnih predmeta za
kombinovanje, kao i sloboda i kreativnost, koje odlikuju
Soping gej osoba, vidljive su i u kasnijim fazama oblikovanja
sopstvenog izgleda, kada se primenjuju na uskladivanje po-
javnosti, mesta i prilike. U ovim slu¢ajevima se moZda pona-
jbolje vidi odevna svesnost gej osoba i njihova sposobnost
da strateski upravljaju svojim izgledom, prilagodavajuéi ga
okolnostima, o¢ekivanjima svojih sagovornika i okoline, i da
ga koriste kao jedno od sredstava za postizanje Zeljenih cil-
jeva (liénih, poslovnih i profesionalnih). Ovo se otkrivalo tek
kada bi razgovor odmakao, i prvi sloj ,fasade®, najpodloZzniji
oblikovanju prema druStvenim ocekivanjima, se rastvorio.

Volvm lepo da se obucem, ali mi ne smeta da izadem
onako raspadnut na ulicu. Zato $to radim, 1 meni ne-
kad wije dan®, pa éu izacéi w vojnickim pantalonama
1 Nirvana magici. Moje drustvo je inace onako fashio-
nable, very, very, very fashionable, © svi se razumeju u
modu © pisu za neke modne magazine, tako da ont su
wvek tip-top sredeni, dok ja onako wumem da se naka-
radno obucem, ne zato §to sam hteo tako, nego zato $to
sam se tek probudio © izvadio sam prvo Sto mi je palo
pod ruku. Tako da mi odeéa w Zivotu ne predstavlja
neko veliko merilo toga kako ja izgledam drugim ljudi-
ma. (M, 22, student)

Ispitanik na pocetku negira vaznost odece u svojoj svakod-
nevici, iako se ne bi moglo re¢i da je izbor ,vojnic¢kih pan-
talona i Nirvana majice potpuno nasumican i beznacajan
sa stanovi$ta modne izjave; pre je re¢ o namerno ,nemar-
nom* odnosu i demonstriranju leZernosti, koju bi Burdije
pripisao onima koji poseduju dovoljno kulturnog kapita-
la da umeju da distanciranje izvedu “gotovo neprimetno,
suptilno, diskretno” (Erdei, 2008: 207). Danas je “leZerno”
odevanje karakteristicno i za neke potkulturne stilove, pa i
za ogranicene situacije u korporativhom oblac¢enju (,casual

Friday®). Bitno je da je leZernost ,negovana®, ona je pre izraz
jednog modnog izgleda, nego Sto je prepustena slucaju. Uos-
talom, bar u slucajevima koji su ovde analizirani, taj ,nema-
ran“izgled sacinjen je od brendiranih komada iz, inace, vrlo
svesno izabrane garderobe. U daljem razgovoru sagovornik
je otkrio koliko je zapravo svestan paznje koju svakodnevno
ulaZe u svoj izgled i stil:

Pazim kako izgledam kada idem na neki javni skup,
nekt javni nastup, 1li ne znam... ja se dosta krecem
po otvaranjima 1zlo2bi, idem wna prijeme, na neke
kao Jigh class events®, © naravno da éuw malo povesti
racuna o tome kako éu izgledati v kako éu namestiti
kosu, jer, jelte, bice fotografa tamo (smeh) pa éu morati
na slikama dobro da izgledam; recimo, ja bih voleo da
mmam, lupam, mohavk®, ali necu da tmam mohavk u
ovom trenutku zato Sto, kao, kako ée mene ambasador
Amerike da ispercipira kada ja njemu dodem na sasta-
nak sa mohavk-om? (M, 22, student)

U prethodnim navodima se moze uociti da su, za ispitanike,
uloga mesta potros$nje (koje ujedno biva i mesto reprezent-
acije), kao i izbor odevnih predmeta u razli¢itim prilikama
od visokog znacaja za njihovu svakodnevicu. U nekim sluca-
jevima se jasno izdvaja i vaznost medusobnog konstitu-
isanja znacenja odevnih izbora sa mestima reprezentacije i
potroSnje — odeca figurira kao osnovno sredstvo transfor-
macije identiteta u zavisnosti od konteksta. Ne¢emo nositi
,Nirvana“ majicu na prijemu u ambasadi i time rizikovati da
ne budemo ozbiljno shvaceni, niti ¢emo eksperimentisati sa
,mohavk® (,mohawk®) frizurom ukoliko treba da ostavimo
utisak pouzdanih osoba, odgovornih da rukovode projektima
i njihovim ozhiljnim budZetima. Ovu potrebu za kontrolom
poruke koju na$ izgled Salje najbolje moZemo videti u izjavi
ispitanika, koji tvrdi da je za njega neophodno da bude sves-
tan sopstvenog izgleda kada odlazi na prijeme, ili pak kada se
nalazi u klubu. Vestina Sopinga, koja se stereotipno pripisuje
gej populaciji, je u izjavama ispitanika dobila svoju potvr-
du. Sami ispitanici svesni su razlic¢itosti sa kojom pristupaju
Sopingu i nacinu biranja prilikom kupovine. [ medu njima je
prisutna slika o “drugaricama koje idu u kupovinu sa gej pri-
jateljem”, kao deo znatno rasirenije popularne ikonografije u
kojoj se u Soping ne ide bez gej druga, podrZane novim tele-
vizijskim serijama (“Seks i grad”) i multiplikovane u mno$tvu
interpretacija na internetu.?®

22 Stil frizure koji je najceSce povezivan sa pank potkulturom. Obi¢no ga
odlikuju obrijane strane glave, sa linijjom duzih pramenova kose koja prelazi preko temena.
Prim. aut.

23 Daje Soping nalik “prirodnom stanju” gejeva, u kome se oni lagodno osecaju i odli¢no
snalaze, za razliku od heteroseksualnih parova, naveo je u svom Fejsbuk statusu jedan gej
aktivista, koji postavlja pitanje zaSto gej parovi uzivaju u kupovini i odli¢no se zabavljaju,
dok se hetero parovi stalno svadaju, pa je kupovina za njih stresan dogadaj. Pitanje je
izazvalo diskusiju u kojoj su potvrdeni stereotipi o gej osobama kao “superpotrosacima’.



Uvidamo i bitnu razliku u znacaju kupovine odece na
domacem terenu, u poredenju sa kupovinom odece u ino-
stranstvu. Jasno je da odevni predmeti koji nisu dostupni u
Srbiji, bez obzira na njihovu pristupac¢nost, isijavaju auru ek-
skluzivnosti, koja je veoma znacajna u pogledu koncipiranja
parametara razlike. MoZe se zakljuciti da odabir i kupovina
odece imaju vaZzno mesto u svakodnevici ispitanika, pre sve-
ga radi kontrolisanja utiska koji se ostavlja, tj. poruke koja
se komunicira u razli¢itim drustvenim kontekstima. Ovo je
takode vaZno i za pitanje uspostavljanja drustvene distance,
kao i kreiranje homogene predstave o gej identitetu.

USPOSTAVLJANJE
DRUSTVENE DISTANCE

Gej klub u kome je obavljen terenski deo istrazivanja jedan
je od dva trenutno aktivna kluba, ,Apartman® i ,Pleasure,
nekada bogatije, ali nestabilne gej klupske scene (v. Bur-
maz; Dimitrov, tekstovi u ovom zborniku). Gej klupsku
scenu u Srbiji karakteriSe nepostojanje simbolickog centra
oko koga se grupiSu ostale gej aktivnosti, a klubovi su se
otvarali i zatvarali, stvaraju¢i promenljivu konfiguraciju
gej mesta za okupljanje.?* Raspon godina posetilaca u oba
kluba je od 16 do 50, mada i to varira u nekim prilikama.
Najzastupljenija je grupa od 16 do 30 godina, mada se, kako
kaZe jedan ispitanik, ,svi preko 25 Zale da ima najviSe dece
0d 16 do 20 godina®. Za “Apartman” se ljudi, kako tvrdi, veZu
sentimentom:

Tu sam prvi put izasao w gej klub, prvi put izasao sa
svojim prvim deckom itd... Druga stvar zbog koje [judi
vole Apartman” je zbog muzike - nikada se nije pustao
turbofolk - © tuw pocinje prva linija razlike izmedu po-
setilaca koji dolaze tu, i onih koji idu w “Pleasure” - koji
prate jednu drugu naslednu lingju gej klabing Seme u
Beogradu - gay klubovi “narodskog” tipa. lako je on
prostorno sredeniji 1 stilizovaniji od Apartmana’,
kajgi je po malo “u raspadu’, posetioci ‘Apartmana’ ga
karakterisu kao “rupu’, jer tu dolaze l[judi sa potpuno
drugaciji stilskim © muzickim izborima. Ovt klubovi
imaju razlicitu publiku, koja se povremeno preplice.
Poneko zaluta iz “Pleasurea” w ‘Apartman’, ali je ¢eséi
sluc¢aj da se apartmanska umetnicka © PR publika
nade u “Pleasurew’, jer u ‘Apartmanu’ se ne sme videti

24 “Pleasure’ je, koliko se se¢am, otvoren prvi put 2011. godine, a "Apartman”
2008. Oba ova kluba prate ¢itavu liniju klubova i Zurki koje su organizovane u proslosti,
podeljenu na ona dva tabora, koji bi se u sustini mogli oznaciti kao ‘urbani’ i ‘ruralni’. Prvi
‘tre§’ klub koji je otvoren i koji je imao Semu do 2 hitovi, od 2 narodnjaci, bio je Klub X, koji
je otvoren 1997. godine, to je ujedno bio i prvi gej klub. Zurke ‘apartmanskog’ tipa su pocele
prvi put da se prave 2003. godine u klubu ‘Kan Kan’, koji je za to odvajao petak vece, dok
je subota bila regularna, tj. ne-gej” (M, 23, student).

da sekuvene na Cecu kad se napiju. U“Pleasure” se ide
za “qualty pleasure”. (M, 23, student)

Garderoba “Apartmana’ pruza nam dobru sliku
stilske, ekonomske i socijalne raslojenosti posetilaca, a pre-
ko toga i same beogradske gej zajednice. Malo bi bilo reci
da je odeca koju posetioci ostavljaju raznovrsna: od jakni i
dZempera kupljenih po niskim cenama u kineskim buticima,
ili na pancevackom buvljaku, do kaputa uradenih po meri u
modnim studijima domacih dizajnera, ili prét-a-porter odece
poznatih dizajnerskih brendova. Medu odevnim predmetima
dominiraju proizvodi velikih konfekcijskih proizvodaca, koje
karakteriSe ,srednja pristupacnost, kao i moguénost kupo-
vine po sniZenim cenama: ,Zara‘, ,Bershka®, ,Pull and Bear®,
LSpringfield“ i “New Yorker® (kao najpristupacniji i moZda
najzastupljeniji brend u garderobi).

Sto se tice odece, ubedljivo je najpopularnija “Zara’.
Ako se ima para, kupuje se, ako se nema para - Stedi se
da se kupi. Ono Sto je realno najzastupljenije, jeste ono
$to je najdostupnije: “Bershka’ i “New Yorker”, tu ¢ tamo
“Pull& Bear, i njih ima u svakoj grupe. I kod zaposlenih
1 kod nezaposlenih, kod studenata © srednjoskolaca. Evo
kad pogledam maoj ormar, sve se svede na “Bershku”,
“Zarw” i “Pull&Bear”. Nose th i dizajneri, koji cesée
ipak ili kreiraju svoju odeéu, ili se nekim svojim vezama
“ucepe” za komad nekog drugog dizajnera. Javlja se “cu-
stom made” odeéa, ali nikada ne moZete da pretpostavi-
te od kog dizajnera je konkretno. Nose je uglavnom PR
osobe i dizagneri. Od pret-a-porter linija, najcéesée sam
vidao “Pradu’. Ima je najvise opet kod ljudi iz sveta
PR-a i mode. Par puta sam zapazio u istoj ekipi ¢ ‘Ar-
mani”, ali, $to bi rekla Joanna Lumley, “Only Emporio,
darling” - ona dostupnija linija. To jeste skupa odeca,
ali svakako wije ni onoliko ekskluzivna, koliko osobe koje

jenose pokusavagu da je predstave (M, 23, student).

Brend “H&M” zasluZuje da bude posebno izdvojen, jer je
tokom istrazivanja on promenio status od nedostupnog u
Srbiji do dostupnog domac¢im kupcima, jer je krajem leta
2013. otvorena prodavnica u Beogradu. Odec¢a ovog brenda
je i ranije bila zastupljena medu posetiocima, samo je otva-
ranjem prodavnice u Beogradu izgubila na ,ekskluzivitetu®,
posto njeno posedovanje vise nije oznac¢avalo redovno puto-
vanje u inostranstvo, Sto se u kontekstu srbijanskog drustva
joS uvek smatra drustveno povlaséenom praksom. Klase zas-
tupljenih odevnih predmeta se mogu povezati sa pojedinim
grupama posetilaca: posetioci od 16 do 25 godina se veé¢im
delom orijentiSu ka brendovima sa pristupacnim cenama,
Sto je u neku ruku i razumljivo — ,New Yorker® i ,Bershka®
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Biti isti, biti poseban: potrosacke prakse kao marker ,istosti” i ,razli¢itosti” medu gej muskarcima u Beogradu

dominiraju unutar ove demografske grupe, koju uglavnom
¢ine srednjoskolci i studenti. “Zara”, kao nesto skuplji brend
od prethodno pomenutih, ima veéu zastupljenost medu
posetiocima kluba koji su zaposleni, nevezano za profesiju:
ekonomistima, pravnicima, mladim dizajnerima, modeli-
ma, arhitektama, radnicima u NVO sektoru itd. Odeca koja
je medu posetiocima najvi§e rangirana — Sivena po meri u
studiju afirmisanog dizajnera ili iz industrijske linije veceg,
internacionalno poznatog, dizajnerskog brenda — uglavnom
se moZe povezati sa onom skupinom koju bismo uslovno
mogli nazvati ,klupskom elitom®: ovu grupu ¢ine domaci
dizajneri u usponu, afirmisani modeli, stilisti, urednici mag-
azina, kao i vlasnici modnih agencija. Pomenuti gosti su
neretko i prijatelji sa vlasnicima i menadZerima kluba, te se
njima garderoba uglavnom i ne naplacuje. ,Elita“ gej zajed-
nice u znacajnoj meri je povezana sa svetom mode, te sves-
no i nesvesno generise pitanja odevanja, stila i izgleda kao
kriterijume razlikovanja, koji onda klize naniZe kroz slojeve
gej zajednice, gde se nastoji da se ovi kriterijumi primenju-
ju i stilovi oponaSaju u meri u kojoj je to moguce. Otuda i
nije iznenadujuce da mnogi posetioci imaju potrebu da vrse
rangiranje pojedinih stilova, kao i da konstantno budu svesni
svog tela, odece, stila, modnih dodataka itd. Lojalnost pre-
ma odredenim brendovima nije izrazita, ve¢ se kupuju oni
brendovi koji su ,in“ na modnom kompasu. Danas, kada su
informacije o modnim tokovima i tendencijama uz pomo¢
interneta i zahvaljujuci ve¢oj mobilnosti dostupnije nego ra-
nije, i kada je moguce odecu narucivati preko interneta, a od
skora Cak i elektronski placati, izvori uticaja na odevanje su
postali raznolikiji, a stilska i modna svesnost izo$trenija.

Sto se tice odnosa prema brendovima, ne postoji neku
ustanovljen love-hate odnos. Dokle god je nesto IN,
nosiée se, koristice se. Ima slucajeva i da se neka grupa
veze za neki brend, recimo libertarijanska ekipa jako
volv Abercrombie& Fitch. Oni kaZu da je to zbog toga
§to A& Fimaju vrlo jednostavne krojeve koje naplacéuju
vrlo skupo, ali ono o cemu ne Zele da pricaju jeste da
se ova firma zbog svoje politike nepravljenja odeée za
krupme ljude © spaljivanja weprodatih © felericnih ko-
mada da th siromasni ne bl nosili, uklapa w njihove
ideoloSke nazore. (M, 23, student)

Ono Sto se joS uvek nije desilo jeste stvaranje razgranati-
jeg trzista roba i usluga za gej osobe u lokalnoj sredini, $to
bi omoguéilo formulisanje aktivistickog odnosa prema po-
tro$nji, i njenu vecu politizaciju nego $to je trenutno slucaj.
Aktivisti¢ki odnos prema potro$nji bi podrazumevao da se
potrosacki izbori i na njima zasnovane potro$acke prakse
koriste kako bi se iskazala neka politi¢ka poruka ili drust-

veni stav, sa idejom da nasa potro$nja moze biti iskori$ce-
na kao sredstvo druStvene akcije ili politicke intervencije
u postojece ekonomske i druStvene odnose. Aktivisticka
ili drustveno angaZovana potro$nja pociva na dva osnov-
na mehanizma: podsticanje potros$nje roba ili usluga onih
kompanija ¢ije se poslovne politike slaZu sa nazorima i
vrednostima neke druStvene grupe, i, s druge strane, bo-
jkot onih kompanija koje to ne ¢ine. U slucaju kompanija
koje razvijaju prijateljske politike prema gejevima i drugim
manjinskim druStvenim grupama, postoji viSe indeksa po
kojima se utvrduje mesto jedne kompanije, od kojih je na-
jpoznatiji Stounvol (Stonewall) indeks, koji sluZi kao ori-
jenatcija kupcima koji su zainteresuju da kupuju odgovorno
i etiCki. Posmatrajuci odevne izbore posetilaca gej kluba, i
u razgovorima sa ispitanicima, medu njima nismo primetili
postojanje ovakvog, aktivistickog odnosa prema potrosnji,
gde bi se potrosacke odluke koristile kao politicke izjave
ili kao sredstvo iskazivanja privrZenosti nekom skupu
drustvenih vrednosti, npr. ekologija, pacifizam, anti-nacio-
nalizam, antirasizam i sl. Nasa lokalna sredina ne poznaje
organizovane bojkote ili ,bajkote (pozitivne potroSacke
kampanje, koje podsticu potro$nju odredene robe), ali se
oni odvijaju na licnom nivou:

Da se vrattm na brendove: Apple” se voli. Mada 1z
istog razloga zbog koga ga voli i ostatak drustva: nedo-
stupnost, nepristupacnost, svedenost dizajna. Bojkot se
Javlja jedino zbog nekih licnih politickih ubedenja - kao
$to, na primer, ja bojkotujem 1 ‘Apple” i ‘Abercrombie”,
tako neki isto bojkotuju “Samsung’, jer, navodno, pla-
gira Apple’... bas nemamo taj momenat queer aktiviz-
ma gde se podsticu “gay friendly” brendovi, a bojkotuju
ont koji to nisu. (M, 23, student)

Ne samo po pitanju garderobe, ve¢ i po pitanju raspolagan-
ja vremenom, mogu se uociti razlike u statusu posetilaca.
Mnogi od posetilaca su zapazili da se neke od osnovnih naz-
naka statusne stratifikacije, u kontekstu kluba, mogu videti
po tome kada pojedine grupe dolaze u klub, kao i kada ga
napustaju. Zurke traju od 23:00 do 05:00 — mladi posetioci
(srednjoskolci i studenti) pristiZzu ranije, a odlaze pred sam
kraj Zurke, osim ako nisu planirali da posete jo$ neko mesto
tokom veceri. Medu onima koji ostaju, ima i onih koji to ¢ine
nevoljno — moraju da sa¢ekaju prvi dnevni autobus gradsk-
og prevoza: ,Imas razliku izmedu ljudi koji Zive u centru
grada i na periferiji, i tatno po vremenu kada oni idu kuéi,
zna§, ono, kao - zadnji no¢ni - po tome moZes da vidi§ u
kom delu grada Zive, a samim tim $to Zive u nekom drugom
delu grada, za njih se vezuje i drugacija ekonomska pozicija
(M, 35, aktivista). Pripadnici prethodno opisane ,elite” pro-



vode najmanje vremena u klubu. Uglavnom dolaze u oko
01:30, a klub napustaju od 02:30 do 03:00.

Ispitanici su veéim delom, barem deklarativno, svesni pos-
tojanja statusnih i ekonomskih razlika unutar gej zajednice:

Da, vidljive razlike postoje. Mi se ne bavimo time, ne
obracéamo veliku pagnju na to, ali postoje ogromne raz-
like. primecujem to prilikom izlazaka... Ljudi nemaju
para za noéne izlaske, koji podrazumevaju ulaz od 200
dinara, pa garderoba 100 dinara, pa onda pice... po
tome se isto provaljuje... Tu je i pitanje godina — klinci
nemaju para, a mi stariji bi kao trebali da imamo, ali
nt to ne mora da znaci... a i na izlascima — da li sede
na Romeu?, 1j. kako pristupaju Romew, da li idu preko
mobilnog, ili tmaju racunar.. Naravno, po garderobi se
isto vidi... e sad ja se obla¢im sasvim, ono, plain kada
idem u Zvvot, tako da ne vidim posebnu razliku w gar-
derobi kada je izlaZenje w pitanju, ali postoji razlika
kad su kokteli, kad su neke vrste event-ova, tv mo3es da
vidi$ po odelu, po kosulji odredene razlike, ili u svakod-
nevnom Zivotu. .. Isto se vidi ¢ po posedovanju gadgeta,
novih tehnologija itd. (M, 35, aktivista,).

Razlike postoje. Vide se u stilu oblacenja, ponasanja...
Gej zajednica se ne razlikuje od bilo kaje druge nacio-
nalne verske i ostale zajednice, i poseduje takode klase
unutar njih. Imas siromasne pedere, imas srednje pe-
dere i vmas bogate pedere. I uglavnom se veéina pedera
tripuje da su bogati. (M, 27, student)

ZAVRSNA RAZMATRANJA

U radu su izloZeni neki od rezultata istraZivanja o vezi
izmedu potroSackog i gej identiteta, i implikacijama ove
veze za proizvodnju unutrasnje stratifikacije gej zajednice u
Beogradu. IstraZivanje je metodoloSki pocivalo na terenskom
redu i na intervjuima, i nadalje bi trebalo da bude dopunje-
no podacima iz drugih vrsta izvora, ukljucujuéi i socioloske
podatke o klasnoj stratifikaciji u savremenoj Srhiji, kako bi
se dobila potpunija i preciznija slika o prou¢avanom prob-
lemu. IstraZivanje je bilo ogranic¢eno iskljucivo na Beograd,
mada se ¢inilo da dalje od toga nema smisla ni ici, jer se gej
zajednica u nekom organizovanijem i prepoznatljivijem vidu
eventualno moZe pronaci jo§ u Novom Sadu, kao drugom
ekonomskom i kulturnom centru zemlje. Svemu navedenom
treba dodati i nevoljnost gej osoba da se u ve¢em broju uk-

25 Misli se na drustvenu mrezu http://www.gayromeo.com/, prim. aut.

ljuce u istrazivanje, $to se moZe objasniti velikom stigmom
pod kojom se nalaze, Ziveci u jo§ uvek aktivno diskriminativ-
nom srbijanskom drustvu. Zato nalaze ovog istraZivanja treba
shvatiti pre svega kao ulog za neka buduca, sistematic¢nija, i
dugoroénija izucavanja, u kojima pitanja nedostatka vremena
ili sredstava nece biti kljucna.

Potrosnja, Soping, stilizacija, briga o izgledu i nega tela poka-
zale su se kao vrlo prisutne teme u razgovorima i potvrdile su
status bitnih elemenata u svakodnevici ispitanika. Ovo je pov-
ezano sa vecom prisutno$¢u LGBT populacije u potroSackoj
kulturi u odnosu na ranije periode. Kako isti¢e Elizabet Arm-
strong, u poslednjih ¢etrdeset godina je doslo do znacajnih
promena u “prirodi i razmerama komercijalizma unutar gej
pokreta” (Armstrong, 2002: 188). Ona objasnjava da se tokom
sedamdesetih i osamdesetih godina 20. veka komercijalizaci-
jaodnosila na opstanak, odrZavanje i umnozavanje gej barova,
kupatila, knjiZara i ostalih institucija koje su podsticale razvi-
janje potkulturnog senzibiliteta, a da je jaCanje gej pokreta
vodilo ka ustanovljavanju i ucvr§éivanju gej potrosacke nise
tokom devedesetih godina (Armstrong, isto). Velike kompani-
je su se zainteresovale za narastaju¢u kupovnu moc gej i lez-
bejske populacije (otuda i izrazi kao “roze funta/dolar” (“pink
pound/dollar™)), njihove potro$acke navike, privrZenost bren-
dovima i druge elemente trzi$nog ponasanja. Tokom devede-
setih koli¢ina novca koja je bila u opticaju u ovoj potroSackoj
nisi dramati¢no je povecana, a “niSa” se proSirila od biznisa
koji su mahom osnaZivali gej zajednicu, do multinacionalnih
kompanija koje su shvatile ¢ija potrosnja é¢e im doneti profit
(Armstrong, isto). Ove promene na trzi$tu odrazile su se i u
literaturi koja tematizuje i problematizuje potroSacku kultu-
ru u kojoj gej osobe zauzimaju vazno mesto (Featherstone,
1991; Chasen, 2001; Cole, 2000; Kates, 1998, 2000, 2004).
Neki autori ovo tumace kao pozitivho kretanje, koje pred-
stavlja rezultat veée drustvene vidljivosti, kao i ve¢ih sloboda
seksualnih manjina. S druge strane, novi stepen vidljivosti
gej populacije na zapadu se takode mora kriti¢ki razmotriti u
odnosu na latentnu i razobruc¢enu ekspanziju kapitala, na in-
herentnu Zelju kapitala za rastom u okvirima nove vidljivosti
odredene drustvene grupe, $to ne mora nuzno predstavljati
oznaku veceg nivoa drustvene slobode. S obzirom da je sko-
rija vidljivost gej populacije usmerena ka proizvodnji novih i
potencijalno unosnih trZista, moramo se zapitati koliko ova
marketinska strategija ima nekih ozbiljnih implikacija u oslo-
bodenju, a koliko je sve samo pitanje zarade (Hennessy, 2000:
112). Intenzivno reklamiranje gej ikonografije je mozda mno-
go manja indikacija rastuceg prihvatanja homoseksualnosti,
a viSe predstavlja moguénosti kapitalizma da izvrsi apropri-
jaciju “gej stilova” za Siru javnost (isto). No pored ovih uvida,
moramo biti svesni da situacija u kojoj gej populacija sve viSe
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osvaja trziste vodi ka prisvajanju postojecih ili ka proizvodnji
novih oblika potroSacke kulture, koja pak za sobom povlaci
snazne uticaje na izgradnju identiteta i prezentacije sopstva.
Takode, sve vecu prisutnost gej populacije u medijskoj sferi,
kao i u svetu mode i umetnosti, prikladnije bi bilo objasniti
kroz diskurzivnu proizvodnju subjekta, kojem je druStvena
vidljivost omoguéena u usko definisanim drustvenim poljima
(isto, 112), nego da se istice ,inherentna kreativnost” gej osoba
i druga, mahom esencijalisti¢ki zasnovana, obhjasnjenja.

Za proizvodnju gej identiteta vaZni su simultani procesi per-
formativnog izvodenja “istosti” i “razli¢itosti”, odnosno is-
tovremenog prikazivanja pripadnosti zajednici, kroz deljenje
zajednickih simbola iz oblasti Zivotnog stila, i individualnosti
koja se ostvaruje unutar nje. Pokazalo se da objekti potro$n-
je, medu kojima su u naSoj analizi zna¢ajno mesto zauzimali
modna odeca, mesta za izlazak, te posredno, muzic¢ki ukusi i
stilske preferencije, a zatim i potroSacke prakse - od kojih je
najbitniji $oping - imaju vaznu ulogu u samodefinisanju osoba
kao gejeva. Ovaj proces pokriva dug, nesiguran i otvoren put
od prepoznavanja sopstvene seksualne razlicitosti, do njenog
priznavanja drugima (comming out), pa sve preko utvrdivanja
svog potkulturnog identiteta i punog ili delimi¢nog uc¢esca u gej
zajednici. “Istost” se prikazuje kroz usvajanje stilskih i odevnih
kodova koji cirkuli$u unutar gej zajednice na lokalnom nivou,
ali i Sire, Sto je danas moguce koriS¢enjem interneta i drust-
venih mreZa. Popularni brendovi, poZeljni tip tela na kome se
“‘radi”, razradena i umesSna upotreba kozmetike, stilizovanje
frizure, pripadaju ovom skupu karakteristika koje se oponasaju
i usvajaju. S druge strane, u nastojanju da se istakne sopstvena
razlicitost i individualnost, uposljava se kreativnost u kombi-
novanju odevnih elemenata, uz poseban naglasak na modnim
dodacima i na hrabrosti da se ponesu neki komadi garderobe
koji odudaraju od “deljenog” ukusa, i daju nedvosmislenu iz-
javu o necijoj stilskoj samosvesti. Posebna taktika individual-
izacije odevanja je kupovina u inostranstvu, jer je velika Sansa
da se tamo nadu komadi koji se u lokalnoj sredini ne mogu
dobaviti, ili stiZu sa zakaSnjenjem, a putovanje u inostranstvo
omogucuje da se ranije prepoznaju modni trendovi, koji se
onda mogu preuzimati i dalje kreativno razradivati “za male
pare”. U ovom slucaju, ekskluzivnost modnog izbora je ono
Sto ¢ini razliku, nezavisno od simbolic¢ke (i ekonomske) vred-
nosti brendova koje su formirane u kontekstu lokalnog rezi-
ma dostupnosti. Ispitanici su pokazali da poznaju i dele stilske
preferencije koje se stereotipno pripisuju gej osobama, i da
su u razlic¢itoj meri i sami internalizovali ove stereotipe. Zbog
privrZenosti ovoj homogenoj slici i nastojanjima da se ona
odrZi i - u meri u kojoj je moguce - ,Zivi“, postoji moguénost
dovodenja u zabludu po pitanju necijeg socijalnog i ekonomsk-
og statusa, na koju ukazuju gotovo svi ispitanici. Iz istog razloga

se moze pretpostaviti postojanje jednakosti unutar zajednice
u vecoj meri nego $to ona stvarno postoji. Ova iluzija homog-
enosti se projektuje iz zajednice ka Sirem drustvy, a njen uz-
rok pre svega treba traZiti u strukturi zajednice, ¢iji pripadnici
se u velikom broju slu¢ajeva okrecu ka visoko pozicioniranim
statusnim grupama kao uzoru i pokuSavaju da reproduku-
Jju pojedine druStvene prakse koje pripadaju viSim statusnim
skupinama unutar zajednice. Ove homogene predstave imaju
znacajnu ulogu u osnazivanju dominantnog javnog diskursa o
tome da seksualni identitet definiSe i ostale aspekte identiteta.
Pripadnici zajednice mogu raspolagati razli¢itim strategijama
kojima ¢e pokusati da ublaZe medustatusne razlike (pribavl-
janje odredenih odevnih predmeta po pristupaénim uslovima,
uspostavljanje druStvenih odnosa koji ¢e im omoguciti laksi
pristup odredenim materijalnim dobrima koja figuriraju kao
statusni simboli, $tednja novca koji ¢e biti uloZen u varijetet
strategija za izgradnju statusa). Jedan ispitanik je ovo potvrdio
kada je najpre ustvrdio da su gej muskarci ,oduvek imali para’“,
da bi kasnije i sam, reflektujuc¢i na svoj ekonomski status, kao
i na strategije svojih gej prijatelja, otkrio da su u stvaranje ove
LJluzije* ukljuéene mnogostruke strategije.

Po pitanju unutra$nje hijerarhizacije na osnovu ukusa, najza-
bilo pri kraju, tako da ¢e ovde biti izneti u vidu preliminarnih
pretpostavki za buduca istraZzivanja. Imajuci u vidu kritike
Burdijeovog koncepta klasnog razlikovanja zasnovanog na
ukusu, i savremene teoretizacije identiteta koje pretpostavl-
jaju visestruke subjekatske pozicije i mnogostruke konste-
lacije aspekata identiteta, pitanje klasne pripadnosti kao
izvoriSta ukusa i potroSacke Zelje, stavljeno je u drugi plan,
i u samom istrazivanju nije briZljivije operacionalizovano.
Naglasak je stavljen na pripadnosti drugim socio-kulturnim
grupama (poput grupa definisanih profesijom, interesovan-
jima, hobijima, potkulturama, dobnim grupama itd.). Klub
“Apartman” je mesto okupljanja gej osoba koje se smatraju
“urbanim”, i ta se “urbanost” ogleda u izboru muzike koja se
pusta (nema “‘narodnjaka’, koji se u drugom klubu pustaju
posle pono¢i), kao i u vecoj koncentraciji “fensi” publike,
koja briZljivo kreira svoj izgled kako bi ga “prikazala drugi-
ma’. Kao takav, predstavlja odli¢no mesto i za okupljanje i
prikazivanje beogradske modne elite, koja diktira stilove i
definiSe kriterijume prihvacenosti. Medutim, klasa kao iz-
voriSte drustvenog razlikovanja se naknadno ispostavila kao
koristan teorijski koncept, koji je ,nevidljivos¢u“ i srastanjem
sa samom idejom ,ukusa®, ,stila“, ,lepog izgleda®, pa i same
“potrosnje”, uspeo da mistifikuje sopstveno poreklo. Ako se
prisetimo unutra$nje strukture ,elite“ koja je uspostavljena
u kontekstu gej kluba (a prema misljenju ispitanika i Sire, u
celokupnoj beogradskoj gej populaciji), vaZno je razmotriti



¢injenicu da je ona ve¢im delom sacinjena od modnih ek-
sperata (dizajnera, stilista, urednika modnih magazina itd.).

U ovom slucaju, elitna® grupa uspostavlja odredeni stan-
dard koji ,nize“ statusne grupe nastoje da prate, koristeci se
razlic¢itim strategijama koje im omogucavaju prisvajanje ele-
menata poZeljne pojavnosti. Stilovi se na ovaj nacin imitiraju,
klize¢i odozgo naniZe kroz drustvene slojeve na mikro nivou,
pri ¢emu klupska atmosfera figurira kao arena prezentaci-
je. Druga strategija druStvenog pozicioniranja ukljucuje iz-
razavanje sopstvene individualnosti, a preko nje i povoljno
mesto u polju drustvenog razlikovanja. To se realizuje preko
stvaranja druge vrste kulturnog kapitala, zasnovanog na ek-
skluzivitetu odevnog repertoara. Ta izuzetnost se postiZe bilo
ve¢om mobilno$c¢u i ukljucenoscu u globalne tokove, $to omo-
gucava ‘redovne odlaske u Berlin” i snabdevanje komadima
koje niko, ili malo ko ima u lokalnoj sredini, bilo smelos¢u da
se pojedini komadi (“Zuti sako”) nose, ili kupovinom polovnih
odevnih predmeta, koji trenutno nisu deo masovnog trenda.
Obe strategije: i imitacija vode¢ih modnih eksperata, i ne-
govanje ekskluziviteta i originalnosti, bliske su ukusu srednje
klase, u njegovom Sirokom rasponu od legitimnih, umerenih
i svedenih, preko leZernih i neobaveznih, do slobodnih i ¢ak
ekscentri¢nih odevnih kombinacija, za koje je potrebna odgov-
arajuca mera (i kombinacija) ekonomskog i kulturnog kapitala.
Ovo nas navodi da zaklju¢imo da je pripadnost srednjoj klasi
jedan od kljuénih izvora za proizvodnju i reprodukciju prili¢no
homogene stilske slike, koja je putem globalnih televizijskim
mreZa, i -u poslednje vreme - interneta, medijski prezento-
vana Sirem drustvu. Konkretna socijalna distanca postaje vidl-
jiva tek u razli¢itim prostornim kontekstima, poput prostora
gej kluba, ili pak nekim drugim aspektima svakodnevice, gde
pojedine grupe mogu uZivati razlicite vrste privilegija: laksi
pristup odredenim uslugama, povlas¢eni tretman u klubovima
i kafeima, ili pri zaposlenju, dok izgled i stil ovde igraju ulogu
markera pripadnosti odredenoj grupi kojoj treba, ili ne tre-
ba, omogucéiti povlastice. Istrazivanje dubljih implikacija koje
ukus i stil imaju za proizvodnju socijalne razlike, zahtevalo bi
angaZovanje detaljnijeg etnografskog pristupa, koji bi ispitao
uzajamno konstitutivne odnose izmedu subjekata i objekata
potro$nje medu gej osobama.

O gej identitetima, kao ni o bilo kom drugom identitetskom
aspektu, ne moZemo govoriti kao o datosti. Bez obzira na to
Sto su ispitanici u pocetku deklarativno osnaZivali rasirene
pretpostavke o naturalizovanoj vezi potroSackog i gej identite-
ta, tokom samog razgovora, kao i u nekim nerformalnijim di-
skusijama, oni su ve¢im delom potvrdili pocetne pretpostavke
o arbitrarnosti veze izmedu seksualnog i potrosackog identiteta
— bilo koja vrsta statusnog strukturiranja koja je bila pomenu-

ta u ovom radu zapravo ne deluje mnogo drugacije od procesa
drustvenog distanciranja koji se odvijaju i u Sirem socio-politi¢-
kom kontekstu. To nas moZe navesti da zaklju¢imo da se drust-
vene strukture i odnosi veoma lako prelivaju iz Sireg socijalnog
konteksta na uze i kontekstno specifi¢ne nivoe, kao §to je prim-
er gej zajednice u Beogradu, te da proizvodnja razlike u ovom
slu¢aju moZe biti ,razli¢ita“ jedino u pogledu finijih nijansi iz-
razavanja, koje su specificne za konkretni i aktuelni drustveni
kontekst u kome obitava istraZivana grupe (npr. upotreba ra-
zlicitih odevnih strategija radi skrivanja ili jasne reprezentacije
seksualnog identiteta, u zavisnosti od prostornog konteksta,
a zbog jo$ uvek visokog nivoa nasilja kome su izloZeni). Kul-
turni simboli nastali unutar potro$ackih praksi, koji sluze kao
jedan od bitnijih markera statusne razlike u gej zajednici, ne
razlikuju se mnogo od onih koje primec¢ujemo u Sirem drustvu.
Odeca, posedovanje novih tehnologija, gravitiranje oko poje-
dinih gradskih mesta — sve su to potencijalni markeri razlike
koje moZemo susresti i u kontekstu praksi razlikovanja u Sirem
drustvu. Vivien Stil pitala je jednog od vodecih stilista, kreativ-
nog direktora jedne od prestiznih njujorskih prodavnica odece
“Barnis” (“Barney’s”) da li se danas uop$te moZe videti razlika
izmedu gej i strejt muskaraca kada je modno odevanje u pitan-
ju. “Gej muskarci viSe upotrebljavaju modne dodatke”, odgovo-
rio je on (Musto, 2013). Ni viSe - ni manje.

U pocetnim razmisljanjima srednjeklasni karakter koncepata
i praksi poput potro3nje, Zivotnog stila, identiteta, estetizacije,
pa i ukusa, je uzet zdravo-za-gotovo, jer smo sa svojim ispitan-
icima delili istu klasnu poziciju i horizonte razumevanja. Zbog
toga niko nije ni postavio pitanje, koje se tek sada, naknadno,
jasno ukazalo: ako promatramo potroSacke prakse kao jedan
od elemenata izgradnje savremenog gej identiteta, gde moZze-
mo da sagledamo granice obuhvatanja tog koncepta? Ovo je
vazno pitanje poSto nas upucuje da razmotrimo razlicite mo-
dalitete koja potroSnja ima u razli¢itim drustvenim slojevima i
u razlicitim situacijama. Da li su gej osobe koje su nezaposlene,
siromasne i ne Zive u urbanim centrima manje potrosaci od
pripadnika srednje klase, Ciji se predstavnici i ina¢e posmatra-
ju kao “idealni potroSaci”, u marketingkim istraZivanjima ali i u
mnogim nauc¢nim konceptualizacijama? DZef Maskovski uka-
zuje na ovaj problem, i poziva na istrazivanje potrosackih prak-
si siromasnih gejeva i lezbejki, koje su organizovane oko o0s-
kudnih resursa finansijske pomoc¢i i usluga koje im obezbeduje
drzava (Maskovsky, 2002: 267). Konstruisanje gej identiteta
ne moZzemo iskljucivo povezati sa onim gej osobama ili grupa-
ma koji su u mogucnosti da aktivno ucestvuju u dominantnoj
potroSackoj kulturi, a insistiranje na povezivanju potrosackih
praksi sa seksualnim identitetom implicira izvesne natural-
izujuce diskurse, samim tim i viSestruke politike iskljucivanja,
koje same za sebe zahtevaju potpuno odvojenu studiju.
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issue, particullary on homophobic behavior and modalities
of homophobic manifestations and expressions.

We will also discuss forms of social tolerance in the Republic
of Serbia during the last two centuries. Phenomena of stig-
matisatiom, autostigmatisation and their implication on ho-
mophobia will be theoretically and empirically elaborated.
Forms of social tolerance in the Republic of Serbia during
the last two centuries will be chronologically shown. The
phenomena of stigmatization, autostigmatization and their
implications in terms of homophobia will be theoretically
and empirically elaborated.

Ildiko Erdei

“AT HOME":
CONCEPTUALIZATIONS OF HOME AND
HOME-MAKING PRACTICES AMONG
HOMOSEXUAL PERSONS IN
CONTEMPORARY SERBIA

Against the grain of dominant preoccupations related to
gay identities, oriented towards examinations of politi-
cal aspects of production and performing gay identities in
public, this paper is dealing with articulations between gay
identities and domestic space. Through exploration of the
ways homosexual people think about their domestic spac-
es, how they reflect on the ideas of home and belonging,
and the home making practices they use in their everyday
lives, I tried to show whether these ideas and imaginations,
and accompanying practices, challenge the dominant hete-
ro-normative conceptualizations of home as essentially fam-
ily (hetero-normative) space, or gay people rather engage in
various negotiations with and even conform to the dominant
norm from multitude of reasons. Starting from the multiple
meanings of home, elaborated by Agnes Heller, the results
of our research also present the variety of the notions of
home that are differently constructed, and related to dif-
ferent aspects of social reality and everyday experience of
our interlocutors. Notions of “home” and feelings of “being
at home” are related to varying elements: particularities of
places, familiar people and family (home in people), feelings
(of being accepted and being uninhibited), and emotionally
and symbolically charged objects. In general, the notion of
home as an emotional center prevails, and the physical, sym-
bolical and emotional labor of the people who contribute to
its constitution as a place of safety, acceptance, and freedom
is critical in its creation and maintenance. Therefore, when
this “homily” atmosphere is disrupted, either by disappear-

ance of loved ones or by profound change of any of import-
ant principles that build the feeling of “being at home”, the
home itself ceases to exist.

Ildiko Erdei & Nebojsa Savi¢

BEING SAME, BEING DIFFERENT:
“SAMENESS” AND “DIFFERENCE” IN
CONSUMPTION PRACTICES OF GAY MAN IN
CONTEMPORARY BELGRADE

The essay focuses on bilateral construction of gay identi-
ty and consumer practices in the context of Belgrade gay
community. Through ethnographic approach, the study an-
alyzes the phenomenon of consumption, or more precisely,
the relationship between construction of gay identity and
its relation towards the objects of consumption. The field-
work part of the research was conducted in one of the cur-
rently active gay clubs in Belgrade, “Apartman”. This was
followed by in-debth interviews with nine respondents, and
informal conversation with ten more of them. We were in-
terested to find out how identification practices related to
the ideas of “sameness” and “difference” simultaneously
operate in the processes of identity construction of our gay
respondents. We tried to explore how our respondent’s in-
terest in questions of style, fashion, consumption and shop-
ping has contributed to the creation of their gay identities,
and how these identities were performed in the context of
the gay club. We also present how the internal classifica-
tion, according to the issues of style, fashion awareness,
and shopping skills and practices, was performed within
the Belgrade gay community. The results of the research
show that simultaneous performativity of “sameness” and
“difference” has an important role in the processes of cre-
ation and presentation of person’s gay and lesbian iden-
tities to others. Therefore, sharing common symbols that
refer to belonging to the gay/leshian community, and cre-
ating distinct and individualistic appearences and styles of
clothing, are two parts of the same process of comming to
terms with someone’s gay/leshian identity. Our research
also pinpointed the role of reknown fashion brands in the
abovementioned processes, and suggested that the more
developed gay/lesbian market niche has to be developed
in order to enable and encourage more nuanced economic
attitudes and shopping choices of gay/leshian population
in Serbia, including the more politicized relation towards
consumption and economy in general.
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Adriana Sabo je rodena 1989. godine u Beogradu, gde je
2007. godine zavrsila srednju muzi¢ku Skolu ,Mokranjac*,
a 2012. godine i master studije muzikologije na Fakultetu
muzicke umetnosti u Beogradu. Tekstove je objavljivala u
zbornicima studentskih radova, ¢asopisu Genero, podlistku
,Beton, kao i u okviru emisije ,Hronika® III Programa Ra-
dio Beograda. Trenutno je na zavr$noj godini master studija
roda na Fakultetu politi¢kih nauka u Beogradu.

Aleksandra Vuleti¢, nau¢na saradnica u Istorijskom insti-
tutu u Beogradu. Studije istorije zavrSila na Filozofskom
fakultetu u Beogradu. Na istom fakultetu magistrirala s te-
mom ,Porodica u Srbiji za vreme druge vlade kneza Mihaila“,
a 2008. odbranila i doktorsku disertaciju — “Brak u KneZe-
vini Srbiji“. Objavila je dve monografije o porodici i braku
u Srbiji 19. veka, kao i veéi broj nauc¢nih radova iz oblasti
drustvene istorije Srbije. Priredila je nekoliko tomova me-
moarskih zapisa iz 19. veka.

Ana Stoli¢ — Rodena 1962. godine u Beogradu. Radi kao
naucni saradnik Istorijskog instituta Beograd. Diplomirala
je 1 magistrirala na Odeljenju za istoriju Filozofskog
fakulteta u Beogradu. Doktorsku tezu odbranila je na
Katedri za savremenu istoriju Fakulteta politickih nauka u
Beogradu. Bavi se temama iz istorije drustva u Srbiji u 19.
veku i istorijom rodnih odnosa. Autorka je dve monografije.
Priredivac je i memoarskih spisa (Uspomene Savke Suboti¢;
Uloga Zene — feministicka gledista Jase Tomica).

Branko Burmaz je roden 1976. godine u Valjevu. Diplo-
mirao je na Arhitektonskom fakultetu u Beogradu gde tre-
nutno pohada doktorske studije. Radi kao arhitekta i profe-
sor projektovanja, tehnika prezentacije i dizajna enterijera
na Accademia del Lusso i Istituti Callegari u Beogradu.

Dejan Zec — Roden u Zagrebu, 1983. godine. Radi kao is-
traziva¢ saradnik na Institutu za noviju istoriju Srbije u Beo-
gradu. Trenutno je angaZovan na projektu Tradicija i trans-
formacija — istorijsko naslede i nacionalni identiteti u Srbiji
u 20. veku. Diplomirao i odbranio master tezu na Odeljenju
za istoriju Filozofskog fakulteta Univerziteta u Beogradu.
Priprema doktorat iz oblasti istorije svakodnevnog Zivota u
Beogradu u periodu nemacke okupacije u Drugom svetskom
ratu. Objavio viSe radova iz oblasti druStvene istorije i istori-
je svakodnevnog Zivota.

Dragana DuiSin, rodena u Beogradu, 1966. godine. Radi kao
specijalista psihijatrije na Klinici za psihijatriju Klinickog
Centra Srbije u Beogradu i Sefica Kabineta za transrodna
stanja na istoj Klinici. Medicinski fakultet, kao i specijaizaci-
ju iz psihijatrije zavr$ila je na Medicinskom fakultetu u
Beogradu. Na istom fakultetu magistrirala je i doktorirala
iz oblasti tranasseksualizma.Tokom klinickog rada stek-
la je zvanje Primarijusa, kao i zvanje naucne saradnice na
Medicinskom fakultetu Univerziteta u Beogradu. Objavila je
1 izlagala brojne struc¢ne radove, odrZala brojna predavanje
iz oblasti psihijatrije, posebno iz domena transseksualizma.

Dragana Stojanovié (1983, Kikinda), diplomirala je na Kat-
edri za etnomuzikologiju Fakulteta muzi¢ke umetnosti u
Beogradu. Trenutno je zavrSava doktorske studije na Uni-
verzitetu umetnosti u Beogradu, Interdisciplinarne studije,
odsek Teorija umetnosti i medija. Objavljivala je teorijske
radove u ¢asopisima ProFemina, Nova Misao, Stvar — ¢asopis
za teorijske prakse i QT - Casopis za queer teoriju i kultu-
ru. Zivi i radi u Beogradu i Kikindi; u zvanju je predavatice
strukovnih studija za oblast Muzika i izvodacke umetnosti na
Visokoj Skoli strukovnih studija za obrazovanje vaspitaca u
Kikindi.

Dubravka Duri¢ (1961, Dubrovnik), vanredna profesorka
na Fakultetu za medije i komunikacije, Univerziteta Singi-
dunum. Bavi se teorijom medija, feministickom teorijom i
teorijom poezije, kao i pisanjem poezije. Objavila je knjige:
Diskursi popularne kulture (2011), Politika poezije (2010),
Poezija teorija rod (2009), Govor druge (2006) i Jezik,
poezija, postmodernizam (2002). Sa Migkom Suvakoviéem
uredila antologiju tekstova Impossible Histories: Avant-Gar-
de, Neo-Avant-Garde and Post-Avant-Garde in Yugoslavia
1918-1991 (2003 i 2006). Sa grupom Azinovih pesnikinja
uredila antologiju Diskurzivna tela poezija (2004), sa Vlad-
imirom Kopiclom uredila i prevela antologiju novije amer-
icke poezije Novi pesnicki poredak (2001).

Dusan Maljkovié¢ je roden u Beogradu 1975. godine. Filo-
zof, publicista i prevodilac. Objavio je mnogobrojne teori-
jske 1 knjiZzevne radove u zemlji i inostranstvu. Uredivao
prvu knjizenu homoerotsku ediciju Kontrabunt u izdavackoj
ku¢i RENDE, medunarodno nagradivanu emisiju na Radi-
ju Beograd 202 Gayming, i prvi domaci ne-strejt web-site
Gay-Serbia.com. Autor je i saradnik mnogobrojnih umet-
nickih projekata i projekata u domenu ljudskih prava. Povre-



meni saradnik sajta B92, Treceg programa Radio Beograda i
casopisa NIN. Urednik-saradnik je u izdavackoj kuci Karpos
i ¢lan sveta ¢asopisa Novi plamen. Trenutno koordinira sem-
inar kvir studija na Institutu za filozofiju i drustvenu teoriju
u Beogadu i ureduje ¢asopis za kvir teoriju i kulturu QT. Clan
je UdruZenja knjizevnih prevodilaca Srhije sa statusom sa-
mostalnog radnika u kulturi.

Ildiko Erdei je vanredna profesorka na Odeljenju za et-
nologiju i antropologiju na Filozofskom fakultetu u Beogra-
du. Doktorirala je iz oblasti antropologije potro$nje, i trenut-
no predaje na predmetima Antropologija materijalne kulture,
Ekonomija i kultura i Antropologija modernosti. [strazivacka
interesovanja krecu se u opsegu od politike prostora i vre-
mena u novim politickim ritualima, preko odnosa izmedu
medija i rituala kao simboli¢kih sistema i kreatora ,univer-
zuma znacenja‘, do veze izmedu politike, mo¢i i odrastanja u
socijalizmu. Najnovija istraZivanja usmerena su na kulturne
i simbolicke aspekte savremenih ekonomskih fenomena i
procesa, pri ¢emu je narocit naglasak stavljen na refleksivne i
nostalgi¢ne narative i prakse povezane sa jugoslovenskim so-
cijalizmom. Autorka je knjiga ,Antropologija potrosnje” (Bib-
lioteka XX vek, 2008), “Cekajuci Ikeu: potroacka kultura u
postsocijalizmu i pre njega” (SGC, 2012) i viSe radova koji su
objavljivani u domac¢im i stranim publikacijama i ¢asopisima.

Jasmina Barisi¢, rodena u Beogradu, 1959. godine. Radi kao
specijalista medicinske psihologije na Klinici za psihijatriju
Klini¢kog Centra Srbije u Beogradu pri Dnevnoj bolnici i
Kabinetu za transrodna stanja na istoj Klinici. Zavrsila Fi-
losofski fakultet odsek za psihologiju, kao i specijaizaciju iz
medicinske psihologije na Medicinskom fakultetu u Beogra-
du. Na istom fakultetu magistrirala je i doktorirala iz oblas-
ti suicidologije i shizofrenih poremecaja.Tokom klinickog
rada stekla je zvanje mentora i predavaca u okviru specijal-
izacije iz medicinske psihologije. Objavila je i izlagala brojne
struc¢ne radove iz klinicke psihologije, posebno iz domena
transeksualnosti.

Jelena Petrovi¢ (1974, Svetozarevo) ZavrSila Filoloski
fakultet u Beogradu (1999) i doktorirala na Fakultetu za
postdiplomske humanisticke studije — Institutum Stud-
iorum Humanitatis (ISH) u Ljubljani na temu Zenskog au-
torstva u Jugoslaviji izmedu dva svetska rata (2009). Spoljna
saradnica i docentkinja antropologije na master i doktor-
skom programu za humanistiku (ISH, Ljubljana). Kouredni-
ca zbornika Gender, literature and cultural memory in the
post-Yugoslav space (2009), Feminizam — Politika jedna-
kosti za sve (2011), Jugoslovenski feminizmi (2011) i Fem-
inisticke kriticke intervencije — pogled na nasljede, dekol-

oniziranje, prelazenja (2013). Clanica umetnicko-teorijske
Grupe Spomenik (2009), medunarodne mreze Red Athena
University Press (2010). Suosnivacica i ¢lanica grupe Red
Min(e)d (2011), s kojom iste godine zapocinje rad na projek-
tu Bring In Take Out — Living Archive, bavec¢i se odnosom
savremene umetnosti i feminizma u postjugoslovenskom
prostoru. Podrucja rada i interesovanja: drustvena komunik-
acijai teorija, antropologija knjiZevnosti, feminizam, politika
se¢anja, emancipacijski modeli proizvodnje i angaZovanja
znanja, savremena umetnost i kustoske prakse, studije Jugo-
slavije. Zivi na relaciji Beograd/Ljubljana.

Jelena Visnji¢ je rodena u Zrenjaninu 1976. godine. Diplo-
mirala je na Katedri za sociologiju na Filozofskom fakultetu
u NiSu i magistrirala na Fakultetu politickih nauka u Beogra-
du, iz oblasti studija roda i politike. Na Univerzitetu u No-
vom Sadu radi svoju doktorsku tezu. Jedna je od osnivacica
i urednica festivala feministicke kulture i akcije — BeFem.
Predavacica i saradnica u Centru za Zenske studije u Beogra-
du i aktivistkinja feministickog pokreta. Oblasti istraZivanja:
studije roda, medijske studije, studije kulture i antropologija
popularne kulture. Zivi i radi u Beogradu.

Jelisaveta Blagojevi¢ - rodjena u Beogradu, 1966. go-
dine. Radi kao profesorka filozofije na Fakultetu za medi-
je 1 komunikacije u Beogradu i gostujuca predavacica na
Fakultetu politickih nauka u Beogradu kao i na mnogim
drugim Fakultetima u regionu. Dugodi$nja koordinatorka,
predavacica i saradnica u Centru za Zenske studije i rodna
istrazivanja u Beogradu. Doktorirala na Rodnim studijama
na Univerzitetu u Novom Sadu, magistrirala na Centralno-
evropskom univerzitetu u Budimpesti iz oblasti studija Rod
i kultura, a osnovno obrazovanje stekla na Katedri za Istori-
ju filozofije na Filozofskom fakultetu u Beogradu. Objavila i
uredila viSe knjiga i teorijskih radova iz oblasti rodnih i/ili
queer studija, savremene politicke filozofije, itd.

Katarina Loncarevi¢ je rodena 1973. godine u PoZegi.
Diplomirala je filozofiju na Filozofskom fakultetu u Beogra-
du, a zatim magistrirala na Univerzitetu Ratgers (Rutgers,
the State University of New Jersey, USA) i na Fakultetu
politickih nauka u Beogradu, gde trenutno radi i svoju dok-
torsku tezu. Predsednica je Saveta Centra za Zenske studije
u Beogradu i zamenica glavne i odgovorne urednice ¢aso-
pisa Genero. Objavila je viSe tekstova u domacim i stranim
¢asopisima i monografijama. Zajedno sa Jelenom Visnji¢
objavila je studiju Solidarnost i feministicka politika (2010)
i istrazivanje Politike reprezentacije LGBTTIQ populacije u
medijima Srbije (2011). Bavi se epistemologijom i politi¢-
kom filozofijom. Zivi i radi u Beogradu.
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Lidija Radulovi¢ je rodena u Beogradu 1964.godine. Kao
vanredni profesor na Odeljenju za etnologiju i antropologiju
Filozofskog fakulteta Univerziteta u Beogradu predaje neko-
liko predmeta na osnovnim, master i doktoskim studijama
(Antropologiju religije, Nacionalnu etnologiju/antropologiju
— religiju i rod; Antropologiju popularne kulture i modernih
religija, Antropologiju religije i folklora i druge). Predmet
njenog posebnog interesovanja su: antropologija religije i
roda, narodna religija Srba i njene transformacije, alterna-
tivni religijski kultovi i pokreti, prazni¢na kultura i fenome-
ni popularne kulture. Objavila je viSe originalnih naué¢nih i
struénih radova i tri monografije: Okultizam ovde i sada :
magija, religija i pomodni kultovi w Beogradu (2007); Pol/rod
1 religija: Konstrukcija roda u narodnoj religiji Srba, (2009);
Religija ovde i sada: Revitalizacija religije w Srbijr, (2012).

Milorad Kapetanovi¢ (1984, Bosanski Novi), osnovne studi-
je Filozofije i sociologije zavrSio je u Banjaluci, master iz
Globalnih studija na Univerzitetu u Becu i Univerzitetu u
Lajpcigu, a trenutno je na doktorskom programu Balkanskih
studija, Univerziteta u Ljubljani, gdje se bavi vizualnim jezi-
kom neformalne gradnje u BiH. Unutar ireg podrucja studi-
ja kulture bavi se temama popa, porna, turbo folka, arhitek-
ture i semiotike i njihovim konkretnim pitanjima u kontekstu
Balkana. Do sada je radio kao terenski radnik na projektima
zdravstvene podrSke muSkarcima koji imaju seks sa muskar-
cima i intravenskim korisnicima droga u BiH, na istraZivan-
jima socijalnih navika seksualnih radnika/ca u Sloveniji i
dokumentovanju ljudskih gubitaka u ratu u Hrvatskoj.

Nebojsa Jovanovi¢ (1973, Zemun), student doktoralnog
programa na Odsjeku za rodne studije na Central European
University u Budimpesti. Istrazuje historiju jugoslovenskog
filma u svjetlu teorija roda i seksualnosti. Zivi u Sarajevu.

Nebojsa Savié je zavrSio osnovne akademske studije na
Odeljenju za etnologiju i antropologiju Filozofskog fakulte-
ta u Beogradu. Trenutno pohada master akademske studi-
je na istom Odeljenju. Ucestvovao je na nekoliko lokalnih i
medunarodnih projekata i konferencija u oblastima drust-
venih i humanistickih nauka kao istraziva¢ i prezenter.
Njegova istrazivacka interesovanja pokrivaju intersekeiju
antropologije roda i seksualnosti, antropologije potroSnje i
studija materijalne kulture.

Nenad Knezevi¢ je roden u Bjelovaru, Hrvatska, 1979. go-
dine. Diplomirao je klasi¢ne nauke na Filozofskom fakultetu,
a potom zavrSio i master program iz oblasti studija roda i
teorije kulture na Fakultetu politickih nauka, oba pri Uni-
verzitetu u Beogradu. Bavi se prevodenjem i istrazivackim

radom, a osnovne oblasti interesovanja su mu feministicka i
LGBT istoriografija, protofeminizam te odnos roda i religije
u srednjovekovnom i ranom modernom evropskom i koloni-
jalnom kontekstu. Zivi i radi u Beogradu.

Olga Dimitrijevi¢, diplomirala dramaturgiju na Fakultetu
dramskih umetnosti u Beogradu. Na odseku Rodnih studi-
ja Centralnoevropskog univerziteta u Budimpesti, odbra-
nila MA tezu “Telo narodne prevacice na srpskoj Estradi:
konstrukeije nacionalnih identiteta posle 2000. godine®.
Drzala predavanja o istoriji i novim ¢itanjima filma u Domu
omladine i na Kvir studijama, bavi se pozoriSnom kritikom,
dramaturskim radom i dramskim pisanjem. Autorka neko-
liko izvedenih drama: Internat, Narodna drama i Radnici
umiru pevajuci, za koju je 2012. godine dobila i Sterijinu
nagradu.

Slavéo Dimitrov (roden 1984.) diplomirao je komparativnu
i opstu knjizevnost na Univerzitetu Sv. Cirilo i Metodije, a
zvanje mastera stekao u oblasti studija roda i filozofije na
temi ,GeneoloSka dekonstrukcija konfensionalnog subjek-
ta: politicke i eticke implikacije“. Od 2013. pohada master
program multidisciplinarnih rodnih studija na Univerzitetu
KembridZ, i doktorski je kandidat u oblasti rodnih studija i
filozofije na Univezitetu Euro-Balkan u Skoplju. Proteklih
godina je radio kao istrazivac, predavac i projektni koordi-
nator na Institutu za dru$tvene i humanisti¢ke nauke Uni-
verziteta Euro-Balkan u Skoplju. PreteZno se bavi temama
vezanim za pitanja roda, teorije kulture, politicke filozofije,
identiteta i naracije, dekonstrukcije subjektivnosti i kvir te-
orije.

Sonja Gocanin je rodena u UZicu, 1988. godine. Zavrsila
novinarsko-komunikoloski smer na Fakultetu politickih nau-
ka u Beogradu. Trenutno piSe master rad na smeru Studi-
je roda na istom fakultetu. Objavila je tekstove u Sintezisu:
¢asopisu za humanisti¢ke nauke i drustvenu stvarnost, kao u
podlistku ,Beton®. Radi kao novinarka na portalu PiStaljka.

Stanoje Bojanin, roden 31. 12. 1968, diplomirao, magis-
trirao i doktorirao na Filozofskom fakultetu Univerziteta u
Beogradu. Naslov doktorske disertacije je Narodna kultura
Srba od poznog srednjeg veka do pocetka novog veka (kraj
XIIT - kraj XVI veka). Od 1996. do 2010. zaposlen je u Istori-
jskom institutu u Beogradu, a od 2010. u Vizantoloskom in-
stitutu SANU. Osnovno polje istrazivanja je srednjovekovna
drustvena i kulturna istorija Jugoistocne Evrope, istorijska
antropologija, diplomatika i izdavanje istorijske grade. Pisac
je knjige Zabave i svetkovine u srednjovekovnoj Srbiji (od
kraja XII do kraja XV veka) objavljene 2005. godine.



Tanja Kalini¢ rodena u Beogradu 1977. godine, zavr$ava
master studije na Fakultetu za medije i komunikacije. Kada
joj Zivotne okolnosti to dozvole, bavi se prouc¢avanjem horo-
ra, naucne i epske fantastike iz feministickog ugla.

Vladimir Bjeli¢i¢ (1983, Beograd), diplomirao na katedri
Istorije umetnosti pri Filozofskom fakultetu u Beogradu
odbranivsi rad na temu Razvoj video umetnosti na beogradskoj
scenu u periodu od 1970-1990. Kao freelance radnik u kulturi
aktivan je na beogradskoj sceni, pohadao brojne umetnicke i
interdisciplinarne seminare i radionice, sudelovao u mnost-
vu projekata koji se ti¢cu savremene umetnosti. U svom mul-
timedijalnom umetni¢kom i kustoskom radu fokusiran je na
marginalne drustvene fenomene i pojave. Kontinuirano se
bavi likovnom kritikom i autor je nekolicine tekstova iz dome-
na umetnicke kritike objavljenih u internet i novinskim medi-
jima, kao i nekoliko kataloga mladih beogradskih umetnika.

Vladimir Jovanovi¢, roden 1966. u Beogradu. Osnovne i
postdiplomske studije zavrSio je na Filozofskom fakultetu
Univerziteta u Beogradu. Doktorirao je na Katedri za nacio-
nalnu istoriju novog veka sa temom Ministarstvo unutrasnjih

dela Kraljevine Srbije. Zaposlen je u Istorijskom institutu u
Beogradu. Posebna oblast istraZivanja: istorijat drZzavne up-
rave i sistema prinude u KneZevini i Kraljevini Srbiji, kao i
proslost marginalnih drustvenih grupa tokom 19. i poc¢etkom
20. veka. Autor je monografije - Tajna policija KneZevine
Srbije, objavljene 2012. godine.

Zorica Ivanovi¢ je docentkinja na Odeljenju za etnologiju
i antropologiju na Filozofskom fakultetu u Beogradu i gos-
tujuca predavacica na Fakultetu politickih nauka u Beogra-
du. Magistrirala je socijalnu antropologiju i etnologiju na
Visokoj Skoli za drustvene nauke u Parizu (EHESS), dok-
torirala na Odeljenju za etnologiju i antropologiju Filozof-
skog fakulteta Univerziteta u Beogradu gde i predaje na
predmetima Antropologija roda i srodstva, Telo i identitet,
Urbane i rodne studije, Srodstvo i nove biotehnologije. Pre-
davacica je u Centru za Zenske studije i ¢lanica Stru¢nog
saveta Centra za studije roda i politike Fakulteta politickih
nauka u Beogradu. Bavi se antropoloskim teorijama srod-
stva, istraZivanjima rodnih odnosa, tela i seksualnosti, kao
i drustvenim i kulturnim aspektima razvoja i primene novih
medicinskih biotehnologija.
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