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»Salvation Armani‘': gej senzibilitet izmedu
visoke mode i svakodnevnih odevnih praksi’

Apstrakt: U radu se razmatra povezanost gej osoba sa svetom mode, njihova uloga
i odnos prema ode¢i u razli¢itim modnim registrima, na koje skre¢e paznju Dzenifer
Krejk —u visokoj i u svakodnevnoj modi. Na osnovu sekundarne literature predstavljaju
se aktuelne problematizacije odnosa gejeva i visoke mode i njihov znacaj za istoriju vi-
soke, elitne dizajnerske mode. U drugom delu rada se, na temelju empirijskog istraziva-
nja modnog ponasanja gej osoba u Beogradu, prikazuju diskursi i prakse svakodnevne
mode u gej populaciji glavnog grada Srbije, sa naglaskom na tri aspekta odevnih praksi:
potro$nja modnih artikala, s fokusom na Soping, evaluacija i hijerarhizacija brendova
modne odece i vestina ,,kombinovanja“, za koju ispitanici smatraju da predstavlja klju¢
njihove stilske upecatljivosti.

Kljuéne refi: odevanje, moda, svakodnevna moda, potro$nja, gej

' Kovanica ,,Salvation Armani* upotrebljena je u tekstu Ramona Dzonsona (John-
son) ,,Gay Fashion on a Budget. Hot Gay Clothes for Cold Money* www.gaylife.about.
com/od/fashion/a/gayfashion (pristupljeno 1.8.2015), i predstavlja ukrStanje dva modna
oznacitelja koji pripadaju razli¢itim odevnim registrima: ,,Salvation Army* je poznata
humanitarna organizacija u SAD koja se, izmedu ostalog, bavi i prikupljanjem i huma-
nitarnom prodajom odece, a Georgio Armani je jedan od najpoznatijih kreatora visoke
mode. Dzonson je upotrebljava u objasnjavanju potrosackih taktika gej muskaraca, vo-
denih idejom da se i u okviru ograni¢enog, ili ¢ak simboli¢nog, budzeta moze postiéi
ekskluzivni modni izgled. U pitanju nije samo metaforicki izraz, ve¢ i doslovna refe-
renca na mesto potroSnje, jer se u prodavnicama ,,Salvation Army** zaista mogu pronaci
komadi brendirane odece, ukljucujuéi i onu sa potpisima vodecih kreatora, po ceni koja
je nekada i po deset (i viSe) puta manja od trzi$ne.

* Tekst je rezultat rada na projektu ,,Transformacija kulturnih identiteta u savreme-
noj Srbiji i Evropska unija“ (MNTR 177018), koji u celosti finansira Ministarstvo pro-
svete, nauke i tehnoloSkog razvoja Republike Srbije.
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Uvod

Gejevi su pioniri modnog stila i Sampioni odevnih kombinacija — moglo bi
se reci da je ovo preovladujuce misljenje kada je re¢ o vezi izmedu gej osoba,
njihove odevne prakse i upravljanja pojavnos¢u u globalnoj popularnoj kulturi.
Kako je pokazalo i naSe istrazivanje na ovu temu, sprovedeno tokom poslednjih
nekoliko godina u Beogradu, sa gej identitetom se Cesto povezuju konkretne
odevne prakse koje podrazumevaju nosenje odece karakteristicnog kroja (npr.
uzane pantalone, ili uzane majice i sakoi pripijeni uz telo), kori§¢enje odrede-
nih, mahom jacih i izrazitijih boja u odevanju i njihove neocekivane, slobodne
i kreativne kombinacije, noSenje razli¢itih modnih dodataka (eSarpi, torbi, Sesi-
ra...). Sve u svemu — izgled definisan i, u kontekstu beogradske svakodnevice,
upadljiv, iako bi na ulici vec¢ine evropskih i svetskih gradova verovatno prosao
gotovo neprimeceno. Jedan od ispitanika efektno je sazeo svoje, kao i razmi-
Sljanje mnogih svojih prijatelja o napred iznetoj ¢injenici: ,,Ve¢ina beogradskih
gej muskaraca se oblaci kao vec¢ina prosecnih muskaraca u zapadnoj Evropi.
Takode je zapazeno da gej osobe, preko istaknutog mesta u sistemu mode, koji
obuhvata dizajnere, stiliste, urednike casopisa i emisija o modi u drugim mediji-
ma, ne samo da vrse veliki uticaj na nacine individualnog izrazavanja kroz ode-
¢u, diktiraju¢i modne trendove, ve¢ istovremeno stvaraju i odevne kodove Cijim
se pra¢enjem i oponaSanjem proizvode hijerarhijske razlike unutar gej zajednice
i ispoljava njena socijalna raslojenost. U ovom radu zelimo da, oslanjajuci se
na empirijski materijal prikupljen prethodnim istrazivanjima, osvetlimo pitanje
povezanosti muskih gej osoba sa svetom mode, i to istrazuju¢i njihovu ulogu i
odnos prema ode¢i u razli¢itim modnim registrima, na koje skre¢e paznju Dze-
nifer Krejk (Jennifer Craik) — u visokoj i u svakodnevnoj modi.

Krejk isti¢e da je vazno revidirati i decentrirati pojam mode, koji se u litera-
turi ustalio u svojoj povezanosti s evropskom visokom modom, kojom domini-
raju modni kreatori, 1 koji se izjednacava s elitnom dizajnerskom modom (Craik

2 Deo rada koji se bavi gej osobama u svetu visoke mode je preglednog karaktera i
nastao je sistematizacijom tema iz sekundarne literature i izvora s interneta. Deo o sva-
kodnevnoj modi je rezultat originalnog istrazivanja, izvedenog u Beogradu, u periodu
0d 2012. do 2014. godine. Glavni deo materijala je prikupljen prilikom istraZivanja koja
je Nebojsa Savi¢ vrsio, u okviru izrade diplomskog rada, pod naslovom ,,Potro$nja u
nijansama duge: implikacije potroSackih praksi za proizvodnju gej identiteta u Beogra-
du*, koji je odbranjen na Odeljenju za etnologiju i antropologiju Filozofskog fakulteta
u Beogradu, u jesen 2013. godine pod mentorstvom Ildiko Erdei. Dodatna istrazivanja
sprovedena su u okviru projekta ,,Uljezi i rezultirala su koautorskim radom I. Erdei i
N. Savica Biti isti, biti poseban: potrosacke prakse kao marker ,,istosti i ,, razlicitosti
medu gej muskarcima u Beogradu, Koji je objavljen u zborniku ,,Medu nama: neisprica-
ne price gej i lezbejskih zivota®, Hartefakt, Beograd, 2014.
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1994, IX-XI). Modno ponasanje je, smatra ona, Siri pojam, mnogo je manje
ekskluzivno, obuhvatnije, pristupacnije i ne manje kreativno nego ono koje se
pripisuje visokoj modi. Zato predlaze da se Citav niz raznolikih odevnih ponasa-
nja i praksi koje se odvijaju u svakodnevnom zivotu, i van okvira sistema visoke
mode (mada ne nuzno potpuno odvojeno i nezavisno od nje), pod rubrikom
svakodnevne mode stavi u fokus proucavanja (Craik 1994). To omogucava, tvr-
di Krejk, da se o modi razmislja kao o kulturnoj tehnologiji koja se primenjuje
na razli¢itim drustvenim lokacijama. Tako revidirana ideja mode odnosi se na
,sistemati¢ne i promenljive stilove odece, ukrasavanja i ponasanja; ‘gramatiku’
mode (pravila i oblike) na kojima pocivaju kodovi odevnog ponasanja, konsen-
sus 0 mo¢i, statusu i drustvenoj lokaciji; i prepoznavanje kodova samostvaranja
kroz odecu i ukrasSavanje tela.” (Craik 1994, XI).

Odevanje, moda, identitet

O modi i odevanju se Cesto razmislja kao o pomagalu kojim se prikriva ,,prava
sustina“ tela ili osobe. Odeca se smatra povrsinskim, ali i povrs$nim pokrivacem
unutrasnje bitnosti, koju neki put i maskira. Ali odnos odece i tela je mnogo slo-
zeniji od jednostavne pretpostavke da odeca sluzi da zastiti telo od nepovoljnih
atmosferskih prilika, da ga zastiti od znatizeljnih pogleda ili drugih neprijatnosti.
Odevni kodovi su tehnicka sredstva kojima se uspostavlja slozen odnos izmedu
odredenog tela i njegovog drustvenog okruzenja, prostora u kome ta tela obitava-
ju i koji se konstruise kroz telesnu akciju, oni su ,,tehnicka sredstva za konstrui-
sanje i predstavljanje telesnog selfa® (Craik 1994, 1). ,,Zivot“ tela se predstavlja
i ozivotvorava, u socijalnom i kulturnom smislu, kroz tehnologije odabira i kom-
binovanja odece, ukrasa i telesnih ponasanja. Krejk ovo formulise kroz tvrdnju
da osobe (pre svega zene, kao glavni predmet njene analize) nose svoja tela kroz
odecu. Ukratko, na tragu Burdijea, odec¢a konstruise personalni habitus.

Tehnike udesavanja tela su jedna od najocitijih i primarnih odlika akultu-
racije, jer se telo koristi da se predstavimo drustvenom okruzenju, da prikaze-
mo svoje drustveno lice, a ne da sakrijemo ,,prirodno* telo ili ,,pravi identitet.
Mnogobrojna antropoloska istrazivanja drustvenih aspekata i znacenja odece
ukazala su na povezanost odece 1 razliitih identifikacija — uzrastnih, rodnih,
etnickih, religijskih, klasnih — kao i na specifi¢ne situacije u kojima se ove drus-
tvene klasifikacije, povezane s odec¢om, preklapaju i kombinuju. ,,Drustveni
identitet izrazen kroz odecu postaje ne samo odgovor na pitanje ko je neko, vec
i na koji nacin se ispoljava to $to neko jeste, i povezan je s odredenjem sopstva
u odnosu na moralne i religijske sisteme vrednosti (Barnes and Eicher 1992, 2).
Usredsredujuéi se na povezanost odece i rodnog identiteta, Barns i EjSer isticu
znacaj vizuelnog utiska u uspostavljanju komunikacije i tvrde da se moze oceki-
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vati da ¢e odeca preteci verbalnu komunikaciju u prenoSenju poruke o necijem
rodnom identitetu, te da ¢e konstruisati ocekivanja koja drugi ljudi imaju u vezi
s drugim oblicima ponaSanja (drustvenim ulogama) koje se u nekoj kulturi po-
vezuju s tim identitetom (Isto, 17).

»Svako drustvo, ili podgrupa unutar drustva, ima sopstvena pravila po kojima
odreduje koje ¢e modifikacije tela i dodaci upucivati na odredenu rodnu ulogu*
(Isto, 17). Rodna odredenost pojedinih delova odec¢e, dodataka ili modifikacija
tela (npr. u tradicionalnoj koncepciji masnica u kosi koja odreduje Zensko i krat-
ka kosa koja odreduje musko) stvara oCekivanja u vezi s ispunjavanjem rodnih
uloga i anticipira trenutak u kome ¢e tokom vremena deca nauciti da usmeravaju
odevna ponasanja u skladu sa svojim rodnim ulogama i onim $to drustvo od
njih oCekuje. ,,Unutar odredene kulturalne grupe mozemo istrazivati da li postoji
ogranicen opseg tipova odece na osnovu koga se identifikuju rodne uloge i usme-
rava ponasanje muskaraca i Zena na rodno specificne nacine, ili postoji razraden
sistem razli¢itosti sa moguénostima izbora izmedu njih* (Isto, 22).

,,U pogresnom odelu* —
naruSavanje granica rodnih odevnih kategorija

U nedavnom razgovoru sa majkom prisetio sam se ranih spoznaja sopstvene
identifikacije. Mama me je lepo podsetila na period za koji i sama kaze da joj je
po prvi put bio jasna naznaka da ¢u se verovatno razviti u gej osobu. Imao sam
4 godine i mislim da se na Trecem kanalu, ili cak satelitskoj VIVA TV, emitovao
video spot za pesmu 'Why’ od Eni Lenoks (Annie Lennox). Prisetili smo se kako
sam fiksiran ispred televizora posmatrao Eni kako polako navlaci svoju Diva
stejdz odecu jarkih boja sa krunom od perija. Ceo proces, zajedno sa Sminka-
njem, za mene je bio jako fascinantan i magican, dok jednog dana kada je poceo
spot i sam nisam uzeo maminu Sminku iz kupatila i poceo da imitiram Eni. Baby s
first drag! Da, to je bio prvi put da sam osetio potrebu za nec¢im sto navodno nije
bilo namenjeno meni, Sto se nije uklapalo s ocekivanjima. Naravno da nije trose-
no vreme da mi se skrene paznja kako to nije primereno, i naravno da sam, svaki
put kada sam osetio potrebu za eksperimentisanjem sa sopstvenim izgledom, ose-
tio veliku grizu savesti. No bez obzira na sve to — show went on. (M, 26, student).

Prethodni iskaz nas delimi¢no uvodi u preispitivanje znacaja stilskih i odev-
nih izbora u gej populaciji, pre svega u pogledu naruSavanja rodnih stereotipa
koji se viSe nego Cesto pripisuju odevnim izborima, i jo§ vaznije, na koji nacin
se rodno podeljeni odevni izbori interpretiraju u okvirima gej populacije.

Feminiziranost i feminini stilovi povezivani su sa homoseksualno$¢u ono-
liko dugo koliko postoji i sam termin. Sam fenomen feminizirane gej osobe
provlaci se vrlo vidljivo kroz ceo dvadeseti vek, i predstavlja primarni uzor
za formiranje gej identiteta sve do osamdesetih godina. Mnogi gej muskarci
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prihvatali su izjedna¢avanje homoseksualnosti sa feminizirano$¢u i samim tim
sagledavali feminine strategije prezentacije kao vode¢i nacin izrazavanja gej
identiteta, barem dok se ne spoznaju alternative (Cole 2000, 31). Feminiziranost
u ovom kontekstu se najpre ogleda u manirizmu koji se u razli¢itim socio-istorij-
skim kontekstima mahom pripisivao Zenskom rodu, a ono $to ga je neizostavno
pratilo jeste upravo nacin odevanja, tj. izbor odece, aksesoara, upotreba Sminke
itd. Feminiziranost moze da predstavlja dominantan model reprezentacije indi-
vidue, ili se, $to je mnogo cesce, javljala samo kao prvi vid identifikacije s gej
zajednicom u ranoj mladosti, pri ¢emu bi se feminiziranost gubila vremenom
(Isto, 31-32). No ono §to je ovde bitno istaci jeste sloboda u kreativnom ispo-
ljavanju kroz odecu i odevne stilove, koja je upravo proizasla iz pomenute so-
cio-kulturne prakse. Svakako da je eksperimentisanje s ,,rodno neprikladnom*
ode¢om povezano s pomesanim osec¢ajima tegobnosti, straha i radoznalosti, no
¢inovima ,,preoblacenja‘ otvaraju se procepi u samopercepciji i otvara prostor
za drugacije mogucnosti sagledavanja sebe i izgradnje alternativnih seksualnih
i rodnih identifikacija uz pomo¢ odece.

U savremenim drustvima, sa gej identitetom se Cesto povezuju i konkret-
ne odevne prakse, razne vrste krojeva odece, kombinovanja odredenih boja u
odevanju i nosenje razli¢itih aksesoara. To dalje implicira nastajanje odredenih
odevnih strategija koje gej osobe upraznjavaju u zavisnosti od drustvene situ-
acije u kojoj se nalaze u datom trenutku. Filip Varkander (Philip Warkander)
u studiji This is all fake, this is all plastic, this is me iznosi razli¢ite nacine na
koji odredene odevne prakse, kao i sveukupna materijalnost telesnosti, bivaju
bilateralno konstituisani u odnosu sa mestima potrosnje na kojima akteri izvode
svoje rodne performanse u savremenom Stokholmu (Warkander 2013). Ako se
odeca, koja je u heteronormativnom kontekstu identitetskog pripisivanja defini-
sana kao femininina (pantalone koje prate liniju noge, majice pripijene uz telo,
veca koli¢ina zivih boja itd.), zadesi kao odevni izbor muske osobe — ona ¢esto
u prisustvu netolerantnih osoba izaziva stigmatizaciju, verbalne uvrede ili, ne
tako retko, fizicki napad. U kontekstu savremene Srbije, gde je na snazi hete-
ronormativna, patrijarhalna drustvena i kulturna matrica i gde je tolerancija ka
razli¢itostima (a prema gej identifikaciji narocito) i dalje nerazvijena, gej osobe
se Cesto nalaze u situacijama da putem odevnih praksi ,,Zongliraju® sa svojim
visestrukim identitetima.Tako, primera radi, gej muskarac moze u okolnostima
posete gej klubu odluciti da obuce odecu koja ¢e pratiti njegovu liniju tela i koju
¢e karakterisati kombinacija nekoliko upecatljivih nijansi. No, kako terensko
iskustvo rada u gej klubu potvrduje, ovakva odevna kombinacija bice propra-
¢ena jednom velikom torbom u koju ¢e mo¢i da stane dovoljno Siroka odeca
svedenijih nijansi u koju ¢e se posetilac kluba presvuci na polasku kuéi. On ¢e to
uciniti kako bi se laksSe ,,uklopio® u prosecan odevni pejsaz, da ne upada u o€i i
izbegne rizik od razli¢itih oblika maltretiranja, od verbalnog do fizickog, kojem
bi mogao biti izloZzen zbog svog ,,gej izgleda.
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Dakle, sam kontekst u okviru kojeg se ,,ispravnost® ili ,,pogresnost™ odev-
nog izbora tumaci jeste od izuzetne vaznosti, tim pre §to nam omogucava ja-
sniji uvid u to $ta bi ,,subverzivni* odevni izbor trebalo da izaziva, tj. u odnosu
na $ta je pojedini odevni izbor zapravo subverzivan. Dzenifer Krejk istice da
retoriku muske mode Cine skupovi poricanja, od kojih jedan tvrdi da su mus-
karci koji paze na odevanje neuobicajeni, na ovaj ili onaj nacin, pri ¢emu je ho-
moseksualnost jedna od impliciranih neuobicajenosti (Craik 1994, prema Cole
2000, 2). Upravo takva vrsta ,,neuobicajenosti* zasniva se na pretpostavci da
svakodnevne prakse koje se ticu naglasenog obrac¢anja paznje na odevni izbor,
na upotrebu kozmetike, postizanje i odrzavanje mladolikog izgleda bivaju jasno
rodno kodirane kao ,,feminine®, a samim tim njihovo praktikovanje od strane
osoba koje su drusteno klasifikovane kao pripadnici muskog roda predstavlja
svojevrsno narusavanje norme i zalazak u ,,necisto ponasanje, kako bi to Meri
Daglas opisala kroz svoju poznatu dihotomiju ,,¢istog i opasnog* (Daglas 2001).
Posledicno, te prakse se u savremenom drustvu Cesto povezuju s idejom kreativ-
nosti koja navodno proizlazi upravo iz te iste ,,neuobicajenosti‘. Naime, veliki
broj sagovornika u istrazivanju potvrdili su snaznu zastupljenost ispoljavanja
kreativnosti u gej populaciji, kroz razli¢ita zanimanja koja ukljuc¢uju umetnicki
angazman — dizajn, slikarstvo, modu, stilizovanje, fotografiju itd. Neki od njih
su to vezivali s najranijim fazama razvoja svoje licnosti:

Secam se kada sam bio klinac kako se to ve¢ ispoljavalo od malih nogu, kako
sam ja tacno znao gde ¢u Sta i kako da uklopim. Koja kosuljica ée da se obuce
danas, koji dzemperci¢ da se uklopi sa tim, pa koja ce to boja da bude i kako
Ce to sve zajedno lepo da legne. Imao sam tacno omiljene pantalone i omiljeni
dzemper koji su mi nekako isli uz sve. A voleo sam da to ima i neku posebnost, da
se vidi da sam drugaciji od ostale dece u razredu, jos narocito sto sam za razliku
od svih ostalih bio plavusan. (M, 28, graficki dizajner)

Kreativnost kao ,,inherentna odlika gej identiteta javlja se u slucaju naSeg
istrazivanja i u odgovorima na pitanje o ,,vestinama Sopinga“ koje se pripisuju
gejevima: Uvek postoji par drugarica koje imaju jednog gej lika koji ide sa nji-
ma u Soping. 1 uvek traze savet od njega. Valjda je oduvek bilo tako da se gejevi
dobro oblace, da imaju ukusa, da se razumeju u taj neki stil, prosto da su rodeni
za to... (M, 25, kuvar).

,,Gej faktor* u visokoj modi

Postojanje ¢vrste veze izmedu gejeva i sveta mode, u najSirem smislu, go-
tovo da je opsteprihvaceno, kako medu laicima tako 1 medu naucnicima koji se
bave istrazivanjem oblasti modne kreacije, dizajna, filma i umetnosti. Episto-
larna pri¢a navodi kako je jednom prilikom Vivijen Vestvud, na pitanje u kojoj
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meri su zene doprinele svetu mode, odgovorila da to verovatno nisu ucinile
u meri kao gej muskarci (Trebay 2013). S jedne strane, kako pise Son Kole
(Shaun Cole), uocljiva je tendencija medu gejevima da koriste odecu 1 odevne
izbore na potpuno osvescéen i tendenciozan nacin kako bi ucinili nedvosmisle-
nom poruku o sopstvenom seksualnom identitetu. ,,Odeca i ukrasavanje su ko-
ris¢eni kao indikacija homoseksualnosti ili inklinacije ka seksualnoj aktivnosti
usmerenoj ka istom polu jos od 17. veka* (Cole 2000, 2). S druge strane, zabe-
lezeno je ogromno prisustvo gejeva (deklarisanih i nedeklarisanih) u Sirokom
spektru profesija povezanih sa svetom zabave, filma i modnom industrijom.
Medu njima su ne samo neki od najpoznatijih i najuticajnijih modnih kreatora
visoke mode u 20. veku (Kristijan Dior, Iv Sen Loran, Pordo Armani, Kristobal
Balensiaga, Pjer Karden, Zan Pol Gotije, Dzon Galijano, Karl Lagerfeld, Mark
Dzejkobs, Domeniko Dolce i Stefano Gabana, Pani Versace, da pomenemo
samo najistaknutije), ve¢ i brojni stilisti, frizeri, Sminkeri, modni fotografi, koji
¢ine delikatnu infrastrukturu mode kao sistema i kao razgranate industrije (up.
Steel 2013, 8-9). Valeri Stil (Valerie Steel), istoricarka mode, zapitala se da li
je uocljivo prisustvo snaznih kreativnih figura koje nisu krile sopstvenu (homo)
seksualnu orijentaciju u istoriji visoke mode slu¢ajnost, podleganje stereotipu,
da li gej osobe zaista imaju posebnu vezu sa svetom modnog dizajna (i odecom,
ukraSavanjem i pojavno$c¢u u Sirem smislu), te da li su zahvaljujuéi tome dali
poseban doprinos modi (Steel 2013, 7). Ona zakljucuje da je gej kultura, sa
specificnim estetskim senzibilitetom i nekonvencionalnim odevnim izborima,
bila od kljucne vaznosti za stvaranje mode u savremenom smislu, iako to do
sada nije na adekvatan na¢in nau¢no legitimisano, te ovom pitanju posvecuje
izlozbu ,,Kvir istorija mode: od ‘ormana’* do modne piste* (,,A Queer History of
Fashion: From the Closet to the Catwalk®), postavljenu u njujorSkom Institutu
za modu i tehnologiju, i pratecu istoimenu publikaciju (Steel 2013).

Kriticari su joj zamerili neadekvatnu upotrebu jednog od klju¢nih pojmova,
kvir, smatraju¢i da izlozba nije u dovoljnoj meri osvetlila prekoracivanje kate-
gorijalnih granica i poigravanje s rodno specificnim odevnim kodovima, koje bi
odlikovalo kvir intervenciju u klasi¢nu rodnu podelu odevanja, koja je prisutna i u
visokoj modi (Vanska 2014). Vanska istice da je umesto kvir mode na ovoj izlozbi
naglasak stavljen na gej identitete, ¢ime su u fokus prirodno dosli oni koji su naj-
jedan od najzilavijih, stereotipa o tome da je modni kreator muski homoseksualac
koji kreira prekrasnu odecu za (heteroseksualne) Zene. Osim toga, veéina pred-
stavljenih tema je, tvrdi ona, ve¢ bila predmet Siroke rasprave u istrazivanjima
mode, istorije umetnosti i rodnih studija (Vanska 2014, 454). Ipak, ono §to ¢ini
doprinos ove izlozbe, dodaje kriticarka, jeste njena ideoloska poenta — seksualnost

3 U ovom slucaju ,,orman“ se odnosi na metaforu koja se koristi za gejeve koji nisu
javnosti priznali svoju seksualnu orijentaciju, odnosno nisu se ,,autovali®.
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kreatora je ucinjena vidljivom, a preko nje je i homoseksualnost legitimizovana u
istoriji mode, §to je cilj ,,dobrodosao i vredan divljenja“ (Isto, 456).

Ova savremena rasprava ima i istoriju (stariju, ali i skoriju) i moze se kontek-
stualizovati unutar bogatog iskustvenog nasleda gejeva u pogledu iskazivanja
sopstvene seksualne razli¢itosti kroz govor odece, specifi¢nu ,,gej semiotiku®,
¢ijim pazljivim ,,Citanjem™ su prepoznavali sebi srodne osobe, stupali u bezbed-
ne kontakte i stvarali sigurnija okruzenja u homofobi¢nim i heteroseksistickim
kulturama (Vanska 2014, 451). Son Kole, koji daje istorijski pregled gej muske
mode u poslednja tri ipo veka, kaze da su ,,od 17. veka gej muskarci pridavali
simbolicka znacenja pojedinim delovima odece, koristeci ih kao sredstva privla-
¢enja drugih muskaraca ili otkrivajuéi jedni drugima svoj tajni identitet* (Cole
2000, 4; Steel 2013, 9). Suptilni modni oznacitelj muske homoseksualnosti kra-
jem 19. veka bila je crvena kravata (1890-ih), pocetkom 20. veka izbeljena kosa
(1930-ih 1 1940-ih), da bi tokom sedamdesetih i osamdesetih godina to postali
ocigledniji oznacitelji, kao odevni komadi od koznih traka (‘“harness”), tvrdi
Valeri Stil (Musto 2013).

Za mnoge generacije gej muskaraca eksperimentisanje s ode¢om i odevnim
kodovima predstavljalo je sredstvo istrazivanja osecaja razli¢itosti koje su pre-
poznavali u odnosu na dominantno okruzenje (Wilson 1985, 12, nav. prema
Cole 2000, 2). Kako primecuje Vanska, gejevi i lezbejke su ,,svakako naucili
da govore o sopstvenoj seksualnosti indirektno, kroz odecu, stil i bihejvioralne
oznacavajuée” (2014, 451). Ona takode napominje i da su moderno shvatanje
homoseksualnosti poduprle dve vazne ideje koje su se istovremeno javile: ideja
o modernom drustvu kao o drustvu pojavnosti (Sennett 1992, 152-3) i o ode-
¢i kao o jezickom sistemu, iz koga se formiraju individualni stilovi, kao oblik
posebnog odevnog govora (Barthes 1990 /1967) (Vanska 2014, 451). Paznja i
usredsredenost na stil i pojavnost, potekli iz potrebe za razlikovanjem od sredi-
ne i prepoznavanjem u okviru grupe srodnih osoba, vremenom i daljim razvija-
njem stilske istancanosti pretvorila se i u modni/odevni ekspertizam. Gejevi se
danas uobicajeno smatraju trendseterima, onima koji odreduju $ta je moderno, i
koje zatim drugi slede. Kole navodi jedno takvo misljenje: ,,pored nekoliko dru-
gih stvari, gej kultura je u osnovi ono §to ¢e postati strejt kultura za Sest meseci®
(Cole 2000, 5). On prenosi i stav Suzan Zontag (Susan Sontag) da su ,,Jevreji i
homoseksualci izuzetno kreativne manjine u savremenoj urbanoj kulturi... sile
predvodnice modernog senzibiliteta su moralna ozbiljnost Jevreja i homoseksu-
alna estetika i ironija* (Sontag 1962, 291-2, nav. prema Cole 2000, 5).

Iako je vrlo osetljivo razviti jak i jasan argument o postojanju ,,homoseksu-
alne estetike®, moglo bi se zakljuciti da je visoka koncentracija homoseksualaca
u svetu mode 1 u modnoj industriji povezana koliko sa njihovim misljenjem
izvan standarda i Siroko prihvac¢enih drustvenih konvencija, te sa velikom spo-
sobnos$¢u imaginacije kako bi se pobeglo iz ograni¢avajucih, diskriminatornih

Issues in Ethnology and Anthropology, n. s. Vol. 10 Is. 4 (2015)



»SALVATION ARMANI: GEJ SENZIBILITET IZMEDU VISOKE MODEI ... 803

realnosti svakodnevice, toliko i sa konzervativnom zatvoreno$¢u drugih pro-
fesija koje su mnogo duze zadrzale visoko postavljene ograde za sve osobe s
nekonformistickim zivotnim izborima (Trebay 2013).

Homoseksualnost se tako javlja kao ,,istorijska sila koja je oblikovala (vi-
soku) modu‘ (Steel 2013, 8), Sto postaje vidljivije od 1970-ih kada gejevi i
lezbejke postaju sve primetniji i uticajniji akteri u svetu mode (Isto, 9). Njihov
uticaj vidljiv je narocito u muskoj modi, gde se od osamdesetih godina oblikuje
nova slika muskarca kao osobe koja je svesna svog tela kao objekta seksualne
privlacnosti i ne okleva da u tu svrhu koristi izbor odece i nacine njenog nosenja
(Craik 1994, 199). To je uticalo na preoblikovanje modne industrije u celini,
podstaklo je njen rast, skratilo ciklus modne odece za muskarce do nivoa se-
zonskih kolekcija i razvilo reklamnu ponudu namenjenu muskarcima u modnim
Casopisima. ,,Dizajneri kao §to su Zan Pol Gotje, Bordo Armani, DZon Galijano,
Kenzo... namerno su pomerali granice muske mode, razvijajuci vrlo radikalne
nacine izgleda koji su zamenili uniseks teme, popularne tokom 1960-ih i 1970-
ih, za androgini izgled i za preoblacenje (’cross-dressing’), $to su postizali ko-
riS¢enjem meksih materijala i opustenijih linija u kreiranju kosulja i pantalona‘“
(Craik 1994, 200). Opus i kreatorski postupci Zan Pol Gotjea su najkarakteri-
odevnim kodovima koji su i u visokoj modi bili fiksirani za rodne identitete,
¢ime je namerno ,,dovodio u pitanje i podrivao definicije muskosti kreirajuci
odecu za muskarce koja je bila Zenstvena® (Isto). Gotje je bio poznat po tome da
je u kreacijama za muskarce koristio ,.tipicno zenske* materijale, poput Cipke i
svile, otvoreno seksualizovane komade od koze (koznih traka), i konac¢no i su-
knju za muskarce. On je i najdalje otiSao u onome §to je Valeri Stil nazvala , kvir
modom* — modnim dizajnom koji prekoracuje tradicionalne rodne konvencije i
istrazuje mogucnosti kreiranja odece u prostorima izvan njih.

Drustveni kontekst istrazivanja i istrazivacki metod

U postsocijalistickom kontekstu savremene Srbije aktuelizovano je i politi-
zovano pitanje ljudskih prava gej osoba, ali je istovremeno i nasilje nad njima i
otvoreno neprihvatanje postalo intenzivnije i vidljivije. Uprkos porastu vidljivo-
sti LGBT populacije u javnosti i medijima, i umnoZavanju organizacija civilnog
drustva koje se bave njihovim pravima i promovisu kulturu tolerancije i prihvata-
nja razli¢itosti, gej osobe se u Srbiji na svakodnevnom nivou susrecu sa visokim
nivoom diskriminacije i nasilja.* S druge strane, postoje i pozitivna kretanja: prve

4 Konkretni naéini krSenja ljudskih prava zauzimaju ¢itav varijetet oblika i, kako
pokazuju istrazivanja, stvari se vrlo sporo menjaju nabolje. U istrazivanju koje je spro-
vela Gej Strejt Alijansa o nivou diskriminacije gej osoba za 2010. godinu, kao i o posto-
vanju ljudskih prava, navodi se da 67% gradana homoseksualnost smatraju bolesc¢u koju
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jasne javne osude povodom nasilja nad LGBT osobama drzava je uputila nakon
neuspele Povorke Ponosa 2009. godine, kao i povodom nereda tokom odrzavanja
prve uspele Povorke Ponosa 2010. godine u Beogradu. Donet je i Zakon o zabrani
diskriminacije 2010. godine, ali to nije u ocekivanoj meri promenilo odnos prema
gej osobama, niti zna¢ajno smanjilo stopu nasilja kojoj su izloZeni.> Razmatranje
diskriminisuceg konteksta srpskog drustva vazno je u slucaju istrazivanja bilo kog
aspekta kulturnih praksi gej zajednice, samim tim povezana je i s izborom istrazi-
vackog metoda i s problemima koji se pojavljuju tokom istrazivanja.

Empirijski materijal, koji ¢ini okosnicu ovog istrazivanja, prikupljen je to-
kom visemesecnog terenskog rada u jednom beogradskom gej klubu, i kroz niz
dubinskih polustrukturiranih intervjua koji su uradeni paralelno s terenskim
istrazivanjem i nakon njega. Kao radnik na garderobi beogradskog gej kluba
»Apartman‘“® tokom 2012. i 2013. godine, Nebojsa je bio u prilici da uspostavi
veoma dobru i otvorenu komunikaciju sa posetiocima povodom njihovih odev-
nih izbora, kao i u vezi s drugim temama koje se obi¢no mogu zapodenuti u
kontekstu kluba — izlasci, druzenje, stupanje u emotivne i seksualne odnose
itd. Metod koji je koris¢en u ovom istrazivanju podrazumevao je, pored siste-
matskog posmatranja (uz neformalne razgovore) koji su sprovodeni na terenu,
upotrebu dubinskih intervjua s ispitanicima putem polustrukturiranog upitnika
i putem neformalnih razgovora. Intervjui putem upitnika su obavljeni sa de-
vet ispitanika, dok su neformalni razgovori obavljeni sa jo$ deset osoba, tokom
maja i juna 2013. godine. Svi identiteti ispitanika su zasti¢eni. S obzirom na
to da istrazivanje nije pocivalo ni na kakvom obliku standardnog socioloskog
uzorkovanja, struktura ispitanika je diktirana njihovom dostupno$éu i zainte-

drzava treba da sistematski suzbija, dok isti procenat gradana nasilje nad LGBT osoba-
ma smatra legitimnim. Podaci preuzeti iz prezentacije istrazivanja: Gej Strejt Alijansa/
Gay Straight Alliance (uz pomo¢ CeSID-a), 2011. Predrasude na videlo: homofobija u
Srbiji 2010. Istrazivanje i analiza javnog mnenja, stavova LGBT populacije i diskrimi-
nacije na radnom mestu: Beograd. Kompletna prezentacija istraZivanja je dostupna na
web stranici www.gsa.org.rs.

5 To $to sada postoji i zvani¢na osuda drZave, nije promenilo ¢injenicu da onih 67%
gradana i dalje vrsi stigmatizaciju LGBT osoba u svojoj okolini — fizi¢ko i verbalno na-
silje na javnim mestima, kao i unutar porodice, prisutno je u vecoj meri, kako pokazuju
istrazivanja GSA.

¢ Gej klub u kome je obavljen terenski deo istrazivanja jedan je od dva trenutno
aktivna kluba, ,,Apartman®i,,Pleasure, nekada bogatije ali nestabilne gej klabing scene
(up. Burmaz 2014, Dimitrov 2014). Gej klabing scenu u Srbiji karakterise nepostojanje
simboli¢kog centra oko koga se grupiSu ostale gej aktivnosti, a klubovi su se otvarali i
zatvarali, stvarajuéi promenljivu konfiguraciju gej mesta za okupljanje. Raspon godina
posetilaca u oba kluba je od 16 do 50, mada i to varira u nekim prilikama. Najzastuplje-
nija je grupa od 16 do 30 godina, mada se, kako kaze jedan ispitanik, ,,svi preko 25 zale
da ima najvise dece od 16 do 20 godina“.
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resovano$¢u da ucestvuju u istrazivanju.” Ispitanici, ipak, u izvesnom smislu
predstavljaju homogenu grupu: svi zive u Beogradu, visoko su obrazovani ili
su u procesu sticanja visokog akademskog obrazovanja, samoprepoznaju se kao
pripadnici srednje klase.® OgraniCenje zaklju¢aka ovog istrazivanja svakako je
povezano sa homogenom bazom ispitanika, u ¢emu je odgovarajuci udeo imala
i nedostupnost ispitanika, ¢ak i pored ukljucenosti jednog od autora u zajedni-
cu. No, s obzirom na kvalitativnu prirodu istrazivanja, brojnost etnografskog
uzorka ne mora biti presudni faktor u analizi. Takode, prema onemoguc¢enom
pristupu vec¢em broju ispitanika mozemo se ophoditi kao prema sasvim valid-
nom etnografskom podatku, uzevsi u obzir diskriminatorni drustveni kontekst
koji je ukratko ranije predstavljen, i strah velikog dela LGBT populacije koji iz
takvog konteksta proizilazi.

Svakodnevna moda 1 odevne prakse gejeva u Beogradu

Svakodnevna moda igra vaznu ulogu u zivotima mnogih ljudi. Ona se sastoji
od ustanovljavanja pravila, stilova i odevnih konvencija koji se slede, koji se
mogu prepoznati u razli¢itim grupama, potkulturnim, etni¢kim, onim koje se
formiraju na osnovu zivotnog stila (Craik 1994: XI), i razli¢itih identifikacija,

7 Bitan metodoloski zahtev za pouzdano$¢u rezultata i njihovom relevantnos$éu oz-
biljno je ugrozen kada se suo¢i sa rasprostranjenim problemom odredivanja brojnosti i
obuhvatnosti gej populacije. Kakva je validnost nasih rezultata, zasnovanih na manjoj
grupi ispitanika, ili slu¢ajno okupljenih osoba u gej klubovima, ukoliko nemamo po-
uzdane informacije o demografskim i socijalnim karakteristikama zajednice ¢iji su oni
deo? I u slucaju gej zajednice suocavamo se s istim problemom nepostojanja pouzdane
evidencije o tome koliki je broj osoba koje je ¢ine. O ovome nismo viSe saznali ni od
aktivista koji se bave LGBT pravima, koji su nas uputili na gej forume na internetu
kao moguci izvor. Kombinovanjem podataka o prose¢noj posecenosti jednog od dva
trenutno aktivna gej kluba, ,,Apartman®, (500-700), podataka o broju ucesnika na do
sada odrzanim Paradama ponosa (1000-1500) i podatka o aktivnim gej korisnicima
portala Gay Romeo, www.gayromeo.com (njih 835 na dan 31.1.2014.), mozemo da
pretpostavimo da gej zajednica u Beogradu, odnosno njeno ,,javno lice®, broji izmedu
1500 i 2000 pripadnika. Broj onih koji su skriveni od pogleda javnosti i koji biraju da
se priklone dominantnoj heteroseksualnoj kulturi i uklope u nju tesko je ustanoviti. O
problemima sa kojima se istrazivac¢i suo¢avaju u pristupu gej zajednici i u njenom pro-
ucavanju govore i Schofield i Schmidt 2005.

8 U razgovoru s ispitanicima, zajedni¢ki smo pokusali da definiSemo S$ta bi to
predstavljalo pripadnika srednje klase u okvirima srpskog drustva i dosli do toga da bi
osnovne odlike bile: stalan radni odnos, stabilni prihodi, mese¢na plata koja je barem na
nivou drzavnog proseka i koja omogucava redovno izmirivanje mesecnih obaveza, kao
i povremenu kupovinu razlicitih potrosackih dobara poput tehnike i sezonske odece, uz
mogucnost da se jednom godis$nje odvoje sredstva za godi$nji odmor, prim. aut.
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ukljucujuéi i onu koja se tice alternativnih seksualnih preferencija. Svakodnev-
ne modne prakse gejeva u Beogradu analiziracemo kroz tri aspekta njihovog
odevnog ponasanja, koji se u praksi najéesce preplic¢u (Sto ¢e u daljem izlaganju
biti vidljivo): potrosnju modne odece, s posebnim naglaskom na praksu Sopin-
ga, poznavanje brendova odece i uspostavljanje hijerarhije medu njima i ,,kom-
binovanje odece®, kao vestinu koju i sami gejevi, a i njihovo okruzenje, vide kao
ono po ¢emu se razlikuju od heteroseksualnih osoba.

S’oping

Jedno od vaznih pitanja, postavljenih tokom istrazivanja, odnosilo se na
ulogu potrosnje u Sirem smislu i Sopinga kao njene najeksponiranije prakse, te
predmeta potro$nje (objekata potrosacke zelje) u svakodnevici ispitanika. Pored
toga, zanimalo nas je i koji su glavni faktori koji u¢estvuju u pravljenju konkret-
nog potrosackog izbora. Sagovornici su sa lako¢om prihvatali razgovor na ovu
temu, opSirno obrazlazu¢i svoje odgovore, i time su potvrdivali rasirenu tezu o
gejevima kao ,,superpotrosacima“ i,,stilskim ekspertima®. Vrlo su svesno istica-
li da koriste potrosacka znanja i predstavu o sebi kao o ,,verziranim kupcima®,
kako bi se istakli i oblikovali svoju posebnost: ,,Uvek postoji par drugarica koje
imaju jednog gej lika koji ide sa njima u Soping. I uvek traze savet od njega.
Valjda je oduvek bilo tako da se gejevi dobro oblace, da imaju ukusa, da se razu-
meju u stil...* (M, 25, kuvar). Ove slike u imaginarijumu gej potrosnje sigurno
su podstaknute i mnogobrojnim proizvodima popularne kulture, pre svih tv-
serijama i filmovima, u kojima se na ovaj nacin profilisao lik gej prijatelja koji
funkcionise kao ,,najbolja drugarica za Soping™ i konsultant za stilska i estetska
pitanja. Dobar primer predstavlja lik Stenforda u seriji ,,Seks i grad*. On je bli-
ski prijatelj jedne od glavnih junakinja, Keri Bredso, njen vodi¢ kroz svet gej
etike 1 estetike, $to je neophodno znanje za nekoga ko se, kao Keri, profesional-
no bavi pitanjima mode, stila i specificnih njujorskih urbanih fenomena.

Soping prakse nasih ispitanika bile su vezane za mesta namenjena §irokoj
populaciji, u najvec¢em broju slucajeva nespecifi¢na za gej potrosace. lako je tek
u povoju, i neuporedivo je siromasnije u raznovrsnosti izbora, trziSna ponuda za
gejeve u Beogradu obuhvata nekoliko vrsta usluga: klubove i kafice, fitnes uslu-
ge, frizerske salone, od kojih nijedan nije striktno deklarisan kao ,,prijateljski®,
ali zbog tolerantnije atmosfere, alternativne muzike i ljudi s otvorenim stavom
koji se u njima okupljaju, oni postaju mesta na koje gejevi rado odlaze i osecaju
se sigurno u njima. Posto u Beogradu ne postoji ,,autovana‘“ gej potrosacka nisa,
koju bi sa¢injavale prodavnice roba i usluge specifi¢cno namenjene pripadnicima
LGBTQ zajednice, gejevi potrosacke vestine koje im se pripisuju uglavnom
demonstriraju na ,,mejnstrim trzistu, gde su videni (ali i sebe vide na taj nacin)
kao ,,superpotrosaci“. Ispitanici otkrivaju razli¢ita ispoljenja te vestine, kojima
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se mora ovladati, uglavnom zasnovana na sopstvenom iskustvu koja ukljucuju:
,misljenje o celini*’, hrabrost i originalnost u izboru odevnih komada i njihovom
kombinovanju.

»Misljenje o celini* je sposobnost da se sagleda ,,Sira slika“ necijeg stila,
pozeljnog izgleda i da se prilikom kupovine razmislja o nacinu na koji ¢e se
svaki od zeljenih komada odece uklopiti s onim $to je ve¢ deo necije garderobe.
Hrabrost se odnosi na smelost da se ponesu komadi upadljivog kroja ili boja,
koji ¢e skrenuti paznju na onoga ko ih nosi, $to moze doneti modne poene, ali
ga u nepovoljnijem sluc¢aju moze izloziti etiketiranju, uvredama, pa i otvorenom
nasilju. Originalnost se Cesto ispoljava u kreativnom kombinovanju odevnih
komada, ili u njihovom noSenju na neobi¢ne nacine, Sto rezultira upadljivom
pojavnoscu, nekada elegantnom, nekada Sik, a nekada i ekscentri¢cnom. Konac-
no, procenjujuci svoje potrosacke vestine, neki od nasih sagovornika su istakli
ekonomicnost kao vaznu crtu. Ta je ekonomicnost, doduse, bar sudeéi po njiho-
vim iskazima, ekskluzivistickog tipa, posto pretpostavlja moguénost putovanja
u inostranstvo gde je izbor veéi, popusti ,,pravi i cene pristupacnije:

Odecu uglavnom kupujem u inostranstvu. Beograd i Srbija, to je bezobra-
zluk. Ja imam tradiciju da idem u Berlin leti i tada iskupujem sve zZivo sto moze.
Cak nadem neki designer outlet. Ove godine sam kupio Karl Lagerfeld kosulju
za 29€, inace kostala je 150. To ti je tri hiljade i nesto dinara, za to ovde nema
sanse da kupis ni kosulju u Zari, tako da je to meni bezobrazluk. Ovde kupujem
samo ako moram. (M, 35, aktivista)

Da kupovina u inostranstvu ima i drugaciju vrednost od jednostavne eko-
nomske ustede, svedoci i sledeci primer u kome sagovornik isti¢e vaznost mo-
gucénosti pristupa i dobavljanja ,,garderobe koju nema niko u gradu*:

Sad bih ja mogao da kazem da mi to nije bitno, da je to, ono, superficial,
ali provaljujem kod sebe odredena ponasanja koja su bas to. Ako odes u Berlin
i nades neku prodavnicu za koju niko nije ¢uo, pa kupis neku majicu i dodes u
Beograd i kazes ,,Jedini ja to imam u Beogradu “. I sad kad mi ti postavis pitanje
su razna neka ponasanja bas to. I ja imam gomilu te garderobe koju nema niko u
gradu... ili kad odes ovde da kupis nesto, i ja sad vidim zZuti sako i pomislim ,,aha,
ovo sad retko ko ima hrabrosti da nosi“, daj to zuto Sto vristi! I onda ispizdim
kada kod nekog to vidim. Kada na ulici sretnem nekog ko nosi istu stvar kao i
ja... Mozda je to samo u sferi naucenog — znas ono, dve dive u istoj haljini na
crvenom tepihu. Mislim da je to vise zajebancije radi. (M, 35, aktivista)

Vestina Sopinga, koja se stereotipno pripisuje gej populaciji, u izjavama
sagovornika je dobila svoju potvrdu. Oni sami su svesni razli¢itosti s kojom
pristupaju Sopingu i nacinu biranja prilikom kupovine. Evidentno je da danas,
zahvaljuéi povezanosti, dostupnosti, brzini Sirenja informacija koju je omogu-
¢io internet, gej osobe mogu da pronadu mnostvo saveta i podeljenih iskustava
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gejeva Sirom sveta o tome gde 1 kako kupovati, i to s razli¢itim budzetima, sa
ciljem da se postigne efekat modnog izgleda, a tim istim kanalima cirkuli$u i
predstave o gejevima kao brizljivim, umesnim, znalackim i kreativnim potrosa-
¢ima.’ Oni medu njima koji se identifikuju sa tom slikom, i koji su je u velikoj
meri internalizovali, ulazu vreme u istrazivanje trzista, uporeduju cene, infor-
misu se o popustima i o najpovoljnijem na¢inu dobavljanja odredenih komada,
koriste sva raspoloziva mesta potrosnje — buvljake, prodavnice polovne odece,
Indian Sopove, kineske prodavnice, outlete, zabacene prodavnice u kojima ima
zaostalih komada po starim cenama u kojima bi se moglo iznedriti ,,blago” u
vidu kvalitetnog, jedinstvenog, za kombinovanje pogodnog (i sa karakterom)
komada odece ili aksesoara. Deviza bi mogla da glasi: nije vazno odakle po-
ti¢e, vazno je Sta ste sposobni da s tim uradite u proizvodnji svoje unikatne
pojavnosti. Ili, kako je to formulisao jedan ,,ekspert za Zivote gejeva‘ (gay life
expert): s pravim stavom i neophodnom kreativnosc¢u ,,Salvation Army** moze
postati ,,Salvation Armani®.!” S takvom globalnom reputacijom, uopste ne izne-
naduje da je i na lokalnom nivou medu nas$im sagovornicima prisutna slika o
,drugaricama koje idu u kupovinu sa gej prijateljem*, kao deo znatno rasirenije
popularne ikonografije u kojoj se u Soping ne ide bez gej druga, podrzane novim
televizijskim serijama (,,Seks i grad*) i multiplikovane u mnostvu interpretaci-
ja na internetu.'" Uvidamo i bitnu razliku u znacaju kupovine ode¢e na doma-
¢em terenu, u poredenju s kupovinom odece u inostranstvu. Jasno je da odevni
predmeti koji nisu dostupni u Srbiji, bez obzira na njihovu pristupacnu cenu,
isijavaju auru ekskluzivnosti, koja je veoma znacajna u pogledu koncipiranja
parametara razlike. Svest o odevnoj ekskluzivnosti i individualnosti iskazanoj
kroz odevne izbore je medu nasim sagovornicima jaka, te se otuda pridaje duzna
paznja i znacajno se vrednuju vestine odabira i dobavljanja Zeljene odece.

? Uporediti npr. Ramon Johnson, ,,Gay Fashion on a Budget. Hot Gay Clothes
for Cold Money“ www.gaylife.about.com/od/fashion/a/gayfashion. (pristupljeno
1.8.2015.). U Srbiji, koja je jo$ uvek u velikoj meri nenaklonjena LGBTQ populaciji,
najveci deo komunikacije i veliki deo drustvenih aktivnosti pripadnika ove populacije
odvija se na internetu i uz pomo¢ njega.

10 Ramon Johnson, ,,Gay Fashion on a Budget. Hot Gay Clothes for Cold Money*
www.gaylife.about.com/od/fashion/a/gayfashion. (pristupljeno 1.8.2015.). ,,Salvation
Army* je poznata humanitarna organizacija u SAD, koja se, izmedu ostalog, bavi i
prikupljanjem i humanitarnom prodajom odeée. Ovaj nacin prodaje, tesno povezan s
dobrotvornim ciljem i s posebnim, drustveno ranjivim gupama, oko kojih se organizuju
pojedini lanci prodajnih mesta, vrlo je zastupljen u SAD kroz instituciju ,,thrift stores*.

' Da je Soping nalik ,,prirodnom stanju‘ gejeva, u kome se oni lagodno osecaju i odli¢-
no snalaze, za razliku od heteroseksualnih parova, naveo je u svom Fejsbuk statusu jedan gej
aktivista koji postavlja pitanje zasto gej parovi uzivaju u kupovini i odli¢no se zabavljaju,
dok se hetero parovi stalno svadaju, pa je kupovina za njih stresan dogadaj. Pitanje je izazva-
lo diskusiju u kojoj su potvrdeni stereotipi o gej osobama kao ,,superpotrosac¢ima“.
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Brendovi

Garderoba ,,Apartmana‘“ pruza nam dobru sliku stilske, ekonomske i socijal-
ne raslojenosti posetilaca, a preko toga i same beogradske gej zajednice koja je
Raspon se krece od jakni i dzempera kupljenih po niskim cenama u kineskim
buticima, ili na pan¢evackom buvljaku, do kaputa uradenih po meri u modnim
studijima domacih dizajnera, ili prét-a-porter odece poznatih dizajnerskih bren-
dova. Ipak, dominiraju proizvodi velikih konfekcijskih proizvodaca: ,,Zara®,
,Bershka®, ,Pull and Bear®, ,,Springfield” i ,,New Yorker®, kao najpristupac-
niji 1 mozda najzastupljeniji brend u garderobi. Njihove prodavnice se nalaze u
velikim 1 popularnim trznim centrima (Usce i Delta siti) 1 u glavnoj trgovackoj
ulici, Knez Mihajlovoj, a karakterisu ih ,,srednje pristupacne cene®, kao i mo-
gucnost kupovine na popustima. Klase zastupljenih odevnih predmeta mogu se
povezati s pojedinim grupama posetilaca: posetioci od 16 do 25 godina se ve¢im
delom orijentiSu ka brendovima sa pristupacnim cenama, $to je u neku ruku i
razumljivo — ,,New Yorker“ i ,,Bershka“ dominiraju unutar ove demografske
grupe koju uglavnom ¢ine srednjoskolci i studenti. ,,Zara“, kao nesto skuplji
brend od prethodno pomenutih, ima veéu zastupljenost medu posetiocima kluba
koji su zaposleni, nevezano za profesiju: ekonomistima, pravnicima, mladim
dizajnerima, modelima, arhitektama, radnicima u NVO sektoru itd. Odeca koja
je medu posetiocima najviSe rangirana — Sivena po meri u studiju afirmisanog
dizajnera ili iz industrijske linije veceg, internacionalno poznatog dizajnerskog
brenda — uglavnom se moze povezati s onom skupinom koju bismo uslovno
mogli nazvati ,.klupskom elitom*: ovu grupu ¢ine domaci dizajneri u usponu,
afirmisani modeli, stilisti, urednici magazina, kao i vlasnici modnih agencija.

Sto se tice odece, ubedljivo je najpopularnija ,, Zara . Ako se ima para, kupu-
Jje se, ako se nema para - stedi se da se kupi. Ono sto je realno najzastupljenije je-
ste ono Sto je najdostupnije. ,, Bershka i ,, New Yorker ", tu i tamo ,, Pull&Bear*,
i njih ima u svakoj grupi. I kod zaposlenih i kod nezaposlenih, kod studenata
i srednjoskolaca. Evo, kad pogledam moj ormar, sve se svede na ,, Bershku*,
LZaru i ,,Pull&Bear*. Nose ih i dizajneri, koji cesc¢e ipak ili kreiraju svoju
odecu, ili se nekim svojim vezama ,,ucipe” za komad nekog drugog dizajnera.
Javlja se ,, custom made " odeca, ali nikada ne mozete da pretpostavite od kog
dizajnera je konkretno. Nose je uglavnom PR osobe i dizajneri. Od pret-a-porter
linija, najcesc¢e sam vidao ,, Pradu . Ima je najvise opet kod ljudi iz sveta PR-a
i mode. Par puta sam zapazio u istoj ekipi i ,, Armani*, ali, Sto bi rekla Joanna
Lumley, ,,Only Emporio, darling* - ona dostupnija linija. To jeste skupa odeca,
ali svakako nije ni onoliko ekskluzivna koliko osobe koje je nose pokusavaju da
Jje predstave (M, 23, student).

Najcesce kupujem u ,,Zari“. To mi je, ono, brend broj jedan. Mada sam kod
tetki (drugih gej osoba, N.S.) primetio da isto odlepljuju na ,,Zaru*, na onaj
, Enerdzi* i na ,,Dizel*. To su mi kao neki brendovi koje stavljam u ‘gej kon-
tekst’. (M, 35, aktivista).
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Ja ne favorizujem odredeni brend, ali uglavnom su to ,, New Yorker*, , Ber-
ska*, ,, Pull and Bear* ... Mada nije mi strano ni da odem u Indian Sop... Kupu-
jem i u inostranstvu, jer tamo kada su rasprodaje, onda su stvarno rasprodaje, a
ne kao ovo kod nas (M, 25, kuvar).

Iskustvo terenskog istrazivaca, ali i materijal dobijen intervjuima, ukazuju
na raznovrstan modni izbor onih koji su obuhvaceni ovim istrazivanjem. Ipak,
velika popularnost nekolicine brendova medu beogradskim gejevima svedoci o
tome da unutar sveta modnog izbora postoji i izvesna homogenost ukusa, koja
se iskazuje u odlucivanju za odecu ograni¢enog broja brendova, prisutnih na
trziStu u Srbiji. Medu njima se narocito isticu ,,Zara®, ,,Pull and Bear* i ,,Ber-
shka®, za koje se medu ispitanicima kolokvijalno koristi naziv ,,sveto trojstvo
gej brendova®. Pre nego $to bismo (ishitreno) mogli doneti zakljucak da postoji
neka (lokalna) politika identiteta povezana sa ,,svetim trojstvom gej brendova®,
potrebno je da razmotrimo neke ¢injenice u vezi s organizacijom, poslovnim i
marketinskim politikama ovih brendova koje ili nisu bile poznate sagovornici-
ma ili ih nisu smatrali bitnim u razgovorima koji su vodeni. Naime, sva tri bren-
da Spanskog porekla (uz jos njih pet, koji takode imaju prodajna mesta u Srbiji),
deo su Inditex grupe koja vazi za vodec¢u svetsku kompaniju za maloprodaju
odece. Zakoni globalne ekonomije i velikog kapitala, koji tezi ukrupnjavanju,
dovode do stvaranja iluzije o povrSinskoj raznolikosti i bogatstvu ponude na
kojoj ¢e se temeljiti slobodni potrosacki izbor, kao ideoloska mantra ekonomije
neoliberalnog kapitalizma. U stvarnosti, trziSnu ponudu oblikuju ekonomski i
poslovni sporazumi izmedu malog broja krupnih ekonomskih aktera — u kon-
kretnom slucaju Inditex grupe, sa njenih osam udarnih brendova, i Delta grupe
koja je njihov glavni zastupnik za Srbiju. Na taj nacin, neko je ve¢ nacinio izbor
za potrosace u Srbiji, dovodeci jedne, a ostavljajuci van trzista, pa i moguéno-
sti jednostavnijeg dobavljanja, druge proizvodace i brendove. Kada se uzme u
obzir da je jedan od dva prestonicka velika trzna centra, Delta Siti, takode u vla-
snistvu Delta grupe, onda se jasnije naziru sile koje oblikuju potrosacku kulturu,
navike i, konsekventno, modne stilove ve¢ine potrosaca u Srbiji, ukljucujuéi i
beogradske gejeve, i zapravo bitno doprinose proizvodnji opazene ,,homogeni-
zacije ukusa®.

Siri spisak omiljenih brendova posetilaca ,,Apartmana‘“ i nasih ostalih sa-
govornika ukljucuje jos i ,,Njujorker” i ,,H&M?®. Ciljna grupa svih izdvojenih
brendova je urbana mladez, s neznatnim razlikama u rasponu godina i specifi¢-
nim vrednostima koje se vezuju za kulturne predstave mladosti i mladih ljudi.
Na oficijelnom sajtu ,,Berske* piSe da se ovaj brend obraca ,,mladim avanturi-
stima, koji su svesni najnovijih trendova, i zainteresovani su za muziku, drus-
tvene mreze i nove tehnologije®.!? Internacionalna odevna marka ,,Njujorker,
sa sediStem u Nemackoj, obraca se ,,mladim osobama koje su svesne trendova“,

12 www.berska.com. (pristupljeno 1.8.2015.).
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i pod sloganom ,,0Odeni se za trenutak® (Dress for the moment) nudi odec¢u koja
ima ,,jasni modni stav*."* | Pull and Bear* se usredsreduje na lezernu, opustenu
odecu i aksesoare za ,,mlade ljude s izrazitim urbanim stilom po pristupa¢nim
cenama‘““. Oni koriste mnogo grafickih elemenata u dizajnu odece, obilate su
reference na SAD i na americku popularnu kulturu, a od skora su ponudu obo-
gatili i sa produktima blisko povezanim s kulturom mladih, kao $to su muzika,
tehnologija i video igre.'* Iz ovih sazetih izvoda koji se odnose na trZisno po-
zicioniranje i povezani su sa marketinskim strategijama, slikama i kulturnim
predstavama koje zatim uoblicava reklamna industrija, mozemo zakljuciti da
su svi ovi brendovi prvenstveno namenjeni mladoj i urbanoj populaciji, koja je
sklona da najintenzivnije eksperimentise s izgledom, kao i onima koji u savre-
menoj narcistickoj kulturi, opsednutoj mlados¢u i tehnikama produzavanja i/
ili stvaranja iluzije mladosti, tragaju za nacinima da postignu taj cilj. Detaljnija
analiza poslovnih politika ovih brendova i kompanija koje stoje iza njih mogla
bi da odgovori na pitanje da li u njihovom poslovanju ima elemenata, javnih ili
diskretnih, prijateljske politike prema gejevima (,,gay friendly*), ali za sada to
nije vidljivo u njihovoj javnoj slici i politikama reprezentacije. OCito je da je, u
slucaju Srbije 1 Beograda, doslo do ,,prisvajanja“ ovih brendova u gej populaciji,
bar po svedocenjima nasih ispitanika, i to pre svega zbog njihove reputacije kao
»in“ brendova, nosilaca trendova, a manje zbog drugih aspekata koji bi mogli
da oblikuju potrosacke izbore, poput etickih pitanja kao Sto su eksploatacija
decjeg rada, ubijanje zivotinja, razli¢iti oblici diskriminacije ili proizvodi koji
su uvredljivi za odredene drustvene grupe. O ovome, kao i o stilskim ¢arkama
koje se javljaju izmedu ideoloskih ili politickih neistomisljenika, svedoci i sle-
de¢i izvod iz intervjua:

Sto se tice odnosa prema brendovima, ne postoji neki ustanovljen lo-
ve-hate odnos. Dokle god je nesto IN, nosice se, koristice se. Ima slucajeva
i da se neka grupa veze za neki brend, recimo libertarijanska ekipa jako voli
Abercrombie&Fitch. Oni kazu da je to zbog toga sto A&F imaju vrlo jednostavne
krojeve koje naplacuju vrlo skupo, ali ono o cemu ne zele da pricaju jeste da se
ova firma zbog svoje politike nepravljenja odece za krupne ljude i spaljivanja
neprodatih i felericnih komada da ih siromasni ne bi nosili, uklapa u njihove
ideoloske nazore. (M, 23, student).

Medu svim pomenutim brendovima, izdvaja se ,,H&M®, globalni brend $ved-
skog porekla, koji je od skora razvio neke ,,prijateljske poslovne politike prema
gejevima i lezbejkama. Neke od njihovih prodavnica su oznacene kao prijatelj-
ske, politika zaposljavanja ukljucuje gejeve, u reklamama za njihove proizvode
pojavljuju se gej parovi. Istina, po spoljasnjim kriterijumima koje je formulisala
organizacija Kampanja za ljudska prava (Human Rights Campaign) iz Amerike,

13 www.newyorker.de/en/company/about-us. (pristupljeno 1.8.2015.).
4 www.pullandbear.com. (pristupljeno 1.8.2015.).
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koja svake godine raspisuje anketu po kojoj se meri Indeks korporativne jedna-
kopravnosti (Corporate Equality Index), ,,H&M" se ne istice,'® ali se u javnosti
ovaj brend mnogo ¢esce percipira kao onaj koji privlaci gej populaciju. Znacaj-
no artikulisaniji i marketinski jasniji socijalno senzitivan aspekt poslovanja ove
kompanije od skoro je koncept odrzive proizvodnje, koja promovise poslovanje
koje ¢e voditi racuna o ekoloskoj odrzivosti i jacati veze na nivou zajednica.'
,H&M* se najkasnije pridruzio modnim oznaciteljima homogenizacije ukusa
gejeva u Beogradu, nakon sto je godinama, dok nije imao prodavnicu u glavnom
gradu Srbije, uzivao prestizni status upravo zbog nemoguénosti da se dobavi
lokalno, iako je u pitanju brend umerenog kvaliteta i prose¢nih cena. Dugo oce-
kivana prodavnica je otvorena u avgustu 2013. Mediji su zabelezili rekordnu
posecenost na dan otvaranja, redove koji su se protezali izvan Soping centra,
¢ak i po neke fizicke obra¢une medu posetiocima.!” ,,H&M* je kona¢no stigao,
s obec¢anjima niskih cena i kvalitetne garderobe, koja je ukljucivala i ponudu
proizvoda iz kolekcija poznatih dizajnera po pristupacnim cenama (,,akcije®).
Tokom protekle dve godine, radec¢i kao garderober u beogradskom gej klubu,
Nebojsa je primetio izuzetno veliku zastupljenost ,,H&M* garderobe medu po-
setiocima. Neretko su i sami posetioci isticali bitnost posedovanja garderobe
ovog brenda, kao klju¢ni razlog navode¢i visok kvalitet po niskoj ceni, odnosno
,dobru kupovinu®, koja je naglasavala njihovo potrosacko umece. S obzirom
na to da nije bio prisutan u Srbiji,'® posetioci su garderobu uglavnom nabavljali
u zemljama zapadne Evrope. Oc¢ekivanje ,,H&M"-a je predstavljalo neku vr-
stu nade u kona¢no omoguéenu povoljnu kupovinu,'® ali otvaranje prodavnice i

15 Sa skorom od 55%, ,,H&M* se nalazi u ,,zutoj“ kategoriji, na granici sa ,,crve-
nom*, u kojoj su oni koji ne razvijaju prijateljske politike prema gejevima, i oni koji
nisu ni odgovorili na anketu, pretpostavlja se iz istog razloga. www.windycitymediagro-
up.com/m/APPredirect.php? AID=44148. (pristupljeno 1.8.2015.).

16 www.about.hm.com/en/About/sustainability/hm-conscious/conscious.  (pristu-
pljeno 1.8.2015.).

17 http://zena.blic.rs/Moda/17287/Navali-narode-otvoren-H-M-u-Beogradu.  (pri-
stupljeno 30.08.2013.).

18 Prva prodavnica je zvani¢no otvorena 29.08.2013. u Soping centru Delta Siti u Be-
ogradu. Sama kompanija je osnovana 1947. godine u svedskom gradu Vesteros, prvobitno
pod imenom Hennes. Ponuda odece je bila iskljucivo orijentisana ka Zenskoj modi, da
bi, nakon prikljuc¢ivanja prodajnog lanca Mauritz Wildforss 1968. i ukljucivanja muske
kolekeije u ponudu, ime bilo promenjeno u Hennes & Mauritz. Kompanija registruje in-
ternet domen 1998. godine ,,hm.com*, nakon ¢ega postaje medunarodno prepoznatljiva
po svojim inicijalima H&M. Danas se prodajni lanac proteze na 53 zemlje, sa oko 116 000
zaposlenih, uz proizvodni lanac od oko 800 fabrika izmestenih u Evropi i Aziji. Preuzeto
sa web stranice http://about.hm.com/en/About.html (pristupljeno 11.02.2014.).

190 sli¢noj logici zelje u postsocijalisti¢koj Srbiji govori I.Erdei, na primeru otva-
ranja Merkatora u Beogradu (Erdei 2007; Erdei 2009). O socijalnim biografijama bren-
dova i lokalnom zivotu globalnih ikona vise u Erdei 2012.
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stvaranje realne moguénosti da ovaj brend postane Sire dostupan u Srbiji dovelo
je do neocekivane i, na prvi pogled, zbunjujuce reakcije. Nakon najave dolaska
ovog brenda, na garderobi ,,Apartmana® je postalo primetno naglo opadanje
svih pozitivnih komentara o ,,H&M"“-u. Odeca ovog brenda, koja je ranije bila
zastupljena medu posetiocima, otvaranjem prodavnice u Beogradu izgubila je
na ,,ekskluzivitetu®, posto njeno posedovanje vise nije oznacavalo redovno pu-
tovanje u inostranstvo, Sto se u kontekstu srpskog drustva jos uvek smatra drus-
tveno povlas¢enom praksom. Svi oni koji su do juce puni entuzijazma hrlili u
,,H&M* butike u Nemackoj i Austriji, sada su s istom koli¢inom prezira komen-
tarisali veliku navalu na beogradsku prodavnicu. S otvaranjem prodavnice u
Beogradu, ,,H&M je postao ,,samo jos$ jedan komad garderobe®. Ovo nam po-
kazuje promenljiva znacenja brendova garderobe, u odnosu na razlicite situacije
(u ovom slucaju nekadasnja nedostupnost u odnosu na sadasnju dostupnost), i
promenu vrednosti koja prati ovaj proces. Razumecemo kako promenjeni status
jednog popularnog brenda odece, od ,,stranog/nedostupnog® do ,,odomacéenog/
dostupnog® menja granicu legitimnog gej ukusa, stalno je pomerajuci sa druge
strane ,,dostupnosti®.

Kombinovanje

Jedan ispitanik nam je opisao kako izgleda kada u kupovinu ide sa bratom
(koji nije gej). Dok bi brat bio sklon da kupi nesto $to ga je ponelo ili oduSevi-
lo, nas ispitanik bi gledajué¢i neki odevni predmet ve¢ ,,video* sa ¢im bi on sve
mogao da se slozi, i imao je pred o¢ima moguci broj kombinacija u koje bi on
mogao da se uklopi, $to je za njega bio vazan kriterijum u odlu¢ivanju za kupo-
vinu. Drugi ispitanik opisuje kako ,.,kombinovanje* funkcionise tokom Sopinga
i nakon njega:

Za mene je izbor odece veoma vazan, ne u smislu brendova, ali je svakako
vazan. Ne mogu da izadem napolje eto tek tako, ne mogu ni do prodavnice, tako
da jeste to u nekom smislu bitno, ali da se previse opterecujem, to ne... Ja samo
kupujem ono Sto mi se svidi, onda sve to stoji u ormaru i kada krenem nekud, ja
to iskombinujem i to traje sekund-dva. Ali ono sto jako dugo traje je izbor stvari
koje mi nisu eliminatorne®® (tokom kupovine, N.S.). Onda ne moram da razmi-
Sljam, jer ja bas retko nadem nesto sto mi se bas, bas svida, da bih sad razmisljao
da li da uzmem ili ne. Volim da Sopingujem kada ima sta, ali posto ovde nema sta,
ne volim da dva sata potrosim i ne kupim nista. Ali kada mi se svidi nesto u tri

20 S obzirom da se radi o Neboj$inom dugogodi$njem prijatelju, imali su ¢esto prili-
ku da razmatraju koncept ,,eliminatornosti®, koji on vrlo ¢esto upotrebljava u razli¢itim
segmentima svakodnevice. Konac¢no su dosli do saglasnosti da taj koncept podrazumeva
skupove negativnih karakteristika, koji figuriraju kao neka vrsta lakmus testa prihvatlji-
vosti odredenih osoba, predmeta itd. U konkretnom slucaju, postoji Citav skup negativ-
nih karakteristika koje odeca u njegovom posedu ne bi smela da ima.
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Sopinga, ja to uzmem. Onda ne moram da razmisljam da li ¢e mi se nesto uklopiti
tog dana. Ako sam uzeo zelene farmerke, uzecu crne patike i crnu majicu, i Sta
tu imam da razmisljam. To je logicno, sve bi drugo bilo eliminatorno. (M, 30,
molekularni biolog).

U ovom smislu, gej osobe su ,,pametni kupci®, koji uzivaju u kupovini na-
stoje¢i da naprave dobru pogodbu: ,,Pored toga Sto Saljem neku poruku, meni
je oblacenje zabavno i kreativno u tom smislu...” (M, 35, aktivista). Neki od
ispitanika su spomenuli da je re¢ o specifi¢noj ,.kreativnosti®, za koju smatraju
da je gej osobama bilo urodena, bilo razvijena tokom rane socijalizacije usled
prepoznavanja i negovanja sopstvene razli¢itosti, i koja se najbolje ispoljava u
poslovima povezanim s estetikom, dizajnom, umetnos¢u. Time se objasnjava i
veliki broj gejeva koji se i u svetu i u Srbiji okuplja u profesijama povezanim s
modom, dizajnom, vizuelnim oblikovanjem, medijima. Pitanje veze kreativno-
sti 1 gej identiteta zahtevalo bi potpuno posebno istrazivanje, ali je neophodno
da se ono na ovom mestu otvori i naznac¢i. Ono $to bi mogao biti jedan od za-
kljucaka, koji je iznet i ranije u tekstu, jeste da ova vrsta kreativnosti gej osoba
moze poticati od izvesne izmestenosti iz tradicionalnih drustvenih okvira — neka
vrsta habitusa ,,0slobodenog™ od konvencionalnih o¢ekivanja, koji dozvolja-
va eksperimentisanje sa sopstvenim osecajem razli¢itosti kroz razlicite forme
umetnickog i kreativnog izrazavanja, S§to se moze ogledati i u eksperimentisanju
s odevnim izborima (Cole 2000).2! No i ovaj zaklju¢ak ima svoje problemati¢ne
aspekte, pre svega u previdanju drugih formi socijalne iskljucenosti koju mogu
trpeti pojedini pripadnici gej populacije (na primer viSestruka socio-ekonomska
iskljucenost romske populacije, ili stariji gejevi, ili gejevi koji zive van velikih
centara pa su prinudeni da kriju svoju seksualnu orijentaciju), a koja ¢esto moze
rezultovati odsustvom bilo kakvog eksperimentisanja s ose¢ajem razlicitosti i
njegovim ispoljavanjem.

Jedan od saveta koji se moze pronaci na internet sajtu na kome ,.,ekspert za
zivot gejeva“ upucuje kako sa malo novca i dosta vestine posti¢i zeljeni izgled,
dobra je ilustracija uverenja koje dele i nasi sagovornici — kreativnost je najbit-
nija. Savet glasi: tretirajte garderobu kao recept, i nastavlja se detaljnim obra-
zlaganjem ovog predloga:

Osobe koje imaju budzetska ograni¢enja a pri tom su ljubitelji mode, moraju
imati petlju da prave neobi¢ne kombinacije. Razmisljajte o garderobi kao o re-
ceptu. Kada kuvate neki obrok, vazno je da znate koji sastojci moraju da budu
kvalitetni, a koji mogu da budu i slabijeg kvaliteta. Meso u restoranu obi¢no je
boljeg ukusa (bas kao je $to dzins kupljen u boljim prodavnicama boljeg kroja).
Verovatno mozete koristiti neki obi¢ni puter, genericke marke nekog supermar-
keta (slicno kao da nosite neku jeftinu potkosulju). Nema nista lose u tome da
koristite biber koji ve¢ imate u ku¢i (ili da nosite majicu koju ve¢ imate u or-

2l Kao primer ovakve argumentacije, videti: Kevin Weaver 2010.
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maru). A takode mozete pronaci krompire po odli¢noj ceni (kao one kul patike
koje ste nasli na rasprodaji). Razmisljajte o garderobi kao o obroku. Ne mora
sve biti novo, niti mora da se pravi ispocetka. Kombinujte staro i novo da biste
stvorili dobar stil.??

Sposobnost da se sagleda potencijal odevnih predmeta za kombinovanje, kao
i sloboda 1 kreativnost koje odlikuju Soping gej osoba, vidljive su i u kasnijim
fazama oblikovanja sopstvenog izgleda, kada se primenjuju na uskladivanje po-
javnosti, mesta i prilike. U ovim slucajevima se mozda i najbolje vidi odevna
svesnost gej osoba i njihova sposobnost da strateski upravljaju svojim izgledom,
prilagodavajuci ga okolnostima, oCekivanjima svojih sagovornika i okoline, i da
ga koriste kao jedno od sredstava za postizanje zeljenih ciljeva (licnih, poslovnih
i profesionalnih). To se otkrivalo tek kada bi razgovor odmakao i prvi sloj ,,fa-
sade* se, najpodlozniji oblikovanju prema drustvenim ocekivanjima, rastvorio.

Volim lepo da se obucem, ali mi ne smeta da izadem onako raspadnut na uli-
cu. Zato Sto radim i meni nekad ,, nije dan*, pa ¢u izaci u vojnickim pantalonama
i Nirvana majici. Moje drustvo je inace, onako, fashionable, very, very, very
fashionable, i svi se razumeju u modu i pisu za neke modne magazine, tako da su
oni uvek tip-top sredeni, dok ja onako umem da se nakaradno obucem, ne zato
Sto sam hteo tako, nego zato Sto sam se tek probudio i izvadio sam prvo Sto mi je
palo pod ruku. Tako da mi odeéa u zivotu ne predstavlja neko veliko merilo toga
kako ja izgledam drugim ljudima. (M, 22, student)

Ispitanik na pocetku negira vaznost odeée u svojoj svakodnevici, iako se ne
bi moglo rec¢i da je izbor ,,vojnic¢kih pantalona i Nirvana majice* potpuno nasu-
mican i beznacajan sa stanovista modne izjave; pre je re¢ 0 namerno ,,nemar-
nom* odnosu i demonstriranju lezernosti, koju bi Burdije pripisao onima koji
poseduju dovoljno kulturnog kapitala da umeju da distanciranje izvedu ,,gotovo
neprimetno, suptilno, diskretno* (Erdei 2008, 207). Danas je ,,lezerno* odeva-
nje karakteristi¢no i za neke potkulturne stilove, pa i za ograni¢ene situacije u
korporativnom oblaéenju (,,casual Friday). Bitno je da je lezernost ,,negova-
na“, ona je pre izraz jednog modnog izgleda, nego Sto je prepustena slucaju. Uo-
stalom, bar u slu¢ajevima koji su ovde analizirani, taj ,,nemaran® izgled sacinjen
je od brendiranih komada iz, inace, vrlo svesno izabrane garderobe.

Zakljucak

U ovom radu smo nastojali da osvetlimo odnos gej osoba prema modi i ode-
vanju, razmatrajuci ovo pitanje u dva odevna registra: visokoj i svakodnevnoj
modi. Na osnovu sekundarne literature prikazali smo da su moda i odevanje

22 Ramon Johnson, ,,Gay Fashion on a Budget. Hot Gay Clothes for Cold Money*
www.gaylife.about.com/od/fashion/a/gayfashion. (pristupljeno 1.8.2015.).
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predstavljali oblast unutar koje su nastajali kulturni kodovi za komuniciranje
seksualne razlicitosti, jo$ od 17. veka, i da su nastavili da funkcioni$u u mno-
gim narednim desetle¢ima, u kojima je otvoreni govor o homoseksualnosti bio
tabuisan, a ova alternativna seksualna orijentacija drustveno neprihvatljiva (Sto
je na mnogim mestima slucaj i danas). Otuda je za mnoge generacije gej muska-
raca eksperimentisanje sa odecom i odevnim kodovima predstavljalo sredstvo
istrazivanja osecaja razli¢itosti koje su prepoznavali u odnosu na dominantno
okruzenje (Wilson 1985, 12, nav. prema Cole 2000, 2).

Gejevi se danas uobicajeno smatraju trendseterima, onima koji odreduju Sta
je moderno, i koje drugi zatim slede, bilo da je re¢ o modnim kreatorima ili dru-
gim kreativnim figurama u svetu visoke mode, medija i dizajna, ili o ,,0bi¢nim*
osobama, koje odevnu svesnost i inovativnost pokazuju u domenu svakodnevne
mode. Nase istrazivanje odnosa prema odevanju i odevnog ponasanja gej osoba
u savremenom Beogradu, otkrilo je da ode¢a zauzima vazno mesto u procesima
njihovog samodefinisanja i samooblikovanja, 1 da se koristi u ispoljavanju ne
samo seksualnog, ve¢ i drugih aspekata identiteta, opredmecujuéi razlicite vrste
(pot)kulturnih kapitala i drustvenih distinkcija (narocito onu izmedu ,,gej elite*
i,,0bicnih* pripadnika zajednice).

Soping prakse nasih ispitanika bile su vezane za mesta namenjena §irokoj
populaciji, u najvec¢em broju slucajeva nespecificna za gej potrosace. Posto u
Beogradu ne postoji ,,autovana‘“ gej potrosacka nisa, koju bi sacinjavale prodav-
nice roba i usluge specifi¢no namenjene pripadnicima LGBTQ zajednice, gejevi
potrosacke vestine koje im se pripisuju uglavnom demonstriraju na “mejnstrim”
trzistu, gde su videni (ali i sebe vide na taj nacin) kao ,,superpotrosaci. Ispitani-
ci otkrivaju razlicita ispoljenja ove vestine, kojima se mora ovladati, uglavnom
zasnovana na sopstvenom iskustvu, koja ukljucuju: ,,misljenje o celini, hra-
brost i originalnost u izboru odevnih komada i njihovom kombinovanju.
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Salvation Armany: gay sensibility between
high fashion and everyday dressing practices

The paper considers the link between gay people and the fashion world, their
role and and relationship to clothing in different fashion registries, as pointed out
by Jennifer Craik, in high and in everyday fashion. Based on secondary litera-
ture the paper will outline current problematizations of the relationship between
gays and high fashion, as well as their importance for the history of high, elite,
designer fashion. In the second part of the paper, based on empirical research on
the behavior of gay people in Belgrade fashion-wise, the discourses and prac-
tices of everyday fashion within the gay population of the capital of Serbia are
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presented, with a focus on three aspects of dressing practices: consumption of
fashionable clothing and accessories with a focus on shopping, evaluation and
hierarchization of branded clothing and the skill of combining them which re-
spondents believe represents the key to their unique styles.

Key words: clothing, fashion, everyday fashion, consumption, gay

Salvation Armany: sensibilité homo entre la haute couture
et les pratiques vestimentaires quotidiennes

Dans cet article nous analysons la relation des personnes homos avec le
monde de la mode, leur rdle et leur rapport envers les vétements dans différents
registres de mode, sur lesquels Jennifer Craik attire 1’attention dans la haute
couture et le prét-a-porter. En nous appuyant sur une bibliographie secondaire,
nous présentons les problématisations actuelles des rapprots des homos et de
la haute couture et leur importance pour I’histoire de la haute couture d’élite.
Dans la deuxiéme partie de cet article, en prennant I’appui sur I’étude empirique
du comportement de mode des individus homos a Belgrade, des discours et
des pratiques de la mode quotidienne parmi la population homo de la capitale
de Serbie sont présentés, I’accent étant mis sur trois aspects des pratiques ves-
timentaires : la consommation des articles de mode avec une attention toute
particuliére attribuée au shopping, 1’évaluation et la hiérarchisation des marques
des vétements et enfin I’aptitude d’assortir les vétements, que les interrogés
considérent comme la clé de leur stylisme exceptionnel.

Mots clés: habillement, mode, prét a porter, consommation, gay
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