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Apstrakt: U ovom radu razmatra se analiza urbanih i, 
����)
��	&����
���
�/	��%�
��	�&������%	�������%�	�	�������iste 
A�����	 ,��
�	 !��
��	 >��	 �e o narativima koji reflektuju 
�&)�����
�
�	 �����
���	 �������	 �	 ��
���
��	 �����	 �	 ��
���	 
�	
socioekonomske i psihološke efekte korporacijskog kapitalizma 
postindustrijskog društva. Data je tipologija merkantilnih 
legendi, objašnjen koncept koji je Fajn nazvao "Golijat efekat" i 

�	 �����	 ��"&����
�	 �&���������	 !��
���	 �
���"�	 
�	 )�����	
��������������	�����0���
��	����
�/	��%�
��	�	(�)���� 

 
��������������Geri Alan Fajn, merkantilne legende, folklor 

postindustrijskog društva, korporacijski kapitalizam 
 
 
 
 

                                                           
 Tekst je nastao kao rezultat rada na projektu Antropologija u XX 

veku: teorijski i metodološki dometi koji u celosti finansira Mini-
starstvo nauke i životne sredine Republike Srbije, br. 147037. 
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Urbane legende predstavljaju savremene folklorne narative u 
kojima se, možda više nego u drugim narativima, reflektuju 
svest i shvatanja ljudi o velikim i brzim promenama koje su 
se, u globalnim razmerama, dogodile nakon Drugog svetskog 
rata. Savremeni folklor sadrži odjek environmentalnih i 
tehnoloških promena i inovacija koje su najpre zahvatile 
društva razvijenog Zapada, da bi se od osamdesetih godina 20. 
veka proširile i na druga, manje razvijena društva koja prolaze 
kroz proces socio-ekonomske, ��������� i kulturne tranzicije. 
Opadanje tradicionalnog 
���
� života i smanjenje one bitne 
uloge koju su nekada imali porodica, susedstvo i uža lokalna 
zajednica u socijalizaciji i ponašanju ljudi, kod mnogih izazi-
vaju �����
�� nelagode, straha, i strepnje kao dominante 
psihološke efekte koji prate ubrzanu modernizaciju i globali-
zaciju postindustrijskog sveta. Urbane legende, koje služe lju-
dima za iskazivanje ovih ambivalentnih �����
��� odražavaju 
spoj starih i novih vrednosti koje su u &�'���)
�� kontradik-
ciji, govore o ��"������& efektima koji na pojedince i grupe 
imaju metropolizacija, masovne migracije stanovništva, eko-
nomski odnosi "kasnog" kapitali"&�	����	��������
��	��banih 
legendi otkri��	��	��	����
�	���ba nije do kraja, ili još uvek, 
prilagodila strukturalnim promenama i novim vrednostima ko-
je ih pra���	 ������������	 ����vremeno nastojanja ljudi da razu-
meju turbulentna zbiva
���	�����&���	�/	
�	����	
���
	�	
�ka-
��	�"�'�	
�	����	��	���blemi&�	������	��alnosti. 

 
 

1. Velika promena 
 

,&������ sociolog i folklorista Geri Alan Fajn spada u one 

���
��� koji su posvetili ozbiljnu pažnju ��������
�� feno-
mena folklorizacije i narativizacije socio-psiholoških efekata 
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postindustrijskog društva. Usvojivši teorijsko polazište po ko-
me celina modernog društva predstavlja folklornu zajednicu,1 
!��
	 ��	 ���������	 
�rative koji kroz nove folklorne teme i 
transformisane stare teme odražavaju one bitne momente koji 
��
� tzv. Veliku promenu. >�� je o konceptu koji se odnosi na 
krupne strukturalne promene u društvenom i privrednom 
životu do koga je došlo nakon Drugog svetskog rata. Fajn se 
opredelio za tipologiju "Velike promene" koju je predložio so-
ciolog Roland Voren, do������	 
��govoj kategorizaciji 
��������������	���spektivu2:  

1. Podela rada, velika diversifikacija veština i znanja, 
umnožavanje i specijalizacija poslova. Kao posledica 
nepoznavanja �����
�% broja specijalizovanih znanja javlja se 
ignorancij�	 �	 ������	 
�&���=
������)
����	 ����	 �&
�0�
�&	
����&�	 �����&�
�	 ��/
���%���	 ���	 ���	 ���	 ����&��	 ��&������	
ili mi��������
�	 ���
���	 ����	 ������&	 �����	 ������	 �����	
kakvih magijskih predmeta. 

2. Diferencijacija interesa kao osnova za ��"������ udru-
živanja i stvaranje ��"������/ interesnih grupa. U 
tradicionalnom 
���
� života, susedstvo ili uža lokalna 
zajednica bazirana na prostornoj bliskosti predstavljala je 
osnovnu interesnu grupu. Danas, u heterogenim me-
tropolama, susedstvo više ne predstavlja grupu sa kojom 
pojedinac deli svoje )�"��
� interese i potrebe, ��� to postaju 
��"������ interesna udruženja koja stvaraju svoje subkulturne 
folklorne tradicije. 

3. Porast sistemskih odnosa koji vezuju manje društvene 
zajednice za velike nacionalne organizacije, industriju, 

                                                           
1 G. A. Fine, The Kentucky Fried Rat: Legends and Modern Society, in: 

Manufacturing Tales, University of Tennessee Press, Knoxville 1992. 120. 
2 Ibid. 121- 124. 



Zbornik radova 

  79 

korporacije i mas medije. Psihološki efekat ovog procesa 
pred�������	������
�	������	���'�
����	��	��/	�
����������	����&	
����/	 ������	 ������
��	 �&���	 &���	 ���	 
�&���	 ��������	 ����
�	
/����	 ��%�
��	 ����0�����	 ������	 
�&���	 ������
���	 �	
neodgovornost ili zlonamernost institucija u odnosu na 
njihove potrebe. 

4. Birokratizacija i impersonalizacija ljudskih odnosa. 
U��
� odnosi klijenta  ���������5 i onog koji pruža usluge u 
velikoj meri su depersonalizovani kroz rutinski proces 
pružanja usluga i birokratizaciju. 6�� i kada je organizaciona 
struktura institucije koja pruža usluge dobra i efikasna na 
��/
����& nivou, klijent ����� ����� nebrigu i nepažnju 
zaposlenih prema njemu, ������������� ih kao iracionalne i 
neefikasne. Mnoge merkantilne legende govore o 
birokratizaciji i nebrizi korporacija za ��������� njihovih 
proizvoda i usluga.  

5. Transfer bitnih egzistencijalnih funkcija ka organiza-
����&�	 ����	 ��	 �����	 ��
�����	 ���	 �/	 ����0����	 �	 �����"���&�	
zasnovanim na profitu. Rezultat ovog procesa predstavlja 
uma
��
	 "
����	 ��
���	 �	 �����
��	 "����
���	 ����	 ��	 �	
tradicional
�&	 
���
�	 0�����	 �������������	 ��
��
�	 %����	 "�	
���0�
��	 ��&����	 ��0
��	 �	 )��%�	 "�	 �����	 ���
����	 (���/	 ��	
�
���������	����	)�"�)"��
�	�����������	
�	����
	�%"����
�����
�/	
po���)�	 �����	  ��/��
��	 ����
���	 �����
��	�	����	 �	 �����&�5�	��
�	
��
���	 
���/	 /����	 ��%�
��	 ���	 �	 �����	 �	 �����������&�	 �	
njihovim "opasnim" proizvodima (kancerogena hrana, 
"smrtonosne"	 ����������	 ���	 >���	 )�&)�
����	 &�����	 �	
bocama Koka-Kole i razni drugi predmeti, otpaci i delovi 
životinja u lancima brze hrane itd.) 

6. Urbanizacija koja vodi anonimnosti, heterogenosti, 
impersonalizaciji ljudskih odnosa i ���'�
��. Verovatno naj-
���� promenu u 
���
� života izazvala je masovna seoba seos-
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kog i varoškog stanovništva ka gradovima i industrijskim cen-
trima, i stvaranje velikih, heterogenih metropola. Percepiranje 
grada kao "džungle na asfaltu" dalo je %��'� za mnoge 
narative o skrivenim opasnostima urbanog 
���
� života, 
poput ����� o aligatorima u kanalizaciji, kidnapovanju dece u 
toaletima velikih šoping centara, ���'� bubrega naivnih 
��%������/ putnika koji su odseli u nepoznatom gradu itd. 

7. Promena sistema vrednosti. Kao sinergija svih nave-
denih ��
������ javlja se krupna promena sistema vrednosti, pri 
�emu su neke promene ���%���
�� dok je druge još uvek teško 
������� definisati i razumeti. ��'� ���%���
�	&�%�	��	
������	
promene u tradicionalnim rodnim ulogama, otvoreno ispolja-
vanje seksualnosti, naglašena opozicija rada i zabave, naglaša-
vanje ��������kog mentaliteta itd. Promene u sistemu 
vrednosti mogu imati 
��������
� efekte, ne ������� dovoljno 
brzo društvene i ekonomske promene.  

��
�����
�	����
����	 �	 �&)�����
�
�	�����
���	 
������	���	
posledica gorenavedenih promena, retko kada se otvoreno i 
direktno iskazuju. Zbog toga folklor predstavlja najpogodniju 
�)����	�	�����	
���	�����	�����	
�	�
�������
	�	��
����	��&)���-
��
	
���
�	�����'���	��"������	�)����	�����-psiholoških efekata 
�	���������	����	�)��
�	�����	�������	���&�	���&�
�&�	����&�	
�����	
� mogu da sagledaju ni uzroke ni krajnje posledice.  

">�"�&���
��	 ��
���	 ����	 �������	 �"&�'�	 �������
�	
���������	�	����0���	��%�
��	�����������	�����
�	���)��&	"�	���-
kloristu. Taj odnos je posredovan individualnim percepcijama 
i kolektivnim potrebama. Krupne društvene promene ne deša-
����	 ��	 �"�����
�	 ���	 ����"����	 
�	 /������	 ������������/	
posle�����	���%�	��	��������
��	��/	�������	�������	�����������	
�	 ��&�	 ��0	 "
���
��	 &����
����" smatra Fajn.3 Otkrivanje 
                                                           

3 Ibid , 133. 
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"
���nja urbanih legendi kao i razumevanje razl�%�	")�%	��%�	
one nastaju, masovno se prenose i opstaju u savremenom fol-
������	��&�0�	�	 ��&���
��	��&�����
�/	 ��
�&�
�	����	�����	
"Veliku promenu". 

 
 

2. Merkantilne legende i Golijat efekat  
 

Geri Alan Fajn se posebno ��"�)����	 ��������
��&	
podgrupe savremenih legendi koje je nazvao merkantilne le-
gende.4  

Po Fajnovom mišljenju, merkantilne legende govore o so-
cio-ekonomskim promenama nastalim kao posledica "kasnog" 
ili "korporacijskog" kapitalizma postindustrijskog društva. 
Kompleksnost i neprozirnost organizacije, uslo��	�	
���
�	��da 
velikih korporacija, kao i nepoznavanje ljudi koji njima upra-
vljaju izaziva��	 ���	 ������
�%	 �����	 ������	 ���striranosti, 
sumnje, straha i otpora, istovreme
�	�/	��
���	"�visnim od nji-
hovih proizvoda koje im svakodnev
�	
�&���	���"	��klame i 
druge oblike svo��	&��
�	��0��
�	���prisutnosti.  

                                                           
4 G. A. Fine, Cokelore and Coke Law: Urban Belief Tales and the 

Problem of Multiple Origins, Journal of American Folklore 92, 1979. 
478-482; The Kentucky Fried Rat: Legends and Modern Society, Journal 
of Folklore Institute 17, 1980. 222-243; The Goliath Effect: Corporate 
Dominance and Mercantile Legends, Journal of American Folklore 98, 
1985. 63-84; Redemption Rumors: Mercantile Legends and Corporate 
Beneficence, Journal of American Folklore 99, 1986. 208-222; Mercanti-
le Legends and the World Economy: Dangerous Products from Abroad, 
Western Folklore 48, 1989. 153-162; Among Those Satanic Mills: Ru-
mors of Kooks, Cults, and Corporations, Southern Folklore 47, 1990. 
133-146; Redemption Rumors and the Power of Ostension, Journal of 
American Folklore 104, 1991. 179-181. 
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Glavni akteri ovih legendi su, dakle, biznis i korporacije, a 
osnovna tema, koja varira u �����&�� jeste veza �"&�'� korpo-
racije, njenog proizvoda i neke štetne situacije ili ��%�'���� Na 
meti narativizacije su, po pravilu, 
������� najprestižnije i naj-
poznatije korporacije i/ili proizvodi. Ovu ��������
��� u nara-
tivnom obrascu merkantilnih legendi Fajn je nazvao Golijat 
efekat.5 U suštini, "Golijat efekat" �"
����� paradoksalni ali 
snažno prisutni strah Amerikanaca od ������
� i prosperiteta! 
Mada ������
�� �������
��� biznisu, progres, inovacije, brzina, 
tehnološki napredak i slobodno tržište "��
��
� predstavljaju 
neraskidivi deo onoga što se zove "�&������	��gled na svet", 
Fajn je uve��
	 ��	 ����
�	 ������
�%	 ���
��
������	 "�pravo, 
�����	����/�	��bojnost i nepovere
���	����������	"&���
�	����-
nu" biznisa i progresa, kao i pomešano blagostanje 
tehnološkog napretka.  

������	��	��	�	&��kantilnim legendama taj strah najbolje 
�������	!��
	��	��stulirao tri osnovna stava ko��	��
�	"Golijat 
efekat"�	�	����	��	
���
�	
�	��ji javnost percepira tržište, kor-
poracije i njihove proizvode. Skoro po pravilu, kaže Fajn, 
pažnja javnosti biva usmere
�	��	
������&	�=���	
��������0
���&	
korporacijama ko��	���	��&)����
��	��blimirati pomenuta am-
bivalent
�	 �����
��	 �	 "progutati"	 ����
�	 ��gende koje su pri-
marno nastale u vezi nekih manje poznatih i lokalnih kompa-
nija.6 Stoga, predložene propozicije ko��	��
�	"Golijat efekat" 
treba shvatiti u kontekstu pretpostavljenog stra/�	 ��	 &����	
������0�	�	������
�	��minantnih korporacija i njihovog biznisa: 

                                                           
5 G. A. Fine, The Goliath Effect: Corporate Dominance and Mercan-

tile Legends, in G. A. Fine, Manufacturing Tales, University of Tennes-
see Press, Knoxville 1992. 141-163. 

6 Ibid. 143-144, 155. 
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�5	 
������	 �=���	 
��������0
���	 �����������	  ���	 ����"���5	 �	
�&����	 ������
����	 
�	 ��0����	 ����'�
�/	 ����"����	 )���	 ��&�-

���	�	����&	)����	���"���	&����
���
�/	��%endi nego što bi se 
��	 ���������	 ��&�	
�	 ��
���	 ������
����	 
��
�/	 ����"����	 
�	
tržištu. 

)5	
������	 �=���	 
��������0
���	 �����������	  ���	 ����"���5	 �	
�&����	 ������
����	 
�	 ��0����	 ����'�
�/	 ����"����	 )���	 ��&�-

���	 �	����&	)����	������
��
�/	 ������	&����
�ilnih legendi 

�%�	���	)�	��	��	���������	��&�	
�	��
���	������
����	
��
�/	
proizvoda na tržištu. 

Korelacija ovih dveju propozicija reflektuje promene u 
��%�
��&�	
�	�������	
���
7 

c) Merkantilne legende imaju tendenciju da, vremenom, 
promene ime korporaci��	  ���	 ����"����5	 ��	&�
��/	 ��	 ����&	
i/ili prestižnijim korporacijama (ili proizvodima). 

���"
�����	��	���	&��kantilne legende ne slede uvek "Goli-
jat efekat", Fajn je naglasio da ni��	���	�	��al
�&	��
��
���&�	
vezanim za prisut
���	����'enih korporacija i njihovih proiz-
vo��	
�	��0�����	���	�	subjektivnom opažanju konzumenta, što 
dovodi do stvaranja legendi o njima. Posebno je teško operaci-
onalizovati pojam prestiža ko��	"�	���������	�&�ju neke korpo-
racije ili njihovi proizvo���	)�����	��	
�	��sto��	
���
	�)���-
tivnog merenja prestiža kao subjektiv
�	�	��&)������	��tegori-
je niti adekvat
�/	 �����������/	 ��dataka, stoga se u analizi 
�����0����	 �����	&�ra osloniti na sopstvenu impresiju, smatra 
Fajn.7 Kao primere legendi o prestižnim korporacijama koje 
ne moraju bi��	 
�	 
������	 
�	 
��&��
����	 !��
	 
�vo��	 �����	 �	
automobilima Kadilaku i Korveti, o hotelu Valdorf Astorija, o 
ekskluzivnoj robnoj ���� u 6���%� Maršal Fild itd. Fajn, stoga, 
������� �����0����� merkantilnih legendi da, ukoliko žele da 
                                                           

7 Ibid. 155. 
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testiraju njegove propozicije, najpre odrede gru��	 ���������	
ko��	 ��	 )�ti uzeti u razmatra
���	 ���	 �	 ����
	 ���menski okvir 
�����0���
���	)�����	��	��	&�te ovih legendi vremenom menja-
��	�������	���menu dominacije ili prestiža pojedinih korporaci-
ja na tržištu.8 

 
 

3. "Opasni kapitalizam": tipologija korporacija u  
merkantilnim legendama 

 
,
���"�������	 ��držaje najpoznatijih i najrasprostranjenijih 

merkantilnih legen���	!��
	 ��	 ����
��	
��hovu tipologiju u od-
nosu na uzroke, vrstu i stepen opasnosti i nebrige koje se pri-
pisuju korporacijama i/ili njihovim proizvodima.9  

 
1. Zle korporacije. U jednom broju legendi tvrdi se da su 

neke od najpoznatijih korporacija (zanimljivo je da je naj�����	
���	 �	 ����"���
��	 /��
�	 �	 /�%���
���/	 ���������5	 ����
�	 �	
namerno zle spram društva u kome postoje, premda se njihovi 
proizvodi zbog toga ne moraju smatrati štetnim. Ono što takve 
�����������	��
�	"zlim" i "opasnim" jesu njihovi vlasnici i po-
�������	 ����	 ���������	 ���
�&	 ����&�	 
����
�/	 
�&���	 – 
������&	 �����&�	 �	 ���������&	 ��%�
�"�����&��	 .�����	 ������	
koji ove korporacije st���	 �	 "���
�	 ��0����	 ����	 ����������	 �	
legendarnom sistemu moralnih vrednosti doživljavaju se kao 
"
�/�����
���", "devijantno" i "�������"	 ��
���
���	 ���	 ��
�	
�����%�	 "�	 %����
�	 �	 ����&�	 ��	 ���	 �
���	 ��)��	 ��"
���	
kompanije, vezuju za nepoznate i tajne sile koje "ne misle" 

                                                           
8 Ibid. 144. 
9 Ibid. 142-143 et pas.. 
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dobro društvenoj zajednici.10 Fajn ������ da se u glasinama 
nikada ne mešaju religijske i ��������� organizacije – oni za 
koje se smatra da ih finansiraju verske sekte nikada nemaju 
problema sa ���
�&	 �������kim organizacijama, i obrnuto, 
naprosto – radi se o dve razli����	 �������
�	 ����������	 �&����	
Fajn.11 


�	 ��%�
���
�&	 ������	 ����
�/	 ���
�/	 ����	 
�������	 ��	
pominju sekte: satanisti, Mormoni, Munova Unifikacijska cr-
���	 �	 �������8	 �	 ��	 ���������/	 ��%�
�"�����7	 
�������	 ��	 ���X	
Klan, PLO, komunisti, Mafija i Jevreji. 


�������	��minjane zle korporacije su: Procter & Gamble 
(kontrolišu ih Munova crkva i veštice), zatim McDonald’s (za 
����%	 )����%	 ����sednika Reja Kroka se govorilo da pripada 
satanistima), Johnson&Johnson (satanisti), Coca-Cola (iza ko-
jih stoje Mormoni), Uncle Ben’s (koji navodno finansiraju Pa-
lestin���	����)��������	��ganizaciju i Ku Klux Klan), Kentaki 
Fried Chi��
	  ,&������	 
���������	 ���tija i Ku Klux Klan), 
Adolph Coors Com��
<	  ,&������	 
���������	 ���tija, Ku 
Klux Klan, imaju kontrolu nad tajnom trgovinom oružja) i 
drugi. 

 
2. Prevarantske korporacije. Legende govore o "preva-

rantskim" korporacijama koje namerno menjaju kvalitet svojih 
proizvoda, krivotvore ih i time varaju kupce. Opasnost koja 
preti od ovakvih korporacija i njihovih proizvoda ugrožava 
zdravlje i dobro)��	����������	 

                                                           
10 G. A. Fine, Among Those Dark Satanic Mills: Rumors of Kooks, 

Cults, and Corporations, in: G. A. Fine, Manufactuting Tales, University 
of Tennessee Press, 1992. 174-185. 

11 Ibid. 176. 
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Na popisu optužbi našli su se: McDonald’s koji dodaje cr-
ve u hamburgere i Pizza Hut koja sta����	�����	�	&�����	/��nu 
u svoje proizvode; ���������� Pop Rock bombonice koje pro-
izvodi General Foods jer mogu biti smrtonosne; kancerogeni 
su mikrotalasne rerne, Xerox mašine ali i Bubble Yum 
0������ gume; Jockey %����� izazivaju sterilitet a sastojci Co-
ca-Cole debilitet konzumenata; Chanel 5 pak dodaje "eau de 
chat"  &����� &������5 kao specijalan sastojak koji �����	 
�	
nezaboravan miris ovog parfema, itd. 

 
3. Nebrižne korporacije. -���	 ��	 ���	 �	 �����������&�	

koje su krive naprosto zato što su nebrižne i što ne vode dovo-
��
�	 ����
�	 �	 ��
���
��	 "������
�/	 ����	 ��	 
�&��
��	 ��������	
indiferentni, pokvareni. Zbog takvog nemara, proizvodi ovih 
korporacija mogu biti štetni, kontaminirani i opasni. 


����"
�����	 ���&���	 ���/	 ��%�
��	 ����	 �����	 �	 &���	 ���-

�'�
�&	�	)���	O���-Cole, o paukovim jajima u Bubble Yum 
0������&	%�&�&�� �	����
�&	������	�&����	����
�%	������	
u lancu brze ishrane Kentaki Fried Chiken; k��	 �	 
�"	�����	�	
"�)�&��	 �����&��	 '�)�����	 �"&����	 &�����&	 ���&��	 ����&�	 �	
&�����&�	�	��"
��	�����	/��
�	�	����� 

 
4. "Dobronamerne" korporacije. Legende o "dobrona-

mernim" korporacijama razlikuju se od drugih merkantilnih 
legendi )����� da su u njima velike organizacije prikazane na-
izgled u pozitivnom svetlu. U glasinama i legendama ove kor-
poracije deluju kao "heroji": u zamenu za sakupljenu 
��)���
�	�&)���0�	���jih proizvoda nude besplatna medicin-
ska pomagala ili novac za medicinsku ��&��� Veliki broj lju-
di, kaže Fajn, u stanju je da nasedne na ove ������ 0�����	���-
svesno da poveruju da uistinu ima korporacija koje su spremne 
da se pokažu milosrdne i humane, te stoga uporno i savesno 



Zbornik radova 

  87 

skupljaju ambalažu u na��	��	��	��biti (nikad) "�)���
�" me-
dicin���	��&���	��'���&�	����	��	������	��	��	��	���vi��	���	
o sakuplja
��	��)���
�	�&)���0�	�����&	����'�
�/	���izvoda, 
i to onih štetnih po zdravlje ljudi – cigareta, piva i bezalkohol-

�/	�����	 

Pozadinu legendi o "dobronamernim" a zapravo "zlim" 
korporacijama ��
� ��	��������� glasine (redemption rumors) 
���� skriveno "
���
�� otkriva ������ krivice konzumenata 
ovih štetnih proizvoda i uverenje da i korporacije ������� istu 
vrstu krivice što ih proizvode. Obe strane se na taj 
���
 isku-
pljuju, ��������� ������ krivice za ugroženo zdravlje: 
����"��'��� 
����� navodnu besplatnu medicinsku ��&�� u 
zamenu za ambalažu "grešnih" proizvoda koju "grešni" konzu-
menti sakupe i donesu u dovoljno veli���	������
�Y12  

Popularnost merkantilnih legen��	 �������	 !��na na 
"��������	��	��	���nost itekako osetljiva na efekte korporacij-
skog kapitalizma i ekonomske uslo��	 0������	 
������	 )���	
merkantilnih legen���	�	�����
��	�&�	"����
����	��mu – opasni 
kapitalizam, tj. opasnost koja vreba od velikih korporacija, 
masovne proizvodnje i masovne distribucije proizvoda.13 
�����"
�����	 ���/������	 &�tivaciju i emocionalnu podlogu 
merkantilnih legendi (Golijat efekat), Fajn dolazi do "�������� 
da su ove legende u suštini konzervativ
�	�	���������	
�&��
�7	
one ne doprino��	 ����
��	���sne svesti niti nagone na prome-
ne, kao što nema��	
�	����	"
����
���%	����ta na profit korpora-
cija.14 U psihološkom smislu, merkantilne legende predstavlja-

                                                           
12 G. A. Fine, Redemption Rumors: Mercantile Legends and Corpo-

rate Beneficence, in: G. A. Fine, Manufactuting Tales, University of 
Tennessee Press, 1992. 189-203. 

13 G. A. Fine, The Goliath Effect, 158. 
14 Ibid. 159. 
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ju za njihove korisnike, poput mnogih drugih folklornih nara-
tiva, tek odušak od nagomilanih frustracija i strahova.  

 
 
4. Implikacije Fajnove analize merkantilnih legendi 
 
Analiza merkantilnih legendi Gerija Alana Faj
�	"
����
�	

��	��	���&	���
���	���	 �	 �&��kacijama za b�����	 �����0���
���	
Pošavši od kategorizacije bitnih strukturnih promena koje su 
se dogodile tokom druge polovine 20. veka i koje su dovele do 
stvaranja globalnog postindustrijskog društva i njemu 
�����������%	 �)lika korporacijskog kapitalizma, Fajn je 
pažnju usmerio na oblike ekspresivne kulture u kojima se 
izražavaju stavo���	�����
��	�	��"&�����
��	�)��
�%	���ta u eri 
velikih prome
�	����	��	��vremenici. �����	��	��	"��������	��	
urbane, a posebno merkantilne legende narativizu��	 �������	 �	
probleme sa kojima se lju��	 ����������	 �	 ��	 
��hovo 
��������
��	 ����ra put ka razumevanju složenih odnosa 
društava u tranziciji. Osim što je, po prvi put u folkloristici, 
ponudio klasifikaciju merkantilnih legendi, dao je i njihovu in-
terpretaci���	 ���������	 
�	 ��ferentni socioekonomski i 
sociopsihološki kontekst njihovog stvaranja i daljeg 
prenošenja. Ponu���	���	����'��	�
terpretativni koncept koji je 
nazvao "Golijat efekat", pokazavši da ukrupnjavanje kapitala, 
nametanje velikih korporacija kao glavnih aktera na globalnoj 
ekonom����	�	����������	���ni, masovnost proizvodnje i distri-
bucije, kao i agresivnost reklamnih kampanja u mas medijima, 
���	 �)��
�%	 ���ta izazivaju niz ambivalent
�/	 �����
���	
����&����	 ���dicionalnih vrednosti, a iznad svega strah, 

�&��	 �	 ���strira
���	 ����	 
����"��
����	 ���/	 ��nomena koji 
dubo��	�����	
�	
��hove živote. Smislio je, stoga, i krilaticu – 
"opasni kapitalizam" –	 ��	 )�	 �"
����	 %���nu temu glasina i 
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�����	�	��jima se narativizuje kulturološki i psihološki efekat 
koji dominantne korporacije i njihov biznis ima��	 �	 ���&�	
�)��
�%	���ta.  

Kakve bi bile implikacije Fajno��/	 �����0���
��	 �	 �������	
Srbi��C	������	��	
���	"�mlja predstavlja primer društva koje 
je krenulo putem socioekonomske tranzicije i koje, nakon pe-
deset godi
�	 ��������������%	 ���������%	 �	 ���nomskog 
���'�
���	 �������
�	 �����	 "���������"�	 �)
���������	 
�kada 
���������	�	��tom ukinu��	��������������	��nose u privrednom 
životu, može se sa pra��&	���������	
�"	����
�/	��nomena koje 
je Fajn	 �����	 �
���"�������	 �&������	 ��bane i merkantilne le-
gende i njiho��	 �"���
����	 �����	 ��tuacija se može pokazati 
složenija. Najpre, Srbija nije bila izolovana zemlja ni u vreme 
��������������%	 ���'�
���	 ��	 ��	 ��	 �	 �	 ��nijem periodu mogli 
osetiti i konstatovati mnogi efekti tzv. Velike promene. S dru-
ge strane, posledi��	 �����
��	 ��������������%	 ��stema u Srbiju 
mogu se ispolji��	)�0�	���	�	���&����
����	)�����	��	��incidira-
ju sa ��� uveliko zrelom, "kasnom" fazom kapitalizma u ze-
mljama razvijenog Zapada gde se taj proces, bez ideološkog 
diskontinuiteta, odvijao spontano i u dužem vremenskom peri-
odu. Dolazak velikih svetskih korporacija na srpsko tržište ne-
sumnjivo �� doneti nove vrednosti i nove oblike ponašanja, 
��&����� stare, još uvek ���������� Iz tog sudara vrednosti i 
pogleda na svet razumljivo je ��������� ��"������ vrste odgovo-
ra, a &�'� njima i one koji �� folklor, kao vid svakodnevne 
ekspresivne kulture, obogatiti novim temama i narativima. S 
druge strane, izvesno je da su urbane legen���	�	&�%���	���	�	
varijante merkantilnih legendi, postojale i ranije u Srbiji, u do-
ba socijalist����%	����vljanja. Mada istraživanja merkantilnih 
legendi u našoj folkloristici nema, autorka ovog tek���	��	�����	
prem��	)�"	������/	��kaza koji bi to potvrdi���	����
�/	%��sina 
o npr. zmija&�	�	&�����&�	���
�'�
�&	�	)�cama piva (BIP?), 
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o "prevarantskoj" kompaniji koja ume���	�����	�"vorske vode u 
svo��	�������
�	)�ce pu
�	�)��
�	"���&�����" (Voda-Voda?) 
�	���	���	&�%����	��zultiralo reklamnim bilbordom iste kompa-
nije od pre godinu-dve dana na kome se tvrdi da je njihova vo-
da laboratorijski ispitana i provereno izvorska, itd.  

U sva��&	��������	��pitivanje strukturnih promena i njiho-
vih kulturoloških posledica koje su zahvatile Srbi��	&�����	��	
vo��	 ����
�	 �	 ��skontinuitetima i o dijahronoj perspektivi 
višestrukih ideološko-���������/ i socio-ekonomskih promena 
u drugoj polovini 20. i �������& 21. veka. Konfliktna 
�����
�� i sudar vrednosti svakako �� 
��� svoj izraz u savre-
menom folkloru koji je deo spontane, žive i svakodnevne ko-
munikacije. "Opasni kapitalizam"�	 ���	 
�����"���	 �������
�	 �	
ekonomski poredak u Srbiji, izve�
�	 ��	 ���titi pojava 
��������
�/	��banih i merkantilnih legen���	���	�� predstavljati 
zanimlji��	��������	"�	)�����	�����0���
��� 

 
 
 

Mercantile Legends of Post-Industrial Society 
Studies by Gary Alan Fine 

 
Gary Alan Fine, American sociologist and folklorist, has devoted 

considerable attention to the study of the phenomena of folk-
lorization and narrativization of post-industrial societies. Starting 
from the premise that the entirety of modern societies is a folklore 
community, Fine studied narratives used to reflect on the structural 
changes that took place in the second half of the twentieth century 
and led to the creation of global post-industrial society and its 
adjacent form, corporate capitalism. He concluded that urban, 
especially mercantile (or corporate) legends narrate the difficulties 
and problems people are facing, and that their study can open the 
path to understanding the complex interrelation between transitional 
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societies. Fine undertook the classification and interpretation of 
mercantile legends, pointing to the social, economic and 
psychological context of their creation and transmission. He also 
offered an interpretive concept he named "Goliath effect", pertaining 
to the set of ambivalent feelings, destruction of traditional values 
and, above all, fear, impotence and frustration common people 
experience when faced with the impenetrability of the phenomena 
that deeply influence their lives. Fine coined the term "dangerous 
capitalism" to point to the key topic of rumors and stories which 
narrate the cultural and psychological effect of power and influence 
that dominant corporations exert in contemporary world. At the end 
of this paper, I elaborate on the implications of Fine’s analyses for 
the future folklore research of similar phenomena in Serbia.  
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